& Hygienikas.:

NOTA INFORMACYJNA

sporzgdzona na potrzeby wprowadzenia

19.500 obligacji na okaziciela Serii H o wartosci nominalnej 100,00 zt kazda
wyemitowanych przez

HYGIENIKA S.A.

z siedzibg w Lublifcu przy ul. Powstancéw Slaskich 54, 42-700 Lubliniec
KRS 0000074644

do obrotu w Alternatywnym Systemie Obrotu na rynku Catalyst
organizowanym przez
Gietde Papieréw Wartosciowych w Warszawie S.A.

Niniejsza Nota Informacyjna zostala sporzadzona w zwigzku z ubieganiem sie
o0 wprowadzenie instrumentow finansowych objetych tg notg do obrotu w
alternatywnym systemie obrotu prowadzonym przez Gietde Papieréw Wartosciowych
w Warszawie S.A.

Wprowadzenie instrumentéw finansowych do obrotu w alternatywnym systemie
obrotu nie stanowi dopuszczenia ani wprowadzenia tych instrumentéw do obrotu na
rynku regulowanym prowadzonym przez Gietde Papieréow Wartosciowych w
Warszawie S.A. (rynku podstawowym lub réwnolegtym).

Inwestorzy powinni by¢ swiadomi ryzyka, jakie niesie ze soba inwestowanie w
instrumenty finansowe notowane w alternatywnym systemie obrotu, a ich decyzje
inwestycyjne powinny by¢ poprzedzone wtasciwag analiza, a takze, jezeli wymaga
tego sytuacja, konsultacja z doradcg inwestycyjnym.

Tres¢ niniejszej Noty Informacyjnej nie byla zatwierdzana przez Gielde Papieréw
Wartosciowych w Warszawie S.A. pod wzgledem zgodnosci informacji w nim
zawartych ze stanem faktycznym lub przepisami prawa.

Lubliniec, dnia 5 listopada 2014 roku
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A. PODSTAWOWE INFORMACJE O EMITENCIE

nazwa (firma) : HYGIENIKA Spotka Akcyjna

forma prawna : spoétka akcyjna

kraj siedziby : Polska

siedziba : Lubliniec

adres : ul. Powstancéw Slgskich 54, 41-400 Lubliniec
telefon : 34 3515010

faks : 34 3515 029

adres poczty elektronicznej : info@hygienika.pl

adres gtdbwnej strony internetowe;j : www.hygienika.pl

identyfikator wedtug wtasciwej klasyfikacji statyst.: REGON 011302860

numer wedtug wtasciwej identyfikacji podatkowe; : NIP 522-01-00-924
numer KRS : 0000128922
Sad Rejonowy: Sad Rejonowy w Czestochowie, XVII Wydziat

Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego

Data rejestracji: 2 wrzesnia 2002 r.

B. OSWIADCZENIE EMITENTA

Dziatajgc w imieniu HYGIENIKA S.A. z siedzibg w Lublificu niniejszym oswiadczam, ze wediug
mojej najlepszej wiedzy i przy dolozeniu nalezytej starannosci, by zapewni¢ taki stan,
informacje zawarte w niniejszej Nocie Informacyjnej sa prawdziwe, rzetelne i zgodne ze stanem
faktycznym.

Réwnoczesnie oswiadczam, ze w niniejszej Nocie Informacyjnej nie pominieto zadnych faktow,
ktore mogtyby wpltywaé na jej znaczenie i wyceng instrumentéw finansowych wprowadzanych
do obrotu, a takze ze opisuje ona rzetelnie czynniki ryzyka zwigzane z udzialem w obrocie tymi
instrumentami.
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Lubliniec, dnia 5 listopada 2014 roku

W odniesieniu do Emitenta nie ma zastosowania okreslony w § 18 ust. 17 Regulaminu ASO
obowigzek zawarcia umowy z Autoryzowanym Doradcg w zwigzku z ubieganiem sie o wprowadzenie
Obligacji do obrotu w ASO, poniewaz obowigzku tego - na mocy § 18 ust. 18 pkt 1 Regulaminu ASO -
nie stosuje sie w przypadku emitentéw, ktérych instrumenty finansowe sg przedmiotem obrotu na
rynku regulowanym.
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C. INFORMACJE O INSTRUMENTACH FINANSOWYCH

1. Czynniki ryzyka zwiazane z Emitentem i wprowadzanymi dtuznymi instrumentami
finansowymi, w szczegolnosci zwiazane z sytuacja gospodarcza, majatkowa
finansowa Emitenta i jego Grupy Kapitatowej

1.1. Czynniki ryzyka zwigzane z otoczeniem Emitenta

1.1.1. Ryzyko zwiagzane z sytuacja makroekonomiczng i demograficzng rynkéw, na ktérych
Emitent i Grupa Kapitatowa prowadzi dziatalnos¢

Dziatalno$¢ Emitenta i Grupy Kapitatowej jest uzalezniona od sytuacji makroekonomicznej Polski oraz
panstw, do ktorych eksportowane sg jego produkty. Bezposredni i posredni wptyw na wyniki
finansowe uzyskane przez Emitenta, majg m.in.: dynamika wzrostu PKB, inflacja, polityka monetarna i
fiskalna panstwa, popyt konsumpcyjny, poziom bezrobocia, charakterystyka demograficzna populaciji,
nastroje konsumenckie spoteczenstwa, poziom dochoddéw rozporzadzalnych gospodarstw domowych
w Polsce i w panstwach, do ktérych eksportowane sg jego produkty. Zarébwno wyzej wymienione
czynniki, jak i kierunek oraz poziom ich zmian, majg wptyw na realizacje zatozonych przez Emitenta
celéw.

Istnieje ryzyko niekorzystnych zmian sytuacji makroekonomicznej Polski lub innych panstw, do ktérych
eksportowane sg produkty Grupy Kapitatowej, m.in. na skutek zmian jednego lub kilku z powyzszych
czynnikéw, ktére w szczegolnosci spowodujg spadek tempa wzrostu popytu konsumpcyjnego. Moze
to negatywnie wptyngé na dziatalnos¢, pozycje rynkowsa, sprzedaz, wyniki finansowe i perspektywy
rozwoju Emitenta lub Grupy Kapitatowe;j.

Ponadto nalezy zwrdci¢ uwage, iz ksztattowanie sie rynku pieluszek uzaleznione jest miedzy innymi
od wielkosci przyrostu naturalnego. W przypadku matej liczby narodzin istnieje ryzyko ograniczonego
wzrostu tego rynku.

1.1.2. Ryzyko wahan w poziomie podazy i zmian cen surowcow

Istotng czes¢ kosztéw wytworzenia sprzedanych produktdéw stanowig koszty zakupu surowca.
Gtéwnymi surowcami uzywanymi do produkcji przez Emitenta sg pulpa celulozowa i superabsorbent
(substancja chtongca wilgo¢). Ich udziat w kosztach zuzycia surowcéw do produkcji w 2013 roku
wyniést odpowiednio okoto 4% i okoto 16%.

W okresie 2008-2013 ceny pulpy celulozowej ulegaty znacznym wahaniom, w 2009 roku cena spadta
przecietnie o okoto 11% w poréwnaniu do 2008 roku, po czym w kolejnych dwoch latach 2010-2011
Srednia cena wzrosta odpowiednio o 13% i 12%. Lata 2012 -2013 przyniosty obnizki ceny pulpy
celulozowej odpowiednio 0 9% i 4%. Obecnie cena ksztattuje sie w okolicach ceny z 2008 roku.

W okresie 2008-2013 ceny absorbentu podlegaty mniejszym zmianom niz ceny pulpy celulozowej. W
latach 2010-2011 cena superabsorbentu wykazywata tendencje wzrostowg i byta przecietnie o 8%
wyzsza w stosunku do poprzedniego roku. Poczawszy od 2012 roku ceny superabsorbentu
ustabilizowaty sie i ich zmiany zawieraly sie w przedziale 0%-1% w stosunku do poprzedniego roku.
Obecna cena jest o okoto 14% wyzsza od ceny w 2008 roku.

W diugim okresie czasu ceny pulpy celulozowej sg pochodnymi cen drewna, a cena superabsorbentu
jest pochodng ceny ropy naftowej. Wzrost cen surowcow uzywanych przez Emitenta do produkc;ji
moze mie¢ niekorzystny wptyw na jego wyniki finansowe

1.1.3. Ryzyko zwigzane z otoczeniem prawnym

Dla polskiego systemu prawnego w ostatnich latach, a takze obecnie, charakterystyczne sg czeste
zmiany przepisow oraz niejednolite orzecznictwo sgdowe. Nalezy tez zwrdci¢é uwage na proces
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dostosowywania polskiego prawa do wymogow Unii Europejskiej oraz oddziatywanie orzecznictwa
europejskiego na rozstrzygniecia w indywidualnych sprawach. Nie sposéb przewidziec¢, jaki wptyw na
dziatalno$¢ Emitenta bedg miaty wprowadzane i majgce nastgpi¢ w przysztosci zmiany prawa.
Niewatpliwie wskazane czynniki stanowig potencjalny element ryzyka i mogg mie¢ powazny wptyw na
otoczenie prawne dziatalnosci gospodarczej, w tym dziatalnosci Emitenta. Dotyczy to w szczegdlnosci
przepisdw regulujgcych rynek papieréw wartosciowych, stosunki pracy, ubezpieczenia spoteczne, a
takze szeroko rozumiany system prawa cywilnego. Ponadto z uwagi na tendencje do zwiekszania
ochrony srodowiska naturalnego nalezy sie liczy¢ z wprowadzeniem nowych lub podwyzszaniem juz
istniejgcych optat z tytutu korzystania ze srodowiska naturalnego, w tym odprowadzania odpaddw.
Mozliwe jest tez, ze zostanie rozszerzony katalog rodzajow dziatalnosci wymagajgcej uzyskania
stosownych zezwolen lub koncesii.

Istnieje ryzyko niekorzystnych zmian przepiséw lub ich interpretacji w przysztosci. Moze to negatywnie
wptyna¢ na dziatalnosc¢, pozycje rynkowa, sprzedaz, wyniki finansowe i perspektywy rozwoju Emitenta
oraz Grupy Kapitatowej.

1.1.4. Ryzyko zwigzane ze zmianami w systemie podatkowym

Jednym z istotniejszych czynnikéw, majacym wptyw na dziatalno$¢ Emitenta i jego Grupy Kapitatowej,
sg zmiany systemu podatkowego oraz zmiany przepiséw podatkowych. Ponadto wiele z obecnie
obowigzujgcych przepiséw podatkowych nie zostato sformulowanych w sposdb dostatecznie
precyzyjny i brak jest ich jednoznacznej wyktadni, co moze powodowac sytuacje odmiennej ich
interpretacji przez Emitenta i jego Grupe Kapitatowg oraz przez organy skarbowe. W zwigzku z
rozbieznymi interpretacjami przepiséw podatkowych w przypadku podmiotu z obszaru Polski,
zachodzi wieksze ryzyko niz w przypadku podmiotéw dziatajgcych w bardziej stabilnych systemach
podatkowych. Dziatalnos¢ Emitenta i Grupy Kapitatowej oraz jej ujecie podatkowe w deklaracjach i
zeznaniach podatkowych mogg zosta¢ uznane przez organy podatkowe za niezgodne z przepisami
podatkowymi. Istnieje ryzyko zmian przepiséw podatkowych oraz przyjecia przez organy podatkowe
interpretacji przepiséw podatkowych odmiennej od bedgcej podstawg wyliczenia zobowigzania
podatkowego przez Emitenta lub jego Grupe Kapitatowg. Moze to negatywnie wptyng¢ na dziatalnosg,
pozycje rynkowa, sprzedaz, wyniki finansowe i perspektywy rozwoju Emitenta lub Grupy Kapitatowe;.

1.1.5. Ryzyko ograniczen na rynkach zagranicznych

Grupa Kapitatowa realizuje strategie zwiekszenia eksportu swoich produktow, pozyskiwania nowych
rynkdw zbytu poza granicami Polski oraz dgzy do uzyskania istotnego udziatu rynkowego w
panstwach Europy Srodkowo-Wschodniej. Grupa Kapitatowa eksportuje swoje produkty do panstw
srodkowoeuropejskich bedgcych czionkami Unii Europejskiej, jak rowniez do panstw spoza Unii
Europejskiej, w szczegodlnosci do Rosji, Biatorusi i Egiptu. W zwigzku z realizacjg tej strategii nie
mozna wykluczyé, ze Grupa Kapitatowa moze byé zmuszona w przysziosci do ponoszenia
dodatkowych kosztéw zwigzanych z obecnoscig na danym rynku zagranicznym, w szczegdlnosci
kosztow protekcjonistycznej polityki celnej danego panstwa. Ponadto, zmienno$¢ sytuacji politycznej
moze mie¢ wplyw na sytuacje gospodarczg danych rynkéw, co moze ograniczy¢ obecnos¢ Grupy
Kapitatowej. Istnieje ryzyko zwigzane z wystgpieniem ograniczen na rynkach zagranicznych. Moze to
negatywnie wptyna¢ na dziatalnosé¢, pozycje rynkowa, sprzedaz, wyniki finansowe i perspektywy
rozwoju Emitenta lub jego Grupy Kapitatowe;.

1.1.6. Ryzyko kurséw walutowych

Grupa Kapitatowa narazona jest na ryzyko zmian kurséow walutowych ze wzgledu na fakt, ze okoto
49% wartosci surowcow nabywanych jest przez Emitenta w walutach obcych. Dla spétek z Grupy
Kapitatowej walutg bazowg jest PLN. W zwigzku z powyzszym, Spétka otrzymuje rownowartos¢ w
PLN lub wymienia otrzymane EUR/USD na PLN. Zamiana ta prowadzi do powstawania ryzyka
zwigzanego ze zmiennoscig kursu USD/PLN lub EUR/PLN w okresie od momentu zawarcia kontraktu
handlowego do momentu ustalenia kursu wymiany. Emitent stara sie zabezpieczac¢ gotéwkowe ryzyko
kursowe, stosujgc w pierwszej kolejnosci hedging naturalny, poprzez odpowiedni dobdr waluty
kontraktow, zas w nastepnej kolejnosci transakcje zabezpieczajgce typu forward. Istnieje ryzyko
zwigzane z niekorzystnymi zmianami kursu walutowego w przypadku walut, w ktérych Grupa
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Kapitatowa prowadzi rozliczenia ze swoimi kontrahentami. Moze to negatywnie wptyng¢ na
dziatalno$¢, pozycje rynkowa, sprzedaz, wyniki finansowe i perspektywy rozwoju Emitenta lub Grupy
Kapitatowej.

1.1.7. Ryzyko stop procentowych

Grupa Emitenta posiada zobowigzania oprocentowane z tytutu zaciggnietych kredytéw oraz
wyemitowanych obligacji. Wobec powyzszego Grupa Emitenta narazona jest na ryzyko stopy
procentowej z tytutu zmiany wyceny zaciggnietych zobowigzan, szczegdlnie istotne w przypadku
duzej zmiennosci rynkowych stép procentowych (np. w warunkach znacznej niepewnosci czy kryzysu
na rynkach finansowych). Wzrost poziomu stép procentowych moze zwiekszy¢ koszt finansowania, a
tym samym obnizy¢ rentownos¢ Grupy Emitenta. Wymieniony powyzej czynnik moze miec istotny
negatywny wptyw na perspektywy rozwoju, osiggane wyniki i sytuacje finansowg Grupy Emitenta.

1.2. Czynniki ryzyka zwigzane z dziatalno$ciq Emitenta

1.2.1. Ryzyko zwiazane z zastrzezeniami biegtego rewidenta wskazanymi w opinii z badania
sprawozdania finansowego za 2013 rok

Emitent zaznacza, ze biegty rewident badajgcy skonsolidowane sprawozdanie finansowe Grupy
Kapitatowej Hygienika za rok obrotowy zakonczony 31 grudnia 2013 roku wydat opinie z
zastrzezeniem o nastepujacej tresci:

W sprawozdaniu z sytuacji finansowej w pozycji wartosci niematerialne Grupa wykazuje aktywa w
postaci znaku towarowego Mega Trade 24 o wartosci 2.595 tys. zt oraz platformy e-commerce Mega
Trade 24 stanowigcej narzedzie stuzgce do prowadzenia sklepu internetowego o wartosci netto 3.356
tys. zt. Grupa nie przedstawita danych na temat wartosci sprzedazy zrealizowanej w 2013 roku za
posrednictwem sklepu internetowego oraz uzyskanej marzy. Na potwierdzenie wartosci
przedmiotowych aktywow przedstawiono oszacowania wartosci godziwej znaku towarowego Mega
Trade 24 oraz wartosci sklepu internetowego MegaTrade24.com, ktére zostaty opracowane w oparciu
0 prognozowane przeptywy pieniezne oraz zaktadang w kolejnych latach marze. W naszej ocenie,
biorgc pod uwage niepewnos¢, jaka towarzyszy osiggnieciu w przysztosci zatozen stuzacych wycenie,
istnieje ryzyko, ze rzeczywista wartos¢ aktywéw w postaci znaku towarowego oraz platformy e-
commerce moze istotnie odbiegac¢ od warto$ci wykazanych w sprawozdaniu finansowym.

Platforma e-commerce Mega Trade 24 jest amortyzowana przy zastosowaniu stawki amortyzacyjnej w
wysokosci 3,33%. Majac na uwadze szybki postep technologiczny oraz zmiennos$¢ warunkow
rynkowych, w naszej opinii, istnieje ryzyko, ze 30 letni okres ekonomicznej uzytecznosci platformy
moze okazac sie zbyt dtugi.

Dokonujgc rozliczenia potgczenia bedgcego efektem transakcji nabycia udziatdw w Spétce Dayli
Polska Sp. z 0.0. nie dokonano wyceny do wartosci godziwych towaréw bedgcych wiasnoscig
przejetej jednostki. W spétce Dayli towary ewidencjonowane byly w cenie sprzedazy i wyceniane w
sposbdb uproszczony przy zastosowaniu ustalonego okresowo wskaznika marzy. Ponadto na dzien
przejecia nie zostat przeprowadzony spis z natury zapaséw, co uniemozliwito dokonanie prawidtowej
wyceny.

Towary zostaty ujete w wartosci wynikajgcej z ksigg rachunkowych spotki Dayli z uwzglednieniem
utworzonego na koniec 2012 roku, zgodnie z uchwatg Zarzadu Spoftki zaleznej z dnia 14 lutego 2014
roku, odpisu aktualizujgcego w kwocie 6.500 tys. zt na braki magazynowe w zwigzku z
nieprzeprowadzeniem inwentaryzacji zapaséw w 2012 roku. Zarzad jednostki zaleznej ni e przedstawit
wiarygodnych szacunkéw stanowigcych podstawe ustalenia tego odpisu. W okresie po dniu przejecia
rozwigzano ten odpis, co wptyneto na wynik finansowy roku 2013.

W zwigzku z powyzszym nie jest mozliwe okreslenie wartosci towaréw, ktéra powinna zostac
uwzgledniona w rozliczeniu transakcji potgczenia jednostek oraz wptywu ewentualnych korekt wyceny
na ustalong wartos¢ firmy. Ponadto przebieg inwentaryzacji przeprowadzonej w jednostce zaleznej
Dayli Polska budzi zastrzezenia, co do wlasciwego rozgraniczenia w czasie dostaw oraz stanéw na
date przeprowadzenia spisu towaréw dokonywanego w poszczegolnych placowkach w réznych
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terminach, w tym dokonywanych faktycznie w okresie p6zniejszym niz data spisu, oraz co do sktadu
osobowego czesci zespotéw spisowych. W ramach procedury weryfikacyjnej przeprowadzono
obserwacje spisu z natury w wybranych jednostkach. Ze wzgledu na ilos¢ i warto$¢ zapasow towaréw
przeprowadzenie procedur zastepczych nie bylo mozliwe. Ustalenia poczynione w wyniku
przeprowadzonych procedur nie stanowig wystarczajgcej podstawy dla potwierdzenia istnienia
zapasow. Warto$¢ zapasow w spétce zaleznej na dzieh 31 grudnia 2013 roku stanowi 31,1% aktywéw
Grupy. Biorgc pod uwage powyzsze, istnieje ryzyko, ze rzeczywista warto$¢ zapaséw moze istotnie
odbiegac¢ od wartosci pozycji wykazanej w sprawozdaniu finansowym.

Dokonujgc rozliczenia potgczenia bedgcego efektem transakcji nabycia udziatdbw w Spoétce Dayli
Polska Sp. z 0.0. ujeto utworzong przez Spotke przejmowang na koniec 2012 roku rezerwe na
roszczenia pracownikéw przejetych na podstawie art. 23’ Kodeksu Pracy w zwigzku z wniesionym do
spotki aportem w postaci zorganizowanej czesci przedsiebiorstwa dotyczgce miedzy innymi wyptat za
prace w godzinach nadliczbowych za lata 2011 i 2012. Kwota ujetej rezerwy z tego tytutu wynosi
1.150 tys. zi. Zarzad jednostki zaleznej nie przedstawit wiarygodnych szacunkéw stanowigcych
podstawe utworzenia rezerwy, w zwigzku z czym nie jest mozliwe ustalenie prawidtowej wartosci
rezerwy ani jej wptywu na ustalong wartosci firmy.

Jednostka dominujgca nie przedstawita informacji potwierdzajgcych przeprowadzenie testéw na utrate
wartosci firmy ustalonej w zwigzku z rozliczeniem transakcji potgczenia jednostek dokonanych w
badanym roku. Wykazana w sprawozdaniu z sytuacji finansowej wartosci firmy wynosi na dzien
bilansowy 1.620 tys. zt.”

oraz uwagg objasniajgcg o tresci:

,Naszym zdaniem, z wyjgtkiem zgtoszonych wyzej zastrzezen, zbadane skonsolidowane
sprawozdanie finansowe we wszystkich istotnych aspektach:

a) przedstawia rzetelnie i jasno informacje istotne dla oceny sytuacji majgtkowej i finansowej grupy
kapitatowej na dzien 31 grudnia 2013 roku, jak tez jej wyniku finansowego za rok obrotowy od 1
stycznia do 31 grudnia 2013 roku, (...)"

1.2.2. Ryzyko realizacji strategii rozwoju Grupy Emitenta

Gtéwnym celem strategii Grupy Emitenta jest wzrost wartosci Grupy poprzez zwigkszenie przychodéw
ze sprzedazy oraz wzrost rentownosci prowadzonej dziatalnosci. Strategia Grupy Emitenta zaktada
przede wszystkim rozwoj oraz umocnienie pozycji rynkowej w trzech obszarach dziatalnosci:
produkcja artykutdéw higienicznych dla dzieci i kobiet oraz artykutéw chemii gospodarczej, handel
hurtowy artykutami FMCG (gtéwnie produktami higienicznymi i chemii gospodarczej) oraz handel
detaliczny realizowany w oparciu o sie¢ drogerii Dayli.

Zamiarem Grupy jest dalsze zwiekszanie skali dziatalnosci, poprzez gtéwne kierunki rozwoju, ktére w
szczegollnosci obejmujg budowe kolejnych i lepsze pozycjonowanie dotychczasowych marek
wiasnych Grupy, intensywny rozwoj w segmencie drogeryjnym oraz rozwdj i poszerzanie kanatow
dystrybucji, w tym kanalu e-commerce. Ponadto, w ramach strategii rozwoju planowana jest
optymalizacja produkcji marek na zlecenie sieci handlowych, optymalizacja kosztéw dziatalno$ci oraz
pozyskanie kolejnego finansowania z Unii Europejskiej.

Strategia rozwoju zaktada, ze produkty Grupy nalezg do tzw. ,Sredniej potki” i plasujg sie (z
uwzglednieniem ceny i jakosci produktéw) pomiedzy produktami nisko budzetowymi a produktami
premium.

Najwazniejszym elementem w rozwoju Grupy jest sie¢ drogerii Dayli, ktérej intensywny rozwdj
planowany jest w najblizszych latach. Obecnie asortyment drogerii Dayli obejmuje przede wszystkim
produkty kosmetyczne i chemiczne, strategia rozwoju zaktada poszerzenie asortymentu o szybko
rotujgce towary spozywcze oraz ustugi.

Istnieje ryzyko, ze strategia Grupy Emitenta lub jej poszczegdlne elementy okaze sie niedostosowana
do zmieniajgcych sie oczekiwan klientéw lub warunkéw rynkowych. Istnieje ryzyko, ze realizacja
strategii opdzni sie lub niektore elementy nie beda zrealizowane lub nie dadzg zaktadanych wynikow.
Wymienione powyzej czynniki mogg mie¢ istotny negatywny wptyw na perspektywy rozwoju, osiggane
wyniki i sytuacje finansowg Grupy Emitenta.
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Istnieje réwniez ryzyko wystgpienia czynnikéw zaleznych od Grupy Emitenta - btedy zarzgdcze we
wdrazaniu strategii (np. w zakresie marek i produktéw, organizacji sprzedazy, logistyki, kanatéw
dystrybucyjnych, polityki cenowej, dostaw, kierunkéw ekspansji geograficznej, kontroli jakosci). Istnieje
ryzyko niepowodzenia strategii Grupy. Moze to negatywnie wptyng¢ na dziatalno$¢, pozycje rynkowa,
sprzedaz, wyniki finansowe i perspektywy rozwoju Grupy Emitenta.

Zarzad Emitenta na biezgco obserwuje czynniki, moggce mie¢ znaczacy wpltyw na realizacje
wskazanej powyzej strategii. W przypadku wystgpienia zagrozen, Emitent dokona modyfikacji
strategii, aby w jak najbardziej efektywny sposéb realizowaé gtéwny cel strategiczny Emitenta.

1.2.3. Ryzyko zwigzane z nasileniem konkurenciji

Hygienika funkcjonuje na bardzo konkurencyjnym rynku. Wyroby oferowane przez Grupe Emitenta
konkurujg z markowymi produktami miedzynarodowych koncernéw (Procter&Gamble, SCA, Henkel,
Unilever, Reckitt Benckiser), z produktami najwiekszego polskiego producenta artykutéw
higienicznych, tj. Torunskich Zaktadéw Materiatbw Opatrunkowych oraz w przypadku produktéw
sieciowych z wlasng markg Emitenta — artykutami innych dostawcéw oferowanymi w segmencie
marek prywatnych. Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze wyroby produkowane przez Emitenta sg
pozycjonowane w segmencie niskim i srednim pod wzgledem oferowanej ceny, co sprawia, ze nie
konkurujg bezposrednio o tego samego klienta, co produkty markowe oferowane przez najwiekszych
globalnych uczestnikéw rynku (segment najwyzszy cenowo). Nie mozna wykluczy¢, ze polityka firm,
ktére obecnie kierujg produkt do klientéw o wyzszych dochodach, ulegnie zmianie i zaczng one silniej
zabiegac¢ o klienta, do ktérego swojg podstawowg oferte kieruje Spotka.

Ponadto w odniesieniu do segmentu marek prywatnych, Spotka, aby zosta¢ partnerem najwiekszych
sieci handlowych, musi konkurowa¢ z firmami o miedzynarodowym zakresie prowadzonych operac;ji
czy producentami o regionalnym lub lokalnym rodowodzie. W przypadku segmentu drogerii liderem
rynku jest firma Rossman, przy czym sie¢ drogerii Dayli, nalezgca do Grupy Emitenta bezposrednio
konkuruje z innymi sieciami takimi, jak: sie¢ drogerii Natura, Drogerie Polskie, JaSmin czy Kosmeteria.
Istnieje ryzyko, ze w przypadku ostabienia posiadanych przewag wzgledem konkurentow lub
zaostrzenia przez inne obecne na rynku podmioty walki konkurencyjnej o klientow, osiggane marze
mogg podlegac presji do ich obnizania, a obecna pozycja rynkowa Emitenta moze zostaé ostabiona,
co miatoby negatywny wptyw na wyniki osiggane przez Emitenta.

1.2.4. Ryzyko konkurencji w zakresie produktéw markowych Grupy Emitenta

Grupa Emitenta prowadzi dziatalno$¢ na szybko rozwijajgcym sie rynku produktdéw higienicznych oraz
produktéw chemii gospodarczej, na ktérym dziatajg réwniez inni polscy producenci oraz koncerny
miedzynarodowe obecne w Polsce. Konkurenci Grupy Emitenta, w szczegolnosci dziatajgce w Polsce
koncerny miedzynarodowe, ze wzgledu na ich wielko$¢ oraz skale prowadzonej dziatalnosci
dysponujg szerokim portfelem produktow markowych (branzowych) w segmentach rynku, na ktérych
dziata Grupa Emitenta dysponujg znaczgcymi budzetami marketingowymi. Koncerny te sg rowniez w
stanie ponosi¢ znaczne koszty wspierania swoich produktéw na rynku polskim. Nie mozna wykluczyc,
ze w przysziosci konkurenci Grupy Emitenta podejmg intensywne dziatania majgce na celu istotne
zwiekszenie ich udziatu rynkowego w Polsce, co moze mie¢ wptyw na zmniejszenie pozycji produktow
markowych, produkowanych przez Emitenta. W odpowiedzi na te dziatania Grupa Emitenta moze
zosta¢ zmuszona do poniesienia znacznych kosztéw w celu obrony wiasnej pozycji rynkowej bgdz
utrzymania planowanego tempa wzrostu udziatu rynkowego. Obok produktdéw, wytwarzanych przez
producentow w Polsce oraz analogicznych produktéw oferowanych przez koncerny miedzynarodowe,
na rynku polskim dostepne sg réwniez produkty, ktérych cena oraz w niektérych przypadkach réwniez
jakos¢, z racji niskich kosztow ich produkcji w innych krajach, jest nizsza od ceny analogicznych
produktéw oferowanych przez Grupe Emitenta lub jego konkurentéw. Nie mozna wykluczyé, ze w
przysztosci udziat tych produktow w rynku polskim moze ulec zwiekszeniu z powodu wzrostu ich
konkurencyjno$ci cenowej.

Ponadto, silng konkurencje dla produktéw markowych stanowig produkty pod markami wiasnymi sieci
handlowych (tzw. private labels). Udziat produktéw pod markami wtasnymi w catosci rynku rosnie
systematycznie od dtuzszego czasu. W celu czesciowego zabezpieczenia przed tym trendem Grupa
Emitenta stosuje strategie polegajaca na produkcji wyroboéw zaréwno pod swoim markami, jak i pod
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markami wtasnymi sieci handlowych. Rentownos$¢ produkcji wyrobéw pod markami wlasnymi sieci
handlowych jest nizsza od produkcji wyrobéw markowych. Istnieje ryzyko konkurencji w zakresie
produktéw marek wtasnych ze strony marek innych firm lub marek wtasnych sieci handlowych. Moze
to negatywnie wplyngé na dziatalnos¢, pozycje rynkowg, sprzedaz, wyniki finansowe i perspektywy
rozwoju Grupy Emitenta.

1.2.5. Ryzyko zwigzane z wykorzystaniem przez sieci handlowe silniejszej pozycji rynkowej
do prowadzenia negocjacji

Coraz wieksze znaczenie duzych sieci handlowych (hipermarkety, supermarkety, sklepy dyskontowe,
sieci typu ,cash & carry”) w strukturze handlu detalicznego sprawia, ze podmioty te majg coraz
wiekszg site przetargowg wobec swoich dostawcéw. Silna pozycja sieci handlowych jest réwniez
charakterystyczna dla relacji handlowych Emitenta z tg grupg odbiorcow, zwtaszcza w segmencie
marek prywatnych (tzw. private labels). Wybér dostawcéw produktéw wprowadzanych pod marka sieci
handlowych odbywa sie z reguty raz w roku i nastepuje w oparciu o najkorzystniejszg oferte, przy
czym parametrami decydujgcymi o wspofpracy sg cena, warunki dostaw, gwarantowana jakosc,
poziom mocy produkcyjnych (w przypadku duzych sieci) oraz posiadane doswiadczenie w realizaciji
podobnych zamoéwien. Ponadto w umowie zapisane sg szczegdétowe warunki dotyczgce mozliwosci
zmiany cen (zarowno podwyzek jak i obnizek) w trakcie trwania umowy.

Sposéb doboru partneréw oraz uktadania wspotpracy w trakcie trwania kontraktu, w potgczeniu z
dziataniami firm konkurujgcych o zamowienia, stawiajg sieci handlowe w pozycji partnera silniejszego,
majgcego wiekszy wptyw na ksztattowanie zasad wspoétpracy. Istnieje ryzyko, ze sieci handlowe
bedace obecnie najwiekszymi odbiorcami produktéw oferowanych przez Emitenta bedag
wykorzystywac¢ pozycje konkurencyjng w celu wptyniecia na obnizenie marz uzyskiwanych przez
Spotke lub bedg realizowac polityke, ktéra bedzie preferowata wybdr dostawcow konkurencyjnych
wobec Emitenta. W celu minimalizacji tego ryzyka Emitent prowadzi intensywne dziatania, majgce na
celu dywersyfikacje odbiorcéw produktow marek wiasnych. Moze to negatywnie wptyng¢ na wyniki
finansowe Emitenta.

1.2.6. Ryzyko zwigzane z mozliwoscig kar umownych

W szeregu umow, ktorymi Emitent jest zwigzany z odbiorcami, zwtaszcza sieciowymi, przewidziano
kary umowne. Moze to powodowac, w przypadku niewywigzywania si¢ przez Emitenta ze zobowigzan
umownych, dodatkowe obcigzenia finansowe Emitenta. Biorgc pod uwage, ze kary umowne zostaty
przewidziane w umowach z odbiorcami sieciowymi moze to stanowi¢ istotny czynnik ryzyka w
dziatalnosci Emitenta.

1.2.7. Ryzyko zwigzane z odpowiedzialnoscia za produkt

Artykuty higieniczne i s$rodki chemii gospodarczej wytwarzane przez Grupe Kapitatowg majg
bezposredni kontakt z ciatem ludzkim. Wszelkie uchybienia w jakosci produktéw wytwarzanych przez
Grupe Kapitalowg mogg powodowac wystgpienie z roszczeniami przez poszkodowanych klientow w
oparciu o przepisy prawa cywilnego odnoszgce sie do odpowiedzialnosci za produkt. Mimo objecia
Emitenta ochrong wynikajgcg 2z ubezpieczenia odpowiedzialnosci cywilnej zwigzanej z
wprowadzeniem produktu do obrotu oraz wdrozenia wnikliwych procedur kontroli jakosci produktow,
nie mozna wykluczy¢ ryzyka wystgpienia w przysztosci z takimi roszczeniami. Uwzglednienie roszczen
klientow wigzatoby sie z poniesieniem przez Grupe Kapitatowg kosztdw zastepstwa procesowego
oraz okotoprocesowych (m.in. koszty biegtych, koszty sgdowe), kosztéw odszkodowan za wytwarzane
przez niego produkty oraz pogorszeniem wizerunku Grupy Kapitatowej. Istnieje ryzyko zwigzane z
odpowiedzialnoscig za produkt. Moze to negatywnie wptyngé na dziatalno$¢, pozycje rynkowa,
sprzedaz, wyniki finansowe i perspektywy rozwoju Emitenta lub jego Grupy Kapitatowe;j.

1.2.8. Ryzyko zwigzane z dostosowaniem struktury organizacyjnej do zwigkszonego
zakresu dziatan

W zwigzku z rozwojem skali dziatalnosci, uruchomieniem produkcji nowych wyrobéw, ekspansjg na
rynki zagraniczne oraz w szczegolnosci rozwojem segmentu sieci drogerii, Grupa Kapitatowa stoi
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przed koniecznoscig dostosowania swojej struktury organizacyjnej do zwiekszonego zakresu zadan.
Umiejetnos¢ wdrozenia zmian organizacyjnych, jak réwniez dobér odpowiedniej kadry, tj. handlowcow
i technologow, ktére bedg miaty istotne znaczenie dla sprawnego funkcjonowania Grupy Kapitatowej.
W ostatnich latach Emitent dokonat istotnych zmian w zakresie organizacji logistyki, zakupu
surowcow, produkcji, kontroli jakosci oraz sprzedazy. Zmiany miaty na celu usprawnienie dziatania
poszczegolnych komorek i dostosowania ich do realidw rynkowych. Istotne znaczenie dla polepszenia
organizacji ma wdrozony plan podnoszenia kwalifikacji pracownikéw poprzez szkolenie wewnetrzne i
zewnetrzne. Emitent zamierza wprowadzi¢ program obejmujgcy system motywacyjny uzalezniony od
efektéw pracy. Istnieje ryzyko, ze podejmowane przez Grupe Kapitalowg dziatania bedg
niewystarczajgce lub wprowadzane z opdznieniem, co moze negatywnie wptyng¢ na dziatalnosc,
pozycje rynkowa, sprzedaz, wyniki finansowe i perspektywy rozwoju Emitenta lub Grupy Kapitatowe;.

1.2.9. Ryzyko zwigzane z personelem

Dziatalnos¢ Grupy Kapitatowej i perspektywy jej dalszego rozwoju sg w duzej mierze uzaleznione od
kompetencji, zaangazowania, lojalnosci i doswiadczenia pracownikow. W celu zapobiezenia utraty
pracownikow Emitent kladzie szczegdlny nacisk na funkcjonowanie systemoéw motywacyjnych dla
nich, ktére bedg zachecaty do efektywnej pracy i uzalezniaty ich wynagrodzenie od zaangazowania w
dziatalno$¢ operacyjng oraz od uzyskiwanych wynikow. Oprécz tego, obowigzuje zasada
zastepowalnosci pracownikéw w poszczegolnych dziatach oraz archiwizacja procedur i danych
niezbednych do sprawnego funkcjonowania danej jednostki organizacyjnej. Istnieje ryzyko odejscia
niektérych pracownikéw. Ponadto, nie ma takze pewnosci, ze Emitent i Grupa Kapitatowa bedzie w
stanie w przysziosci zatrudni¢ wystarczajgcg liczbe pracownikow o odpowiedniej wiedzy i
kwalifikacjach. Moze to negatywnie wptyng¢ na dziatalno$é, pozycje rynkowa, sprzedaz, wyniki
finansowe i perspektywy rozwoju Emitenta lub Grupy Kapitatowe;j.

1.2.10. Ryzyko zwigzane z posiadanym parkiem maszynowym

W  zwigzku z podpisywaniem nowych kontraktow sprzedazowych Spdtka zintensyfikowata
eksploatacje posiadanych linii produkcyjnych. Szybsze zuzycie maszyn i ich niedoinwestowanie w
przesztosci rodzi ryzyko zwigkszonej awaryjnosci oraz konieczno$¢ dodatkowych nakfadow
inwestycyjnych na ich modernizacje. Dodatkowo, Emitent w wyniku ewentualnych przestojéow w
procesie produkcji, moze zosta¢ obcigzony karami umownymi za niewywigzywanie sie z zawartych
umow handlowych. Moze to skutkowaé obnizeniem wynikéw finansowych Emitenta.

1.2.11. Ryzyko niewydolnosci lub awarii systemu informatycznego

Efektywnos¢ dziatalnosci Grupy Kapitatowej jest w duzym stopniu uzalezniona od szybkosci
przeptywu i przetwarzania danych. Z tych wzgledéw niezwykle istotne jest state doskonalenie i
bezawaryjna praca narzedzi informatycznych wspomagajgcych komunikacje i zarzgdzanie. Grupa
Kapitatowa systematycznie rozbudowuje i modernizuje infrastrukture informatyczng wspomagajgca
proces zarzgdzania biznesem. Pomimo nowoczesnosci oraz dotychczasowej sprawnos$ci dziatania,
nie mozna wykluczy¢ ryzyka, ze w przysziosci infrastruktura informatyczna bedzie dziata¢ w sposob
mniej efektywny z powodu zwigkszania skali dziatania lub innych czynnikéw, w tym niezaleznych od
Grupy Kapitatowej. Jakiekolwiek obnizenie efektywnosci infrastruktury informatycznej dziatajgcej w
Grupie Emitenta moze mie¢ negatywny wplyw na sprawnos$¢ zarzadzania biznesem, realizacje
strategii i rozwoju oraz wyniki finansowe Grupy Kapitatowe;.

1.2.12. Ryzyko zwigzane z brakiem dokonania wyceny udziatéw spétki Dayli Polska sp. z 0.0.

Zgodnie z aneksem z dnia 25 kwietnia 2014 roku do warunkowej umowy sprzedazy udziatow,
zawartej pomiedzy Emitentem a BB Royal Holding SA z siedzibg w Luksemburgu, strony zobowigzaty
sie rozwazyc¢ rozliczenie pierwszej transzy ceny za bedgce przedmiotem umowy udziaty w kapitale
zaktadowym Dayli w ten sposéb, iz BB Royal Holding SA dokona objecia akcji serii | o wartosci
(kalkulowanej wg ich ceny emisyjnej ustalonej przez Zarzgd Emitenta) nie nizszej niz rbwnowartos¢ w
ztotych polskich pierwszej transzy ceny za udziaty w kapitale zaktadowym Dayli, a nastepnie strony
dokonajg rozliczenia wierzytelno$ci BB Royal Holding SA o zaptate pierwszej transzy ceny za te
udziaty w drodze potrgcenia umownego (dokonanego na podstawie art. 14 § 4 Kodeksu spodtek
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handlowych) z wierzytelnoscig Emitenta o wniesienie ceny emisyjnej na pokrycie Akcji Serii | objetych
przez BB Royal Holding SA.

W zwigzku z dopuszczeniem mozliwosci dokonania powyzej opisanego potrgcenia naleznosci Emitent
wskazuje, ze dla potrzeb zawarcia warunkowej umowy sprzedazy udziatéw Dayli nie byta dokonana
wycena nabywanych udziatdbw Dayli ani warto$ci przedsiebiorstwa Dayli. Dla potrzeb nabycia
kolejnych (ponad dotychczas posiadane) 50% udziatéw w Dayli Emitent dokonat dla wtasnych potrzeb
i we wilasnym zakresie szacunkowej wyceny wartosci nabywanych udziatéw w Dayli w oparciu o
podstawowe wielkosci ekonomiczne oraz doswiadczenie Emitenta, w tym w szczegdlnosci zwigzane z
wczesniejszym posiadaniem przez Emitenta 50% udziatbw w Dayli. W momencie przejecia w 2012
roku przez Emitenta kontroli nad Dayli (wespot z TAP), spotka ta posiadata 158 w pelni
wyposazonych, funkcjonujgcych sklepéw, magazyn centralny wyposazony w caty sprzet niezbedny do
obstug i przechowywania artykutéw drogeryjnych, zapasy o wartosci ok. 40 min zt oraz roczne
przychody ze sprzedazy na poziomie okoto 150 min zi, nie posiadajac przy tym zadtuzenia ani
przeterminowanych ptatnosci. Zwazywszy na powyzsze czynniki oraz mozliwe do uzyskania marze z
tego rodzaju dziatalnosci, Zarzad podjgt decyzje o zwiekszeniu zaangazowania w Dayli i nabyciu
kolejnych 50% udziatébw w Dayli, w wyniku czego bedzie sprawowat petng kontrole nad Dayli. W
ocenie Zarzadu powyzsza inwestycja wigze sie z bardzo matym ryzykiem utraty zainwestowanych
Srodkow.

Tym, niemniej brak dokonania wyceny wartosci udziatbw w Dayli rodzi teoretyczne ryzyko, ze
przyjecie dla potrzeb ustalenia ceny za nabywane udziaty Dayli niewtasciwych parametrow moze byc
przyczyng poniesienia straty przez Emitenta, a konsekwencji powodowac¢ zwiekszone ryzyko
inwestycyjne.

1.3. Czynniki ryzyka zwigzane z wprowadzeniem Obligacji do
obrotu w ASO oraz z obrotem

1.3.1. Ryzyko opdznienia rozpoczecia notowania obligacji w Alternatywnym Systemie
Obrotu lub nierozpoczecia ich notowania

Zgodnie z § 7 Regulaminu Alternatywnego Systemu Obrotu rozpoczecie notowania instrumentow
finansowych w ASO nastepuje na wniosek ich emitenta o wyznaczenie pierwszego dnia notowania.
Emitent ztozy stosowny wniosek oraz dopetni wszystkich obowigzkéw, w szczegolnosci zawrze
umowe z animatorem rynku.

Jednakze - na podstawie § 7 ust. 6 Regulaminu ASO - Organizator Alternatywnego Systemu Obrotu
moze uzalezni¢ rozpoczecie notowan od przedstawienia przez Emitenta lub animatora rynku
dodatkowych informacji, oswiadczen lub dokumentow. W zwigzku z powyzszym istnieje wiec ryzyko
opdznienia rozpoczecia notowania Obligacji w ASO lub - w przypadku niemozliwosci przedstawienia
zgdanych informacji - nierozpoczecia ich notowania.

1.3.2. Ryzyko ksztattowania sie kursu rynkowego obligacji oraz ptynnosci

Nabywca Obligacji powinien zdawac sobie sprawe, iz po wprowadzeniu instrumentéw dtuznych do
obrotu w Alternatywnym Systemie Obrotu, kurs Obligacji zalezny jest od ksztattowania sie popytu
i podazy, ktére sg wypadkowg wielu czynnikéw i trudno przewidywalnych zachowan inwestorow. Na te
zachowania wptyw maja rézne czynniki niezwigzane z wynikami dziatalnosci Emitenta i jego sytuacja
finansowg oraz niezalezne od Emitenta, takie jak sytuacja na swiatowych rynkach, czy sytuacja
makroekonomiczna Polski oraz regionu. Obligatariusze powinni mie¢ $wiadomosé, iz notowania
Obligacji mogg w istotnym zakresie odbiega¢ od ceny nabycia Obligacji i powinni zdawaé sobie
sprawe, iz w przypadku znacznego wahania kursow moga by¢é narazeni na niezrealizowanie
zaplanowanego zysku lub poniesienie straty. Nalezy takze bra¢ pod uwage ryzyko zwigzane z
ograniczong ptynnoscig obligacji w Alternatywnym Systemie Obrotu, co dodatkowo moze skutkowac
brakiem mozliwosci zbycia Obligacji w okreslonym przez inwestora czasie i po satysfakcjonujgcej go
cenie.

10



Nota Informacyjna Obligacji Serii H HYGIENIKA S.A.

1.3.3. Ryzyko zwigzane z wykluczeniem instrumentéw finansowych z obrotu w ASO

Zgodnie z § 12 ust. 2 Regulaminu ASO Organizator Alternatywnego Systemu Obrotu wyklucza z
obrotu instrumenty finansowe Emitenta w okreslonych przepisami prawa przypadkach oraz gdy:

- zbywalnos$¢ tych instrumentéw stata sie ograniczona,
- zniesiona zostaje dematerializacja tych instrumentéw,

- po uptywie 6 miesiecy od dnia uprawomocnienia sie postanowienia o ogtoszeniu upadfosci
emitenta, obejmujgcej likwidacje jego majatku, lub postanowienia o oddaleniu przez sgd wniosku o
ogtoszenie tej upadiosci z powodu braku srodkow w majgtku emitenta na zaspokojenie kosztéw
postepowania.

Wykluczenie instrumentéw finansowych z obrotu w Alternatywnym Systemie Obrotu moze nastgpic -
na podstawie § 12 ust. 1 Regulaminu ASO réwniez:

- na wniosek Emitenta, z zastrzezeniem mozliwosci uzaleznienia decyzji w tym zakresie od
spetnienia przez Emitenta dodatkowych warunkoéw,

- jezeli Organizator ASO uzna, ze wymaga tego interes i bezpieczenstwo uczestnikow obrotu,

- wskutek ogtoszenia upadtosci Emitenta albo w przypadku oddalenia przez sgd wniosku o
ogtoszenie upaditosci z powodu braku srodkow w majagtku Emitenta na zaspokojenie kosztéw
postepowania,

- wskutek otwarcia likwidacji Emitenta.

Przed podjeciem decyzji o wykluczeniu instrumentéw finansowych z obrotu, Organizator ASO moze
zwiesi¢ na dowolny okres obrot tymi instrumentami (§ 12 ust. 3 Regulaminu ASO).

Organizator Alternatywnego Systemu Obrotu jest takze uprawniony do wykluczenia z obrotu
instrumentéw finansowych Emitenta z obrotu, jezeli Emitent nie przestrzega zasad lub przepisow
obowigzujgcych w Alternatywnym Systemie Obrotu albo nie wykonuje lub nienalezycie wykonuje
obowigzki okreslone w Regulaminie ASO, a w szczegdlnosci:

- obowigzek sporzadzenia i przekazania Organizatorowi ASO kopii dokumentéw oraz udzielenia
pisemnych wyjasnien w zakresie dotyczgcym instrumentéw finansowych Emitenta jak rowniez
dotyczgcym dziatalnosci Emitenta, jego organow lub ich cztonkow,

- obowigzek dokonania i publikacji - na zadanie Organizatora ASO - analizy sytuacji finansowej
i gospodarczej Emitenta w zwigzku z zaniechaniem prowadzenia przez Emitenta podstawowej
dziatalno$ci operacyjnej, istotnej zmiany przedmiotu lub zakresu dziatalnosci prowadzonej przez
Emitenta lub istotnego pogorszenia sytuacji finansowej lub gospodarczej Emitenta,

- obowigzki informacyjne (publikacja raportéw biezgcych i okresowych),

- przestrzeganie zakazu udostepniania informacji zawartych w raportach biezgcych i okresowych
przed ich publikacja.

Zgodnie z § 17c ust. 3 pkt 3 Regulaminu ASO, w przypadku gdy Emitent nie wykona natozonej na

niego - na podstawie przepisu ust. 1 pkt 2 tego samego paragrafu - kary pienieznej lub pomimo

natozenia kary pienieznej albo upomnienia:

- nadal nie przestrzega zasad lub przepiséw obowigzujgcych w ASO, lub

- nie wykonuje lub nienalezycie wykonuje obowigzki emitentéw instrumentéw finansowych w ASO,
lub

- nie wykonuje obowigzkéw natozonych na niego na podstawie § 17¢ ust. 2 Regulaminu ASO
Organizator ASO moze wykluczy¢ instrumenty finansowe Emitenta z obrotu w ASO.

Ponadto, na podstawie art. 78 ust. 2 Ustawy o obrocie w przypadku, gdy wymaga tego
bezpieczenstwo obrotu w alternatywnym systemie obrotu lub jest zagrozony interes inwestoréw,
organizator ASO - na zadanie Komisji Nadzoru Finansowego - wstrzymuje rozpoczecie obrotu
wskazanymi instrumentami finansowymi na okres nie diuzszy niz 10 dni.

Art. 78 ust. 4 stanowi, ze na zadanie KNF organizator ASO wyklucza z obrotu wskazane przez nig
instrumenty finansowe, w przypadku, gdy obrét nimi zagraza w sposoéb istotny prawidtowemu
funkcjonowaniu ASO lub bezpieczenstwu obrotu dokonywanego w tym systemie lub powoduje
naruszenie intereséw inwestorow.

11



Nota Informacyjna Obligacji Serii H HYGIENIKA S.A.

W przypadku wykluczenia Obligacji z obrotu w ASO, inwestorzy muszg liczy¢ sie ze znaczng utratg
ptynnosci przez te papiery wartosciowe.

1.3.4. Ryzyko zwigzane z wydaniem decyzji o zawieszeniu obrotu instrumentami
finansowymi Emitenta w Alternatywnym Systemie Obrotu

Zgodnie z § 11 ust. 1 Regulaminu ASO, Organizator Alternatywnego Systemu moze zawiesi¢ obroét
instrumentami finansowymi na okres nie diuzszy niz 3 miesigce, z zastrzezeniem § 12 ust. 3i § 17c
ust. 5 Regulaminu ASO:

- na wniosek Emitenta;
- jezeli uzna, ze wymaga tego interes i bezpieczehstwo uczestnikow obrotu.

W przypadkach okreslonych przepisami prawa Organizator Alternatywnego Systemu zawiesza obrét
instrumentami finansowymi na okres nie dtuzszy niz miesigc.

Organizator Alternatywnego Systemu moze zawiesi¢ obrot instrumentami finansowymi Emitenta
w ASO, jezeli Emitent nie przestrzega zasad lub przepiséw obowigzujgcych w Alternatywnym
Systemie Obrotu albo nie wykonuje lub nienalezycie wykonuje obowigzki okreslone w Regulaminie
ASO, a w szczegolnosci:

- obowigzek sporzgdzenia i przekazania Organizatorowi ASO kopii dokumentéw oraz udzielenia
pisemnych wyjasnien w zakresie dotyczgcym instrumentéw finansowych Emitenta jak rowniez
dotyczacym dziatalnosci Emitenta, jego organow lub ich czionkodw,

- obowigzek dokonania i publikacji - na zadanie Organizatora ASO - analizy sytuacji finansowej i
gospodarczej Emitenta w zwigzku z zaniechaniem prowadzenia przez Emitenta podstawowej
dziatalnosci operacyjnej, istotnej zmiany przedmiotu lub zakresu dziatalnosci prowadzonej przez
Emitenta lub istotnego pogorszenia sytuacji finansowej lub gospodarczej Emitenta,

- obowigzki informacyjne (publikacja raportéw biezgcych i okresowych),

- przestrzeganie zakazu udostepniania informacji zawartych w raportach biezgcych i okresowych
przed ich publikacja,

- obowigzek ponownego zawarcia umowy z autoryzowanym doradcg na zgdanie Organizatora ASO.

Do terminu zawieszenia, o ktorym mowa powyzej, nie stosuje sie postanowienia § 11 ust. 1.
Regulaminu ASO stanowigcego, iz czas zawieszenia nie moze przekraczac trzech miesiecy.

Paragraf 12 ust. 3 stanowi natomiast, iz przed podjeciem decyzji o wykluczeniu instrumentow
finansowych

z obrotu, Organizator Alternatywnego Systemu moze zawiesi¢ obrét tymi instrumentami finansowymi.
Termin zawieszenia moze w takim przypadku przekroczy¢ trzy miesigce.

Zgodnie z § 17c ust. 3 pkt 2 Regulaminu ASO, w przypadku gdy Emitent nie wykona natozonej na

niego - na podstawie przepisu ust. 1 pkt 2 tego samego paragrafu - kary pienieznej lub pomimo

natozenia kary pienieznej albo upomnienia:

- nadal nie przestrzega zasad lub przepiséw obowigzujgcych w ASO, lub

- nie wykonuje lub nienalezycie wykonuje obowigzki emitentéw instrumentéw finansowych w ASO,
lub

- nie wykonuje obowigzkéw natozonych na niego na podstawie § 17c ust. 2 Regulaminu ASO

Organizator ASO moze zawiesi¢ obrét instrumentami finansowymi Emitenta w ASO.

Art. 78 ust. 3 Ustawy o obrocie stanowi, ze w przypadku, gdy obrét okreslonymi instrumentami
finansowymi jest dokonywany w okolicznosciach wskazujgcych na mozliwo$¢ zagrozenia
prawidtowego funkcjonowania ASO lub bezpieczenstwa obrotu w ASO albo naruszenia interesow
inwestoréw, Organizator ASO - na zgdanie KNF - zawiesza obrét tymi instrumentami finansowymi na
okres nie dtuzszy niz miesiac.

W przypadku zawieszenia obrotu Obligacjami w ASO, inwestorzy muszg liczy¢ sie z drastycznym
zmniejszeniem ich ptynnosci.
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1.3.5. Ryzyko zwigzane z mozliwoscig natozenia kar administracyjnych na Emitenta przez
Komisje Nadzoru Finansowego

Komisja Nadzoru Finansowego moze natozy¢ kary administracyjne na Emitenta za niewykonywanie
obowigzkéw wynikajgcych z przepiséw prawa, a w szczegdlnosci obowigzkéw wynikajgcych z Ustawy
o ofercie publicznej i Ustawy o obrocie. Art. 176 ust. 1 Ustawy o obrocie stanowi, ze w przypadku, gdy
Emitent nie wykonuje lub nienalezycie wykonuje obowigzki, o ktérych mowa w art. 157 (prowadzenie
list os6b majgcych dostep do informacji poufnych), 158 (okresy zamkniete) lub 160 (przekazywanie
informacji o transakcjach insideréw), KNF moze natozy¢ kare pieniezng do wysokosci 1.000.000 zt.

Takg samg sankcje (kare pieniezng do 1 min zt) przewiduje Ustawa o ofercie w art. 96. Moze ona by¢
zastosowane, jesli Emitent nie wykonuje albo wykonuje nienalezycie obowigzki, o ktérych mowa w art.
10 ust. 5 (obowigzek przekazania informacji o wprowadzeniu papieréw warto$ciowych do obrotu w
alternatywnym systemie) i art. 70 (obowigzek publikacji informacji o zmianie udziatu akcjonariuszy w
liczbie gloséw na WZ emitentéw oraz o osobach uprawnionych do udziatu w WZ i uczestniczgcych w
nim).

Nie mozna z goéry wykluczy¢ ryzyka wystgpienia ktéregos z opisanych powyzej zdarzen w przysztosci
w odniesieniu do Spotki. Skutkiem natozenia kar administracyjnych moze by¢ - oproécz pogorszenia
wyniku finansowego - takze pogorszenie sie reputacji Emitentai.

1.3.6. Ryzyko zwigzane z mozliwoscia nalozenia kary pienieznej przez Organizatora
Alternatywnego Systemu Obrotu

Na podstawie § 17¢ Regulaminu ASO, Organizator Alternatywnego Systemu moze natozy¢é na
Emitenta kare pieniezng w wysokosci do 50.000 z, jezeli Emitent nie przestrzega zasad lub przepiséw
obowigzujgcych w Alternatywnym Systemie Obrotu albo nie wykonuje lub nienalezycie wykonuje
obowigzki okreslone w Regulaminie ASO, a w szczegdlnosci:

- obowigzek sporzadzenia i przekazania Organizatorowi ASO kopii dokumentéw oraz udzielenia
pisemnych wyjasnien w zakresie dotyczgcym instrumentéw finansowych Emitenta jak rowniez
dotyczagcym dziatalnosci Emitenta, jego organdw lub ich czionkéw (§ 15a Regulaminu ASO),

- obowigzek dokonania i publikacji - na zadanie Organizatora ASO - analizy sytuacji finansowej i
gospodarczej Emitenta w zwigzku z zaniechaniem prowadzenia przez Emitenta podstawowe;j
dziatalno$ci operacyjnej, istotnej zmiany przedmiotu lub zakresu dziatalnosci prowadzonej przez
Emitenta lub istotnego pogorszenia sytuacji finansowej lub gospodarczej Emitenta (§ 15b
Regulaminu ASO),

- obowigzki informacyjne (publikacja raportéw biezgcych i okresowych - § 17 Regulaminu ASO),

- przestrzeganie zakazu udostepniania informacji zawartych w raportach biezgcych i okresowych
przed ich publikacjg (§ 17a Regulaminu ASO).

1.3.7. Ryzyko zwigzane z rozwigzaniem lub wygasnieciem umowy z animatorem rynku

Zgodnie z § 20 ust. 5 Regulaminu Alternatywnego Systemu Obrotu w przypadku rozwigzania lub
wygasniecia umowy z animatorem rynku, a takze w przypadku zawieszenia prawa do dziatania
animatora rynku w ASO lub wykluczenia go z tego dziatania Organizator ASO moze zawiesi¢ obrot
instrumentami finansowymi Emitenta do czasu zawarcia i wejscia w zycie nhowej umowy z animatorem
rynku.

1.3.8. Ryzyko zwigzane z mozliwoscia niewywigzywania si¢ Emitenta z zobowigzan
wynikajacych z emisji Obligacji

Emitent zwraca uwage Inwestorom na istniejgce caly czas ryzyko zwigzane z mozliwoscig
niewywigzywania sie Spoétki z jej zobowigzan wynikajgcych z emisji Obligacji, obejmujgce w
szczegoblnosci: wystgpienie okreslonych w Warunkach Emisji Obligacji przypadkoéw naruszenia,
nieterminowg ptatno$¢ odsetek, niedochowanie terminu wykupu, czy - w sytuacjach skrajnych -
niezaptacenie odsetek i niewykupienie Obligacji. Do chwili ztozenia wniosku o wprowadzenie Obligacji
do obrotu w ASO Emitent zawsze terminowo i w petni realizowat swoje zobowigzania z Obligacji oraz
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ze wszystkich innych wyemitowanych przez Spétke obligacji. Pomimo tego nie mozna catkowicie
wykluczy¢ istnienia wskazanego powyzej ryzyka.

1.a. Cel emisji dtuznych instrumentow finansowych, jezeli zostat okreslony

Zgodnie z § 1 ust. 10 Uchwaty Emisyjnej srodki pozyskane z emisji Obligacji Serii H przeznaczone
zostang przez Spoétke na rozwdj biznesu dystrybucyjnego Hygienika S.A.

2. Okreslenie rodzaju emitowanych dtuznych instrumentow finansowych

Obligacje Serii H sg obligacjami na okaziciela, kuponowymi, o oprocentowaniu statym ptatnym co trzy
miesigce.

3. Wielkos$¢ emisiji

Wyemitowano 19.500 obligacji na okaziciela Serii H, 0 fgcznej wartosci nominalnej 1.950.000 zt.

4. Warto$¢ nominalna i cena emisyjna dtuznych instrumentow finansowych lub
sposob jej ustalenia

Warto$¢ nominalna Obligacji Serii H wynosi 100,00 zt. W Ofercie Niepublicznej objeto Obligacje po
Cenie Emisyjnej réwnej wartosci nominalne;j.

4.a. Informacje o wynikach subskrypcji lub sprzedazy dtuznych instrumentéw
finansowych bedacych przedmiotem wniosku o wprowadzenie

1) Data rozpoczecia subskrypcji: 23 kwietnia 2014 r. data zakonczenia subskrypcji: 6 maja 2014 r.
2) Data przydziatu instrumentéw finansowych: 13 maja 2014 r.
3) Liczba instrumentéw finansowych objetych subskrypcjg: 30.000

4) Stopy redukcji w poszczegoélnych transzach, w przypadku gdy cho¢ w jednej transzy liczba
przydzielonych instrumentéw finansowych byta mniejsza od liczby papieréw wartosciowych, na
ktére ztozono zapisy: nie byto podziatu na transze, a liczba przydzielonych Obligacji nie byta
mniejsza od liczby Obligacji, na ktére ztozono zapisy

5) Liczba instrumentéw finansowych, ktére zostaly przydzielone w ramach przeprowadzonej
subskrypcji: 19.500

6) Cena, po jakiej instrumenty finansowe byty obejmowane: 100,00 zt

7) Liczba osob, ktore ztozyty zapisy na instrumenty finansowe objete subskrypcjg w poszczegdlnych
transzach: 20, nie byto podziatu na transze
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8) Liczba osdéb, ktérym przydzielono instrumenty finansowe w ramach przeprowadzonej subskrypcji
w poszczegolnych transzach: 20, nie byto podziatu na transze

9) Nazwy (firmy) subemitentéw, ktorzy objeli instrumenty finansowe w ramach wykonywania uméw
o subemisje, z okresleniem liczby papierow wartosciowych, ktére objeli, wraz z faktyczng ceng
jednostki instrumentu finansowego (cena emisyjna, po odliczeniu wynagrodzenia za objecie
jednostki instrumentu finansowego, w wykonaniu umowy subemisji, nabytej przez subemitenta):
nie dotyczy, w ofercie nie brali udziatu subemitenci

10) tagczne okreslenie wysokosci kosztow, ktére zostaty zaliczone do kosztéw emisji: 50.000 zt ze
wskazaniem wysokosci kosztow wedtug ich tytutdbw, w podziale przynajmniej na koszty:

a) przygotowania i przeprowadzenia oferty: 39.000 zt

b) wynagrodzenia subemitentéw, dla kazdego oddzielnie: 0,00 zt

c) sporzadzenia dokumentu informacyjnego, z uwzglednieniem kosztéw doradztwa: 11.000 zt
d) promocji oferty: 0,00 zt

- wraz z metodami rozliczenia tych kosztéw w ksiegach rachunkowych i sposobem ich ujecia w
sprawozdaniu finansowym Emitenta - koszty emisji Obligacji zaliczono do kosztéw
finansowych Emitenta.

5. Warunki wykupu i warunki wyptaty oprocentowania dtuinych instrumentow
finansowych

5.1. Warunki wykupu

Wykup Obligacji zostanie przeprowadzony w Dniu Wykupu Obligacji Serii H, to jest 31 maja 2016
roku. Nastgpi on poprzez spetnienie swiadczenia pienieznego w wysokosci 100,00 zt (sto zlotych) za
kazdg Obligacje. Podstawg naliczenia i spetnienia swiadczenia bedzie ilos¢ Obligacji Serii H Emitenta
zapisana na rachunku papieréw warto$ciowych Obligatariusza z uptywem dnia ustalenia prawa do
otrzymania $wiadczenia z tytutu wykupu (20 maja 2016 r.).

Swiadczenie tytutem wykupu Obligacji zostanie spetnione poprzez przelew $rodkéw pienieznych na
rachunek pieniezny stuzgcy do obstugi rachunku papieréw warto$ciowych Obligatariusza. Z chwilg
wykupu Obligacje podlegajg umorzeniu.

W Warunkach Emisji Obligacji Serii H, w pkt 10 ,Przedterminowy wykup” znajdujg sie nastepujgce
zapisy dotyczgce wczesniejszego wykupu Obligacji Serii H:

a) Emitentowi przystuguje prawo zgdania wczesniejszego wykupu catosci lub czesci emisji Obligacii
od dnia 1 grudnia 2014 r. do Dnia Wykupu.

b) Obligacje zostang wykupione przez Emitenta poprzez zaptate kwoty w wysokosci wartosci
nominalnej Obligacji oraz naleznych odsetek liczonych od poczatku ostatniego Okresu
Odsetkowego do dnia Przedterminowego Wykupu (wigcznie z tym dniem).

c) Zawiadomienie o Przedterminowym Wykupie wraz z wskazaniem daty wczesniejszego wykupu
zostanie podane do publicznej wiadomosci w formie raportu biezgcego Ilub przestane
Obligatariuszom najpézniej na 20 dni przed planowanym terminem wykonania prawa
Przedterminowego wykupu. Dniem Ustalenia Prawa do kwoty wykupu w ramach
Przedterminowego wykupu bedzie 6 (szdsty) Dzien Roboczy poprzedzajgcy dzien wczesniejszego

wykupu.
d) Poczawszy od pierwszego dnia notowan Obligacji na Catalyst Emitent moze nabywac Obligacje w
drodze transakcji zawartej na rynku Catalyst.

e) Przedterminowy Wykup obligacji odbedzie sie zgodnie z aktualnymi regulacjami Krajowego
Depozytu Papierow Wartosciowych.
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Wczesniejszy wykup Obligacji Serii H moze takze nastgpi¢ na zgdanie obligatariuszy - w przypadku
zaistnienia i nie usuniecia przez Emitenta Przypadkéw Naruszenia, zgodnie z ust. 12 i 13 Warunkéw
Emisji.

Wszelkie rozliczenia zwigzane z przedterminowym wykupem Obligacji zostang dokonane za
posrednictwem KDPW, zgodnie z jego regulacjami. Emitent zlozy do KDPW wniosek
0 przeprowadzenie obstugi przedterminowego wykupu Obligacji oraz zwréci sie do Organizatora ASO
0 zawieszenie obrotu Obligacjami w zwigzku z przedterminowym wykupem na 2 dni sesyjne przed
dniem ustalenia prawa do wczesniejszego wykupu.

5.2. Warunki wyptaty oprocentowania

Posiadaczom Obligacji Serii H bedzie wyptacany kwartalnie kupon od kazdej z posiadanych Obligaciji
wedtug statej stopy procentowej wynoszacej 8,0% w skali roku.

Zgodnie z Warunkami Emisji Okresy Odsetkowe zostaty ustalone nastepujgco:

a) od 1 czerwca (w roku 2014 - od 7 maja) do 31 sierpnia,

b) od 1 wrzesnia do 30 listopada,

c) od 1 grudnia do 28 (w roku 2016 - 29) lutego,

d) od 1 marca do 31 maja.

Wykaz Okreséw Odsetkowych

pierwszy dzien ostatni dzien liczba dni dzien ustalenia .
nr Okresu K K Kresi nalezne
Odsetkowego Okresu Okresu w Okresie prawa do odsetki
Odsetkowego Odsetkowego Odsetkowym odsetek
I 2014-05-07 2014-08-31 117 2014-08-22 2,56 zt
I 2014-09-01 2014-11-30 91 2014-11-21 1,99 zt
11 2014-12-01 2015-02-28 90 2015-02-20 1,97 zt
v 2015-03-01 2015-05-31 92 2015-05-22 2,02 zt
\% 2015-06-01 2015-08-31 92 2015-08-21 2,02 zt
VI 2015-09-01 2015-11-30 91 2015-11-20 1,99 zt
VI 2015-12-01 2016-02-29 91 2016-02-19 1,99 zt
VI 2016-03-01 2016-05-31 92 2016-05-20 2,02 zt

6. Wysokos¢ i formy ewentualnego zabezpieczenia i oznaczenie podmiotu
udzielajacego zabezpieczenia

Obligacje Serii H sg zabezpieczone - Warunki Emisji w pkt 6 zawierajg nastepujace zapisy:
a) Obligacje Serii H bedg zabezpieczone bedg w formie zastawu lub zastawdw rejestrowych
ustanowionych na rzecz obligatariuszy bez imiennego ich wskazywania, na:

» prawach do znaku towarowego Hygienic Baby bedgcego wiasnoscig spétki Mr. House
Europe S.A. do maksymalnej tgcznej wartosci 2.567.164,59 zt (stownie: dwa miliony piecset
szescdziesigt siedem sto szesédziesigt cztery 59/100).

» prawach do znaku towarowego Linell bedgcego wiasnoscig spotki Mr. House Europe S.A. do
maksymalnej tgcznej wartosci 1.747.200,60 zt (stownie: jeden milion siedemset czterdziesci
siedem tysiecy dwiescie 60/100).

Podmiotem udzielajgcym zabezpieczenia Obligacji Serii H bedzie wtasciciel wyzej wymienionych

znakoéw - spotka Mr. House Europe S.A.

b) Zastaw rejestrowy ustanowiony zostanie na rzecz Obligatariuszy bez ich imiennego wskazywania.
Na rzecz Obligatariuszy dziatat bedzie Administrator Zastawu, powotany do petnienia swej funkcji
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zgodnie z art. 4 ust. 4 Ustawy z dnia 6 grudnia 1996 r. o zastawie rejestrowym i rejestrze
zastawow. Umowa z Administratorem Zastawu zawarta zostanie nie pdzniej niz w Dniu Przydziatu.

¢) Przedmiot zastawu zostat poddany wycenie przez uprawnionego biegtego. Wycena przedmiotu
zastawu powinna bedzie udostepniona Inwestorom wraz z Propozycjg nabycia Obligaciji.

Zgodnie z powyzszymi postanowieniami Emitent zawart z Kancelaria Radcy Prawnego Daniel
Brodowski z siedzibg w Warszawie umowe o petnienie funkcji Administratora zastawu i ztozyt wnioski
o ustanowienie zastawu rejestrowego zabezpieczajgcego roszczenia obligatariuszy wobec Spotki
z tytutu Obligacji serii H na prawach do znaku towarowego Hygienic Baby bedgcego wtasnoscig spotki
Mr. House Europe S.A. do maksymalnej warto$ci nie wyzszej niz 2.567.194,59 zt oraz na prawach do
znaku towarowego Linell bedgcego wiasnoscig spotki Mr. House Europe S.A. do maksymalnej
wartosci 1.747.200,60 zt. Wpisy do rejestru zastawow zostaty dokonane w dniu 22 i 23 maja 2014
roku przez Sad Rejonowy Katowice-Wschdéd w Katowicach (nr nr pozycji rejestru: 2400432 - zastaw
na prawach do znaku towarowego Hygienic Baby i 2400576 - zastaw na prawach do znaku
towarowego Linell).

Kopie aktualnych odpiséw z rejestru zastawow zawierajgce wpisy zastawow ustanowionych na
zabezpieczenie Obligacji Serii H sg zamieszczone w Rozdziale D (Zatgczniki), w pkt 5.

Wycena wartosci znakéw towarowych Hygienic Baby i Linell sg dostepne w Rozdziale D (Zataczniki),
w pkt 6.

7. Wartos¢ zaciagnietych zobowiazan na ostatni dzien kwartatu poprzedzajacego
udostepnienie propozycji nabycia oraz perspektywy ksztattowania zobowiazan
Emitenta do czasu catkowitego wykupu diuznych instrumentéw finansowych
proponowanych do nabycia

Zgodnie z bilansem Emitenta na ostatni dzieh kwartatu poprzedzajgcego udostepnienie propozycji
nabycia Obligacji Serii H, czyli na dzien 31 marca 2014 roku zobowigzania ogétem Emitenta wynosity
43,5 min zi. Z kolei zgodnie z ostatnimi opublikowanymi bilansami Emitenta i grupy kapitatowej
Emitenta, zobowigzania ogdtem na dzien 30 czerwca 2014 roku wynoszg 44,3 min zt w ujeciu
jednostkowym i 100,7 min zt - w skonsolidowanym.

Perspektywa ksztattowania zobowigzan Emitenta do czasu catkowitego wykupu Obligacji Serii H
przedstawiona w Warunkach Emisji Obligacji Serii H byta nastepujaca:

data 31 XII 2013 31 XII 2014 31V 2015 31V 2016

zobowigzania [mIn z{] 34,3 38,3 36,4 34,2

8. Dane umozliwiajace potencjalnym nabywcom diuiznych instrumentow
finansowych orientacje w efektach przedsiewziecia, ktore ma byé sfinansowane
z emisji dtuznych instrumentow finansowych, oraz zdolno$¢ emitenta do
wywiazywania sie z zobowiazan wynikajacych z dtuznych instrumentow
finansowych, jezeli przedsiewziecie jest okreslone

Zgodnie z § 1 ust. 10 Uchwaty Emisyjnej srodki pozyskane z emisji Obligacji przeznaczone zostang
przez Spoétke na rozwdj biznesu dystrybucyjnego Emitenta. Dane umozliwiajgce orientacje w efektach
tego przedsiewziecia oraz zdolnos¢ emitenta do wywigzywania sie z zobowigzan wynikajgcych z
Obligacji zawarte sg w raportach biezacych i okresowych Emitenta oraz innych informacjach
zawartych na stronie internetowej Emitenta w zaktadce ,Relacje inwestorskie”, dostepnej pod
adresem: www.hygienika.pl/news .
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9. Zasady przeliczania wartosci Swiadczenia niepienieznego na $wiadczenie
pieniezne

Warunki Emisji Obligacji Serii H nie przewidujg swiadczen niepienieznych.

10. W przypadku ustanowienia jakiejkolwiek formy zastawu lub hipoteki jako
zabezpieczenia wierzytelnosci wynikajacych z dtuznych instrumentow
finansowych - wycene przedmiotu zastawu Ilub hipoteki dokonana przez
uprawniony podmiot

Na zabezpieczenie Obligacji Serii H ustanowiono zastaw rejestrowy - zgodnie z opisem w pkt 6.
powyzej. Wycena wartosci przedmiotu zastawu - znaku towarowego Mr. House - jest zamieszczona w
Rozdziale D (Zatgczniki), w pkt 6.

Na zabezpieczenie Obligacji Serii H nie ustanowiono hipoteki.

11. Informacje dotyczace emisji obligacji zamiennych na akcje

Obligacje Serii H nie sg obligacjami zamiennymi na akcje.

12. Informacje dotyczace emisji obligacji z prawem pierwszenstwa

Obligacje Serii H nie sg obligacjami z prawem pierwszenstwa.
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D. ZAtACZNIKI

1. Aktualny odpis z rejestru wkasciwego dla Emitenta
Identyfikator wydruku: RP/128922/53/20141028110924 Strona 1z 10

CENTRALNA INFORMACIA KRAJOWEGO REJESTRU SADOWEGO
KRAJOWY REJESTR SADOWY

Stan na dzien 28.10.2014 godz. 11:09:24
Numer KRS: 0000128922

Informacja odpowiadajaca odpisowi aktualnemu
Z REJESTRU PRZEDSIEBIORCOW
pobrana na podstawie art. 4 ust. 4aa ustawy z dnia 20 sierpnia 1997 r. o Krajowym Rejestrze
Sadowym (Dz. U. z 2007 r. Nr 168, poz.1186, z p62zn. zm.)

Data rejestracji w Krajowym Rejestrze Sadowym [ 02.09.2002
Ostatni wpis | Numer wpisu 53 Data dokonania wpisu 01.07.2014
Sygnatura akt CZ.)X\VII NS-REJ.KRS/4964/14/736
Oznaczenie sadu SAD REJONOWY W (ZESTOCHOWIE, XVII WYDZIAL GOSPODARCZY KRAJOWEGO REJESTRU
SADOWEGO
Dziat 1

Rubryka 1 - Dane podmiotu

1.0znaczenie formy prawnej SPOLKA AKCYINA

2 .Numer REGON/NIP REGON: 011302860, NIP: 5220100924

3.Firma, pod ktorg spotka dziata HYGIENIKA SPOLKA AKCYINA

4.Dane o wczesniejszej rejestracji RHB 45585 SAD REJONOWY DLA M. ST. WARSZAWY

5.Czy przedsiebiorca prowadzi dziatalnos¢  [NIE
gospodarczg z innymi podmiotami na
podstawie umowy spotki cywilnej?

6.Czy podmiot posiada status organizadji ==

pozytku publicznego?
Rubryka 2 - Siedziba i adres podmiotu
1 Siedziba kraj POLSKA, woj. SLASKIE, powiat LUBLINIECKI, gmina LUBLINIEC, miejsc. LUBLINIEC
2.Adres ul. POWSTANCOW SLASKICH, nr 54, lok. —, miejsc. LUBLINIEC, kod 42-700, poczta LUBLINIEC, kraj
POLSKA
3.Adres poczty elektronicznej e
4.Adres strony internetowe;j e
Rubryka 3 - Oddzialy

1 1.Firma oddziatu HYGIENIKA SPOLKA AKCYINA ODDZIAL W WARSZAWIE

2.Siedziba kraj POLSKA, wioj. MAZOWIECKIE, powiat M.ST. WARSZAWA, gmina M.ST. WARSZAWA, miejsc.

WARSZAWA
3.Adres ul. PROSTA, nr 51, lok. —, miejsc. WARSZAWA, kod 00-838, poczta WARSZAWA, kraj POLSKA

19



Nota Informacyjna Obligacji Serii H HYGIENIKA S.A.

Identyfikator wydruku: RP/128922/53/20141028110924 Strona 2z 10

Rubryka 4 - Informacje o statucie

1.Informacja o sporzadzeniu lub zmianie
statutu

-

AKT NOTARIALNY Z DNIA 01.12.1995R. REP.A-8548/95 SPORZADZONY W KANCELARII
NOTARIALNE] PIOTRA SOROKI W WARSZAWIE

1) AKT NOTARIALNY Z DNIA 14.03.2002R. REP.A NR 2254/2002, NOTARIUSZ DOROTA
KAtOWSKA - ZMIANA PAR.7 UST.1 STATUTU

2) AKT NOTARIALNY Z DNIA 19.06.2002R. REP.A NR 6039/2002, ASESOR NOTARIALNY PIOTR
SKOWORODKO, ZASTEPCA NOTARIUSZA MONIKI KEDZIERSKIE] - ZMIANA CALEGO STATUTU
POPRZEZ UCHYLENIE DOTYCHCZASOWE] TRESQ I UCHWALENIE NOWEGO STATUTU

4 GRUDNIA 2002R., REPERTORIUM A NR 11842/2002, ASESOR NOTARIALNY WOJCIECH
SZCZYPKOWSKI ZASTEPCA NOTARIUSZ DOROTY KALOWSKIE], KANCELARIA NOTARIALNA
DOROTA KALOWSKA

ZMIANA PAR.1 UST.2 T PAR.1 UST.3 STATUTU SPOLKI

10.09.2003 R., REP. A 10242/2003, NOTARIUSZ DOROTA KALOWSKA, KANCELARIA
NOTARIALNA DOROTA KALOWSKA, UL. MOKOTOWSKA NR 52 M. 3, 00-543 WARSZAWA
NUMERY ZMIENIONYCH PARAGRAFOW: § 1,§ 2, §3,54,§5 §7,§8,§9,§10,§11, § 12, §
13,§ 14, § 15,5 16, § 17, § 18, § 19, § 20, § 21, § 22, § 23, § 24, § 25, § 26, § 27, § 28, § 29
(DODANY), § 30 (DODANY), § 31 (DODANY), § 32 (DODANY), § 33 (DODANY), § 34
(DODANY), § 35 (DODANY), § 36 (DODANY), DODANO NOWE TYTULY 1 SRODTYTULY PRZED §
1,PO§3,PO§4,PO§Y, PO§ 17, PO§ 26

1 MARZEC 2004 R., REPERTORIUM A NR 2683/2004, NOTARIUSZ DOROTA KALOWSKA
PROWADZACA KANCELARIE NOTARIALNA W WARSZAWIE PRZY UL. MOKOTOWSKIE] 52 M. 3.
W §7 DODAJE SIE UST. 6; WYKRESLENIE ZDANIA DRUGIEGO W §18 UST. 1.

22 MARCA 2004 R., REPERTORIUM A NR 3927/2004, ASESOR NOTARIALNY WOQICIECH
SZCZYPKOWSKI, ZASTEPCA NOTARIUSZA DOROTY KAtOWSKIE]J PROWADZACE] KANCELARIE
NOTARIALNA W WARSZAWIE PRZY UL. MOKOTOWSKIE] 52 M. 3.

W §7 DOTYCHCZASOWY USTEP 6 OTRZYMUJE OZNACZENIE "5";

5 KWIETNIA 2004 R., WOICIECH SZCZYPKOWSKI, ZASTEPCA DOROTY KAtOWSKIE],
NOTARIUSZA W WARSZAWIE, KANCELARIA NOTARIALNA W WARSZAWIE PRZY ULICY
MOKOTOWSKIE] NR 52 M. 3

REP. A NR 4903/2004

ZMIANA § 7 UST. 1;

ZMIANA § 7 UST. 4 PKT 2.

AKT NOTARIALNY SPORZADZONY W K.N. WOICIECHA SZCZYPKOWSKIEGO W WARSZAWIE W
DNIU 29.06.2005 R. ZA NR REP.A-2728/2005
ZMIANA ART.1 STATUTU.

AKT NOTARIALNY Z DNIA 25 KWIETNIA 2006 ROKU SPORZADZONY PRZEZ NOTARIUSZA
WQICIECHA SZCZYPKOWSKIEGO Z KANCELARII NOTARIALNE] W WARSZAWIE, UL.LUCKA 18
LOK.12, REPERTORIUM A NUMER 3102/2006, ZMIENIAJACY PAR.5 UST.1 STATUTU SPOLKI.

AKT NOTARIALNY Z DNIA 24 KWIETNIA 2007 R., REP. A NR 5407/2007, NOTARIUSZ
WOQICIECH SZCZYPKOWSKI, KANCELARIA NOTARIALNA W WARSZAWIE PRZY ULICY LUCKIE]
NR 18 LOKAL 12

- ZMIENIONO PARAGRAF 5 PKT 1 STATUTU

10 CZERWCA 2008 - REP.A NR 8924/2008 NOTARIUSZ WOJQECH SZCZYPKOWSKI,
PROWADZACY KANCELARIE NOTARIALNA W WARSZAWIE PRZY ULICY £UCKIE] NR 18 LOKAL
12

ZMIENIONO: PARAGRAF 5 PKT 1

11

10 CZERWCA 2008 ROKU - REP. A NR 8924/2008 NOTARIUSZ WOICIECH SZCZYPKOWSKI,
PROWADZACY KANCELARIE NOTARIALNA W WARSZAWIE PRZY ULICY LUCKIE] NR 18 LOKAL
12

ZMIENIONO: PARAGRAF 1 PKT 2

12

23.11.2009R. REP. A NR 9635/2009, NOTARIUSZ DOROTA KALOWSKA KANCELARIA
NOTARIALNA W WARSZAWIE, UL. GRZYBOWSKA 12/14 LOK. B-2

ZMIANA: PAR.4 UST.1, PAR.12 UST.1, PAR.13 UST.1, PAR.14 UST.2, PAR.15 UST.1,
DODANIE: PAR.7A,

WYKRESLENIE: PAR.15 UST.2 ORAZ PAR.15 UST.3 STATUTU SPOLKI.

13

8.04.2010 R., REP. A NR 2946/2010, NOTARIUSZ DOROTA KALOWSKA, KANCELARIA
NOTARIALNA W WARSZAWIE UL. GRZYBOWSKA 12/14 LOK. B-2 - ZMIANA PAR. 27 UST. 2
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14  |14.06.2010R. REP.A NR 4701/2010, NOTARIUSZ DOROTA KALOWSKA, KANCELARIA
NOTARIALNA W WARSZAWIE UL. GRZYBOWSKA 12/14 LOKAL B-2, ZMIENIONO: PAR.6, PAR.17
UST.1 PKT 1, PAR.17 UST.2 PKT 1, PAR.18 UST.1, PAR.24 UST.2, PAR.27 UST.2

DODANO: PAR.18 UST.5

SKRESLONO: PAR.24 UST.3

15 16.06.2011 R., REP. A NUMER 4376/2011, NOTARIUSZ DOROTA KALOWSKA, KANCELARIA
NOTARIALNA W WARSZAWIE UL. GRZYBOWSKA NR 12/14 LOK. B-2 - ZMIANA PAR. 7A

16 07.08.2012R. REP. A NR 6458/2012, NOTARIUSZ DOROTA KALOWSKA KANCELARIA
NOTARIALNA W WARSZAWIE PRZY UL. GRZYBOWSKIE] NR 12/14 LOKAL B-2, DODANO PAR.7B
STATUTU.

17  [27.12.2012R. REP. A NR 10741/2012, NOTARIUSZ DOROTA KALOWSKA, KANCELARIA
NOTARIALNA W WARSZAWIE

ZMIENIONO PAR.5 UST.1 STATUTU SPOEKI,

USUNIETO PAR.7B STATUTU SPOEKI.

18 27.05.2013 R., REPERTORIUM A NUMER 4543/2013, NOTARIUSZ DOROTA KALOWSKA,
KANCELARIA NOTARIALNA W WARSZAWIE UL. GRZYBOWSKA NUMER 12/14 LOKAL B-2 -
ZMIENIONO §5 UST. 1

19  |27.05.2013 R, NOTARIUSZ DOROTA KALOWSKA, KANCELARIA NOTARIALNA W WARSZAWIE
UL. GRZYBOWSKA NUMER 12/14 LOKAL B-2, REPERTORIUM A NUMER 4543/2013
ZMIENIONO: § 4 UST. 2; § 5 UST. 4; § 14; § 16 UST. 2, UST. 3ZD.1; § 17 UST. 1 PKT 1; § 18
UST. 5; § 24 UST. 3,4, 5; § 25; §26

- DODANO: § 4 UST. 3; § 5 UST. 6; § 17 UST. 2 PKT 8, UST. 3; § 28 UST. 3; § 33 UST. 5

- USUNIETO: § 34, § 36

20 | AKT NOTARIALNY Z DNIA 07.11.2013R. REPERTORIUM A NR 7871/2013 SPORZADZONY PRZEZ
NOTARIUSZA LEOKADIE MADE] W LUBLINCU, PROWADZACA KANCELARIE NOTARIALNA W
OLESNIE, PRZY UL. SADOWE] NR 2A

ZMIENIONO: § 7A STATUTU SPOLKI,

DODANO: § 4 STATUTU SPOLKI, PUNKTY OD 17 DO 31.

21 07.11.2013R. REPERTORIUM A NR 7871/2013, NOTARIUSZ LEOKADIA MADE] W LUBLINCU,
KANCELARIA NOTARIALNA W OLESNIE PRZY UL. SADOWE] NUMER 24, ZMIENIONO §5 UST.1

22 AKT NOTARIALNY Z DNIA 09.06.2014R. REPERTORIUM A NUMER 4051/2014 SPORZADZONY
PRZEZ NOTARIUSZA LEOKADIE MADE) W LUBLINCU, PROWADZACA KANCELARIE NOTARIALNA
W OLESNIE, PRZY ULICY SADOWE) NUMER 2A, ZMIENIONO: §5 UST.1 STATUTU SPOEKI

Rubryka 5

1.Czas, na jaki zostata utworzona spotka

NIEOZNACZONY

2.0znaczenie pisma innego niz Monitor
Sadowy i Gospodarczy, przeznaczonego do
ogtoszen spotki

4.Czy statut przyznaje uprawnienia
osobiste okreslonym akcjonariuszom lub
tytuty uczestnictwa w dochodach lub
majatku spotki nie wynikajgcych z akgji?

NIE

5.Czy obligatoriusze maja prawo do udziatu
w zysku?

NIE

Rubryka 6 - Sposéb powstania spotki

Brak wpisow
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Rubryka 7 - Dane jedynego akcjonariusza

Brak wpisow

Rubryka 8 - Kapitat spiki

1.Wysokos¢ kapitatu zaktadowego 53 281 624,00 Zt
2.Wysokosc kapitatu docelowego 1 500 000,00 Zt.
3.Liczba akgji wszystkich emisji 53281624

4 Wartos¢ nominalna akcji 1,00Zt
5.Kwotowe okreslenie czesci kapitatu 53 281 624,00 Zt
wptaconego

6.Wartos¢ nominalna warunkowego 1 000 000,00 Zt
podwyiszenia kapitatu zaktadowego

Podrubryka 1
Informacja o wniesieniu aportu

Brak wpisow

Rubryka 9 - Emisja akgji

1 1.Nazwa serii akcji Al
2.Liczba akcji w danej serii 2138125
3.Rodzaj uprzywilejowania i liczba AKCJE NIE SA UPRZYWILEJOWANE
akgji uprzywilejowanych lub
informacja, ze akgje nie s3
uprzywilejowane
2 1.Nazwa serii akcji SERIA "B"
2.Liczba akcji w danej serii 1400000
3.Rodzaj uprzywilejowania i liczba AKCJE NIE SA UPRZYWILEJOWANE
akgji uprzywilejowanych lub
informacja, ze akcje nie s3
uprzywilejowane
3 1.Nazwa serii akcji '
2.Liczba akcji w danej serii 7076250
3.Rodzaj uprzywilejowania i liczba AKCIE NIE SA UPRZYWILEJOWANE
akgji uprzywilejowanych lub
informacja, ze akgje nie sq
uprzywilejowane
4 1.Nazwa serii akcji SERIAD
2.Liczba akcji w danej serii 10614375
3.Rodzaj uprzywilejowania i liczba AKCJE NIE SA UPRZYWILEJOWANE
akgji uprzywilejowanych lub
informacja, ze akcje nie s3
uprzywilejowane
5 1.Nazwa serii akcji SERIA E
2.Liczba akgji w danej serii 2122874

3.Rodzaj uprzywilejowania i liczba

AKCJE NIE SA UPRZYWILEJOWANE
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6 1.Nazwa serii akcji

G

2.Liczba akji w danej serii

16000000

3.Rodzaj uprzywilejowania i liczba
akgji uprzywikejowanych lub
informacja, ze akcje nie sg
uprzywilejowane

AKCJE NIE SA UPRZYWILEJOWANE

7 1.Nazwa serii akcji

H

2.Liczba akji w danej serii

3930000

3.Rodzaj uprzywilejowania i liczba
akgji uprzywilejowanych lub
informacja, ze akcje nie s3
uprzywilejowane

AKCJE NIE SA UPRZYWILEJOWANE

8 1.Nazwa serii akcji

I

2.Liczba akgji w danej serii 10000000

3.Rodzaj uprzywilejowania i liczba AKCJIE NIE SA UPRZYWILEJOWANE
akcji uprzywilejowanych lub

informacja, ze akcje nie s3

uprzywilejowane

Rubryka 10 - Wzmianka o podjeciu uchwaty o emisjach obligagji zamiennych

Brak wpisow
Rubryka 11
1.Czy zarzad lub rada administrujaca sq
upowaznieni do emisji warrantéw
subskrypcyjnych?
Dziat 2
Rubryka 1 - Organ uprawniony do reprezentacji podmiotu
1.Nazwa organu uprawnionego do ZARZAD
reprezentowania podmiotu
2.Sposob reprezentacji podmiotu DO SKEADANIA OSWIADCZEN WOLI W IMIENIU SPOLKI UPRAWNIONY JEST KAZDY (ZHONEK
ZARZADU DZIALAJACY SAMODZIELNIE
Podrubryka 1
Dane 0s6b wchodzacych w skiad organu
1 1.Nazwisko / Nazwa lub firma LATOS
2.Imiona LUCJA GABRIELA
3.Numer PESEL/REGON 61121011627
4.Numer KRS saes
5.Funkcja w organie reprezentujacym  |CZEONEK ZARZADU
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6.Czy osoba wchodzaca w sklad
zarzadu zostata zawieszona w
czynnosciach?

NIE

7.Data do jakiej zostata zawieszona

2 1.Nazwisko / Nazwa lub firma

KLINIEWSKI

2.Imiona

KAMIL GERARD

3.Numer PESEL/REGON

74070909833

4.Numer KRS

5.Funkcja w organie reprezentujgcym

PREZES ZARZADU

6.Czy osoba wchodzaca w sktad
zarzadu zostata zawieszona w
czynnosciach?

NIE

7.Data do jakiej zostata zawieszona

Rubryka 2 - Organ nadzoru

1 1.Nazwa organu

RADA NADZORCZA

Podrubryka 1
Dane o0sob wchodzacych w skiad organu

1 |1.Nazwisko SIENKIEWICZ

2.Imiona ZBIGNIEW

3.Numer PESEL 72092615196
2 |1.Nazwisko PIETKA

2.Imiona TADEUSZ

3.Numer PESEL 67053002199
3 1.Nazwisko MILLER

2.Imiona PAWEL

3.Numer PESEL 66121503077
4 1.Nazwisko IWASZKIEWICZ

2.Imiona MARCIN

3.Numer PESEL 64020803614
5 1.Nazwisko JACZEWSKA

2.Imiona MONIKA MARIA

3.Numer PESEL 79042707509

Rubryka 3 - Prokurenci
Brak wpisow
Dziat 3
Rubryka 1 - Przedmiot dziatalnosci
1 Przedmiot dziatalnosci przedsiebiorcy 1 17,, , PRODUKCJA PAPTERU T WYROBOW Z PAPIERU

20,41, Z, PRODUKCIA MYDYA I DETERGENTOW, SRODKOW MYJACYCH I CZYSZCZACYCH
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3 20, 42, Z, PRODUKCIA WYROBOW KOSMETYCZNYCH I TOALETOWYCH

4 20, 53, Z, PRODUKCIA OLEJKOW ETERYCZNYCH

5 22,22,Z, PRODUKCIA OPAKOWAN Z TWORZYW SZTUCZNYCH

6 46, , , HANDEL HURTOWY, Z WYEACZENIEM HANDLU POJAZDAMI SAMOCHODOWYMI

7 47,, , HANDEL DETALICZNY, Z WYtACZENIEM HANDLU DETALICZNEGO POJAZDAMI
SAMOCHODOWYMI

8 49,41, Z, TRANSPORT DROGOWY TOWAROW
52,10, , MAGAZYNOWANIE I PRZECHOWYWANIE TOWARGOW

10  |58,19,Z, POZOSTALA DZIALALNOSC WYDAWNICZA

11 (68,20, Z, WYNAJEM I ZARZADZANIE NIERUCHOMOSCIAMI WEASNYMI LUB DZIERZAWIONYMI

12 |68, 32, Z, ZARZADZANIE NIERUCHOMOSCIAMI WYKONYWANE NA ZLECENIE

13 |70,22,Z, POZOSTALE DORADZTWO W ZAKRESIE PROWADZENIA DZIALALNOSCI
GOSPODARCZE] 1 ZARZADZANIA

14 |71, 20, B, POZOSTALE BADANIA I ANALIZY TECHNICZNE

15 |72,,, BADANIA NAUKOWE I PRACE ROZWOIOWE

16  |73,,, REKLAMA, BADANIE RYNKU I OPINII PUBLICZNE]

17 |52,1,, MAGAZYNOWANIE I PRZECHOWYWANIE TOWAROW

18  |52,2,, DZIALALNOSC USLUGOWA WSPOMAGAJACA TRANSPORT

19  |64,9,, POZOSTAtA FINANSOWA DZIALALNOSC USLUGOWA, Z WYEACZENIEM UBEZPIECZEN I
FUNDUSZOW EMERYTALNYCH

20 (66,1,, DZI{\U\LNO@C' WSPOMAGAIACA USEUGI FINANSOWE, Z WYEACZENIEM UBEZPIECZEN
1 FUNDUSZOW EMERYTALNYCH

21 |68, 1,, KUPNO I SPRZEDAZ NIERUCHOMOSCI NA WEASNY RACHUNEK

22 |68,2,, WYNAJEM I ZARZADZANIE NIERUCHOMOSCIAMI WEASNYMI LUB DZIERZAWIONY MI

23 |68, 3,, DZIALALNOSC ZWIAZANA Z OBSEUGA RYNKU NIERUCHOMOSCI WYKONYWANA NA
ZLECENIE

24 [62,0,, DZIALALNOSC ZWIAZANA Z OPROGRAMOWANIEM I DORADZTWEM W ZAKRESIE
INFORMATYKI ORAZ DZIALALNOSC POWIAZANA

25 [77,1,, WYNAJEM I DZIERZAWA POJAZDOW SAMOCHODOWYCH, Z WYEACZENIEM MOTOCYKLI

26 |77,2,, WYPOZYCZANIE 1 DZIERZAWA ARTYKULOW UZYTKU OSOBISTEGO I DOMOWEGO

27 |77,3,, WYNAJEM I DZIERZAWA POZOSTALYCH MASZYN, URZADZEN ORAZ DOBR
MATERIALNYCH

28 |77,4,, DZIERZAWA WEASNOSCI INTELEKTUALNE] I PODOBNYCH PRODUKTOW, Z
WYLACZENIEM PRAC CHRONIONYCH PRAWEM AUTORSKIM

29  |82,1,, DZIAtALNOSC ZWIAZANA Z ADMINISTRACYINA OBSELUGA BIURA, WEACZAIAC
DZIALALNOSC WSPOMAGAJACA

30 [82,9,, DZIALALNOSC KOMERCYINA, GDZIE INDZIE] NIESKLASYFIKOWANA

31 [96,0,, POZOSTALA INDYWIDUALNA DZIALALNOSC USEUGOWA

Rubryka 2 - Wzmianki o ztozonych dokumentach

Rodzaj dokumentu Nrkolejny w  [Data ztozenia Za okres od do
polu
1.Wzmianka o zlozeniu 1 19.08.2003 01.01.2002 - 31.12.2002
KOCaiEgn Sy ovzioia 2 06.07.2004 01.01.2003 R. - 31.12.2003 R.
finansowego
3 22.07.2005 01.01.2004 - 31.12.2004
4 25.07.2006 OD 1 STYCZNIA 2005 DO 31 GRUDNIA 2005

25




Nota Informacyjna Obligacji Serii H HYGIENIKA S.A.

Identyfikator wydruku: RP/128922/53/20141028110924

Strona 8 z 10

OD 1 STY(ZNIA 2006 DO 31 GRUDNIA 2006

01.01.2007 - 31.12.2007

01.01.2008 - 31.12.2008

01.01.2009 - 31.12.2009

01.01.2010 - 31.12.2010

01.01.2011 - 31.12.2011

01.01.2012 - 31.12.2012

0D 01.01.2013 DO 31.12.2013

01.01.2002 - 31.12.2002

01.01.2003 R. - 31.12.2003 R.

01.01.2004 - 31.12.2004

OD 1 STY(ZNIA 2005 DO 31 GRUDNIA 2005

OD 1 STY(ZNIA 2006 DO 31 GRUDNIA 2006

01.01.2007 - 31.12.2007

01.01.2008 - 31.12.2008

01.01.2009 - 31.12.2009

01.01.2010 - 31.12.2010

01.01.2011 - 31.12.2011

01.01.2012 - 31.12.2012

0D 01.01.2013 DO 31.12.2013

01.01.2002 - 31.12.2002

01.01.2003 R. - 31.12.2003 R.

01.01.2004 - 31.12.2004

OD 1 STYCZNIA 2005 DO 31 GRUDNIA 2005

OD 1 STY(CZNIA 2006 DO 31 GRUDNIA 2006

01.01.2007 - 31.12.2007

01.01.2008 - 31.12.2008

01.01.2009 - 31.12.2009

01.01.2010 - 31.12.2010

01.01.2011 - 31.12.2011

01.01.2012 - 31.12.2012

OD 01.01.2013 DO 31.12.2013

01.01.2002 - 31.12.2002

01.01.2003 R. - 31.12.2003 R.

OD 1 STY(CZNIA 2005 DO 31 GRUDNIA 2005

OD 1 STY(CZNIA 2006 DO 31 GRUDNIA 2006

01.01.2007 - 31.12.2007

01.01.2008 - 31.12.2008

01.01.2009 - 31.12.2009

01.01.2010 - 31.12.2010

01.01.2011 - 31.12.2011

01.01.2012 - 31.12.2012

0D 01.01.2013 DO 31.12.2013
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Rubryka 3 - Sprawozdania grupy kapitatowej

Rodzaj dokumentu Nr kolejny w  |Data ztozenia Za okres od do

polu
1.Skonsolidowane roczne 1 03.06.2013 01.01.2012 - 31.12.2012
Sprescaiede tuevsome 2 16.06.2014 0D 01.01.2013 DO 31.12.2013
2.0pinia biegtego rewidenta |1 01.01.2012 - 31.12.2012

2 0D 01.01.2013 DO 31.12.2013
3.Uchwata lub postanowienie o |1 01.01.2012 - 31.12.2012
:O‘t"";f:‘":egom 2 0D 01.01.2013 DO 31.12.2013
sprawozdania finansowego
4.Sprawozdanie z dziatalnosci |1 01.01.2012 - 31.12.2012
jetncstid darinigcey 2 0D 01.01.2013 DO 31.12.2013

Rubryka 4 - Przedmiot dziatalnosci statutowej organizagji pozytku publicznego

Brak wpisow

Dziat 4

Rubryka 1 - Zalegtoéci

Brak wpisow

Rubryka 2 - Wierzytelnosci

Brak wpisow

Rubryka 3 - Informacje o zabezpieczeniu majatku dituznika w postepowaniu w przedmiocie ogloszenia upaditosdi, o
oddaleniu wniosku o ogtoszenie upadtosci z uwagi na fakt, ze majatek niewyplacalnego dtuznika nie wystarcza na
zaspokojenie kosztow postepowania

Brak wpisow

Rubryka 4 - Umorzenie prowadzonej przeciwko podmiotowi egzekugdji z uwagi na fakt, ze z egzekudji nie uzyska sie
sumy wyzszej od kosztow egzekucyjnych

Brak wpisow

Dziat 5

Rubryka 1 - Kurator

Brak wpisow
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Rubryka 1 - Likwidacja

Brak wpisow

Rubryka 2 - Informacje o rozwigzaniu lub uniewaznieniu spotki

Brak wpisow

Rubryka 3 - Zarzad komisaryczny

Brak wpisow

Rubryka 4 - Informagja o pofaczeniu, podziale lub przeksztatceniu

Brak wpisow

Rubryka 5 - Informacja o postepowaniu upadtosciowym

Brak wpisow

Rubryka 6 - Informacja o postepowaniu ukiadowym

Brak wpisow

Rubryka 7 - Informacja o postepowaniu naprawczym

Brak wpisow

Rubryka 8 - Informacja o zawieszeniu dziatalnosci gospodarczej

Brak wpisow

data sporzgdzenia wydruku 28.10.2014

adres strony internetowej, na ktorej sg dostepne informacje z rejestru: https://ems.ms.gov.pl
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2. Ujednolicony aktualny tekst Statutu Emitenta oraz tres¢ podjetych uchwat
Walnego Zgromadzenia w sprawie zmian Statutu Spétki nie zarejestrowanych
przez sad

2.1. Jednolity aktualny tekst Statutu Emitenta

STATUT SPOLKI
Hygienika SPOLKA AKCYJNA
z siedzibg w Lublincu

wpisanej do rejestru przedsiebiorcéw,
prowadzonego przez Sad Rejonowy w Czestochowie,
XVII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego
pod numerem KRS 0000128922

tekst jednolity

objety aktem notarialnym Rep. A Nr 4903/2004 z dnia 5 kwietnia 2004 r., uwzgledniajgcy zmiany
wprowadzone uchwatg nr 17 Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia z dnia 29 czerwca 2005 r. (akt
notarialny Rep. A Nr 2728/2005), uchwatg nr 12 Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia z dnia 25
kwietnia 2006 r. (akt notarialny Rep. A Nr 3102/2006) oraz Uchwatg nr 16 Nadzwyczajnego Walnego
Zgromadzenia z dnia 24 kwietnia 2007 r. (akt notarialny Rep. A Nr 5407/2007), uchwatg nr 22 i
uchwalg nr 24 Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia z dnia 10 czerwca 2008 r. (akt notarialny Rep. A
Nr 8924/2008), uchwatg nr 10 Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia z dnia 23 listopada 2009 r.
(akt notarialny Rep. A Nr 9635/2009), uchwatg nr 5 Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia z dnia 8
kwietnia 2010 r. (akt notarialny Rep. A Nr 2946/2010) uchwatg nr 24 Zwyczajnego Walnego
Zgromadzenia z dnia 14 czerwca 2010 r. (akt notarialny Rep. A Nr 4701/2010). Uchwatg nr 6/2012
Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia z dnia 27 grudnia 2012 r. (akt notarialny Rep. A Nr
10741/2012), uchwatami nr 23-35/2013 Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia z dnia 27 maja 2013 r.
(akt notarialny Rep. A Nr 4543/2013), uchwatami nr 8-10/2013 Nadzwyczajnego Walnego
Zgromadzenia z dnia 7 listopada 2013 r. (akt notarialny Rep. A Nr 7871/2013), uchwatg nr 19/2014
Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia z dnia 9 czerwca 2014 r. (akt notarialny Rep. A Nr 4051/2014).

I. Postanowienia ogdlne
§1

1. Spotka dziata pod firmg ,Hygienika Spoétka Akcyjna”. Spotka moze uzywaé skrotu firmy ,Hygienika
S.A”

2. Siedzibg Spotki jest miejscowos¢ Lubliniec.
§2
1. Spotka dziata na terenie Rzeczypospolitej Polskiej oraz za granica.

2. Spotka moze tworzy¢ i znosi¢ oddziaty, filie i przedstawicielstwa w kraju oraz poza granicami, a
takze przystepowac do innych Spoétek.

3. Spotka moze uzywac wyrdzniajgcych jg znakéw graficznych.
4. Czas trwania Spotki jest nieograniczony.
§3

Spotka akcyjna ,Hygienika S.A.” powstala w wyniku przeksztatcenia spoétki z ograniczong
odpowiedzialnoscig pod firmg ,Euro Cristal Spotka z ograniczong odpowiedzialnoscig” dokonanego na
podstawie przepisow artykutow 491 - 497 Kodeksu handlowego.

[I. Przedmiot dziatalnosci Spofki
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§4

1. Przedmiotem dziatalnosci Spdiki jest:

1)
2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)
9)
10)
11)
12)
13)

14)
15)
16)
17)
18)
19)

20)

21)
22)
23)
24)

25)
26)
27)
28)

29)

30)
31)

Produkcja papieru i wyrobow z papieru (PKD 17),

Produkcja mydta i detergentéw, srodkéw myjgcych i czyszczgcych (PKD 20.41.2),
Produkcja wyrobéw kosmetycznych i toaletowych (PKD 20.42.Z),

Produkcja olejkow eterycznych (PKD 20.53.2),

Produkcja opakowan z tworzyw sztucznych (PKD 22.22.7),

Handel hurtowy, z wytgczeniem handlu pojazdami samochodowymi (PKD 46),

Handel detaliczny, z wylgczeniem handlu detalicznego pojazdami samochodowymi (PKD 47),
Transport drogowy towaréw (PKD 49.41.Z),

Magazynowanie i przechowywanie towaréw (PKD 52.10 ),

Pozostata dziatalno$¢ wydawnicza (PKD 58.19.2),

Wynajem i zarzgdzanie nieruchomosciami wtasnymi lub dzierzawionymi (PKD 68.20.2),
Zarzadzanie nieruchomos$ciami wykonywane na zlecenie (PKD 68.32.2),

Pozostate doradztwo w zakresie prowadzenia dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania
(PKD 70.22.2),

Pozostate badania i analizy techniczne (PKD 71.20.B),
Badania naukowe i prace rozwojowe (PKD 72),

Reklama, badanie rynku i opinii publicznej(PKD 73).
Magazynowanie i przechowywanie towaréw (PKD 52.1),
Dziatalnos¢ ustugowa wspomagajgca transport (PKD 52.2),

Pozostata finansowa dziatalno$¢ ustugowa, z wylgczeniem ubezpieczen i funduszow
emerytalnych (PKD 64.9),

Dziatalnos¢ wspomagajagca ustugi finansowe, z wytgczeniem ubezpieczen i funduszéw
emerytalnych (PKD 66.1),

Kupno i sprzedaz nieruchomosci na wtasny rachunek (PKD 68.1),
Wynajem i zarzgdzanie nieruchomosciami wtasnymi lub dzierzawionymi (PKD 68.2),
Dziatalnos¢ zwigzana z obstugg rynku nieruchomosci wykonywana na zlecenie (PKD 68.3),

Dziatalno$¢ zwigzana z oprogramowaniem i doradztwem w zakresie informatyki oraz
dziatalno$¢ powigzana (PKD 62.0)

Wynajem i dzierzawa pojazdow samochodowych, z wytgczeniem motocykli (PKD 77.1),
Wypozyczanie i dzierzawa artykutdw uzytku osobistego i domowego (PKD 77.2),
Wynajem i dzierzawa pozostatych maszyn, urzadzen oraz débr materialnych (PKD 77.3),

Dzierzawa wlasnosci intelektualnej i podobnych produktéw, z wytgczeniem prac chronionych
prawem autorskim (PKD 77.4),

Dziatalnos¢ zwigzana z administracyjng obstugg biura, wigczajgc dziatalno$¢ wspomagajgcyg
(PKD 82.1),

Dziatalnos¢ komercyjna, gdzie indziej niesklasyfikowana (PKD 82.9),
Pozostata indywidualna dziatalno$¢ ustugowa (PKD 96.0).

2 Jezeli dla dziatalnosci wskazanej w ktéryms z punktow opisanych w ust. 1 niezbedna bedzie
koncesja, licencja lub zezwolenie, Spotka podejmie takg dziatalno$¢ po uzyskaniu stosownego
zezwolenia, licencji lub koncesiji.

3. Na zasadzie art. 417 § 4 Kodeksu spotek handlowych, istotna zmiana przedmiotu dziatalnoSci
Spétki moze nastgpi¢ bez wykupu akcji tych akcjonariuszy, ktérzy nie zgadzajg sie na zmiane
przedmiotu dziatalnosci, jezeli uchwata o zmianie przedmiotu dziatalnosci podjeta bedzie
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wiekszoscig dwoch trzecich gtoséw w obecnosci 0osob reprezentujgcych co najmniej potowe
kapitatu zaktadowego.

[ll. Kapitat zaktadowy
§5

. Kapitat zaktadowy spétki wynosi 53 281 624 (piecdziesiat trzy miliony dwiescie osiemdziesigt jeden
tysiecy szes$céset dwadziescia cztery) ztote i dzieli sie na 2.138.125 akcji serii A1 o numerach od 1
do 2.138.125, 1.400.000 akcji serii B o numerach od 2.138.126 do 3.538.125, 7.076.250 akcji serii
C o numerach od 3.538.126 do 10.614.375, 10.614.375 akcji serii D o numerach od 10.614.376 do
21.228.750, 2.122.874 akcji serii E 0 numerach od 21.228.751 do 23.351.624, 16.000.000 akcji
Serii H o numerach od GO0 000 001 do G16 000 000, 3 930 000 akcji serii H o numerach od
H 0 000 001 do H 3 930 000 oraz 10 000 000 akcji serii | o numerach 1 00 000 001 do | 10 000 000.

2. Wartos¢ nominalna kazdej akcji wynosi 1,00 (jeden) ztoty.

3. Akcje w Spétce mogg byé wylgcznie akcjami na okaziciela.

4. Spotka moze emitowac obligacje zamienne na akcje, a takze obligacje z prawem pierwszenstwa

do objecia akcji Spotki. Emisja obligacji zamiennych na akcje, a takze obligacji z prawem
pierwszenstwa do objecia akcji Spétki nastepuje na podstawie uchwaty Walnego Zgromadzenia.
Emisja obligacji zwyktych nastepuje na podstawie uchwaly Zarzadu Spotki na warunkach
zaakceptowanych przez Rade Nadzorczg Spofki.

. Przeznaczony przez Walne Zgromadzenie do podziatu zysk dzieli sie proporcjonalnie na akcje
uczestniczgce w dywidendzie.

Akcje Spotki mogg by¢ umarzane poprzez obnizenie kapitatu zaktadowego, za zgoda
akcjonariusza, w drodze nabycia ich za wynagrodzeniem (umorzenie dobrowolne). Szczegdétowe
zasady umorzenia akcji okresla kazdorazowo uchwata Walnego Zgromadzenia.

§6
Kapitat docelowy

. W terminie do dnia 14 czerwca 2013 r. Zarzad upowazniony jest do podwyzszenia kapitatu
zaktadowego na zasadach okreslonych w Rozdziale 5 Kodeksu spotek handlowych w granicach
kapitatu docelowego w wysokosci 17.513.718,00 zlotych (siedemnascie miliondw pieéset
trzynascie tysiecy siedemset osiemnascie ztotych) tj. do kwoty 40.865.342,00 ztotych (czterdziesci
miliondw osiemset szescdziesigt pie¢ tysiecy trzysta czterdziesci dwa ztote). W powyzszych
granicach Zarzgd moze wykonaé¢ przyznane mu upowaznienie przez dokonanie jednego lub kilku
kolejnych podwyzszen kapitatu zaktadowego.

. Uchwaty Zarzgdu w sprawach ustalenia ceny emisyjnej akcji oraz wydania akcji w zamian za
wktady niepieniezne, emitowanych w ramach kapitatu docelowego wymagajg jednomysinej zgody
Rady Nadzorczej wyrazonej przy obecnosci wszystkich cztonkéw Rady Nadzorczej.

. Zarzad, z zastrzezeniem ust. 2 powyzej, decyduje o wszystkich sprawach zwigzanych z
podwyzszeniem kapitatu zaktadowego w ramach kapitatu docelowego, w szczegodlnosci o trybie
emisji oraz o terminach wpfat na akcje.

. Podwyzszenie kapitatu zaktadowego na podstawie powyzszego upowaznienia nie moze nastgpi¢
ze srodkow wtasnych Spoiki.

. W ramach upowaznienia Zarzgd moze wydawaé akcje w zamian za wkilady pieniezne i
niepieniezne. Zarzgd nie moze wydawac akcji uprzywilejowanych ani przyznawac¢ akcjonariuszom
osobistych uprawnien, o ktérych mowa w art. 354 Kodeksu spotek handlowych.

6. Podwyzszenie kapitatu zaktadowego w ramach kapitatu docelowego nie wymaga zmiany Statutu.

7. Uchwata Zarzgdu podjeta w granicach statutowego upowaznienia zastepuje uchwate Walnego

Zgromadzenia o podwyzszeniu kapitatu zaktadowego.
§7

. Kapitat zaktadowy Spotki zostaje warunkowo podwyzszony o kwote 181.830,00 (sto osiemdziesigt
jeden tysiecy osiemset trzydziesci) ztotych, poprzez udzielenie Zarzadowi uprawnienia do

31



Nota Informacyjna Obligacji Serii H HYGIENIKA S.A.

emitowania nie wiecej niz 181.830 (sto osiemdziesiat jeden tysiecy osiemset trzydziesci) akcji serii
C w celu wykonania zobowigzania do wydania akcji posiadaczom obligacji z prawem
pierwszenstwa, wyemitowanych na podstawie uchwaly Walnego Zgromadzenia Spotki z dnia 10
wrzesnia 2003 roku zmienionej w dniu 5 kwietnia 2004 roku (,Obligacje”).

2. Posiadacze akcji serii C uczestniczg w dywidendzie ptatnej przez Spotke, jezeli zostang wydane
najpézniej przed dniem nabycia prawa do dywidendy ustalonym uchwatg Walnego Zgromadzenia.

3. Prawo poboru akcji serii C przez dotychczasowych akcjonariuszy jest wytgczone.

4. Prawo objecia akcji serii C bedzie przystugiwa¢ posiadaczom Obligacji, na nastepujgcych
warunkach:

1) cena emisyjna akgcji jest rowna jej wartosci nominalnej i wynosi 1,00 (jeden zioty);
2) zapisy na akcje serii C moga byc¢ skuteczne do dnia 1 sierpnia 2005 roku.
5. Termin wykonania prawa objecia akcji uptywa dnia 31 grudnia 2006 roku.
§7a

1. Podwyzsza sie warunkowo kapitat zaktadowy Spoétki o kwote nie wiekszg niz 1.000.000 zt (stownie:
jeden milion ztotych).

2. Warunkowe podwyzszenie kapitatu zaktadowego, o ktérym mowa w ust. 1, zostanie dokonane
poprzez emisje nie wiecej niz 1.000.000 (stownie: jednego miliona) Akcji Spétki Serii H o numerach
od FO 000 001 do F1 000 000 i wartosci nominalnej 1,00 zt (stownie: jeden zioty) kazda i fgcznej
wartosci nominalnej nie wyzszej niz 1.000.000 zt (stownie: jeden milion ztotych).

3. Akcje Serii H mogg zosta¢ objete przez uprawnionych z Warrantéw Subskrypcyjnych serii A
wyemitowanych na podstawie uchwaly nr 5/2013 Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia
HYGIENIKA S.A. z siedzibg w Lublincu z dnia 7 listopada 2013 roku w sprawie emisji Warrantow
Subskrypcyjnych Serii A z prawem do objecia Akcji Spotki Serii H i pozbawienia dotychczasowych
akcjonariuszy w catosci prawa poboru Warrantow Subskrypcyjnych Serii A a takze w sprawie
przyjecia Programu motywacyjnego dla kadry menadzerskiej Spoétki oraz spotek zaleznych.

4. Akcje Serii H bedg uczestniczy¢ w dywidendzie na nastepujgcych zasadach:

1. Akcje Serii H objete najpdzniej w dniu dywidendy ustalonym w uchwale Walnego Zgromadzenia
w sprawie podziatu zysku uczestniczy¢ bedg w zysku poczgwszy od zysku za poprzedni rok
obrotowy tzn. od dnia 1 stycznia do dnia 31 grudnia roku obrotowego poprzedzajgcego
bezposrednio rok, w ktérym akcje te zostaty wydane,

2. Akcje Serii H objete w dniu przypadajgcym po dniu dywidendy ustalonym w uchwale Walnego
Zgromadzenia w sprawie podziatu zysku bedg uczestniczy¢ w zysku poczgwszy od zysku za
rok obrotowy, w ktérym akcje te zostaty wydane, tzn. od dnia 1 stycznia do dnia 31 grudnia tego
roku obrotowego.

3. Akcje Serii H obejmowane beda wytgcznie za wkiady pieniezne.
Akcje Serii H moga by¢ obejmowane przez posiadaczy warrantéw do dnia 31 grudnia 2015 r.

§8
1. Spotka moze nabywac wiasne akcje wytgcznie:
1) w celu zapobiezeniu bezposrednio zagrazajgcej Spotce powaznej szkodzie;
2) w celu zaoferowania nabycia tychze akcji pracownikom Spétki lub Spotek;
3) w wyniku czynnosci nieodpfatnej lub sukcesji uniwersalnej;
4) w celu umorzenia;
5) w innych przypadkach dopuszczonych przepisami prawa.

2. Od dnia, w ktérym akcje Spétki sg dopuszczone do publicznego obrotu papierami wartosciowymi,
nabywanie akcji wkasnych na podstawie przepiséw pkt. 2) i 4) odbywaé sie moze albo w drodze
publicznego wezwania albo w transakcjach sesyjnych. Spétka moze naby¢ akcje wiasne w inny
sposob anizeli okreslony w zdaniu poprzednim, o ile cena nabycia tych akcji bedzie nizsza od
Sredniej wazonej ceny akcji za miesigc poprzedzajgcy zawarcie transakcji a liczba akcji
nabywanych w tym trybie nie bedzie wieksza niz 5% ogdlnej liczby akcji wprowadzonych do obrotu
na wszystkich rynkach, na ktérych notowane sg akcje Spotki.
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§9
1. Dotychczasowym akcjonariuszom przystuguje prawo pierwszehstwa objecia nowych akcji w
podwyzszonym kapitale zakladowym, w stosunku do liczby posiadanych akciji.
2. Walne Zgromadzenie - w interesie Spotki - moze pozbawi¢ dotychczasowych akcjonariuszy prawa
poboru nowych akcji.
IV. Organy Spotki
§10
Organami Spofki sa:
1. Walne Zgromadzenie,
2. Rada Nadzorcza,
3. Zarzad.
A. Walne Zgromadzenie
§11
1. Walne Zgromadzenie zwotywane jest przez Zarzad jako zwyczajne albo nadzwyczajne.
2. Zwyczajne Walne Zgromadzenie odbywa sie najpdzniej do konca czerwca kazdego roku.

3. Jezeli Zarzad Spétki w przepisanym terminie nie zwota Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia,
prawo zwofania przystuguje Radzie Nadzorczej.

§12

1. Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie zwotuje Zarzgd z wiasnej inicjatywy, na wniosek Rady
Nadzorczej lub pisemny wniosek akcjonariuszy reprezentujgcych tgcznie co najmniej jedng
dwudziestg czes$¢ kapitatlu zaktadowego. Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie moze réwniez
zwota¢ Rada Nadzorcza, jezeli zwotanie go uzna za wskazane albo w przypadku powziecia przez
Rade Nadzorczg uchwaty zawieszajgcej czionka Zarzadu lub caty Zarzgd w wykonywaniu funkgiji
zarzgdu w celu powziecia uchwaty o odwotaniu cztonka Zarzgdu lub catego Zarzadu; w tym drugim
przypadku uchwate o zwotaniu Walnego Zgromadzenia podejmujg cztonkowie Rady Nadzorczej,
delegowani do petnienia funkcji cztonkéw Zarzadu. Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie mogg
zwotaé réwniez akcjonariusze reprezentujgcy co najmniej potowe kapitatu zaktadowego lub co
najmniej potowe ogotu gtoséw.

2. Oprocz innych os6b wskazanych przepisami Kodeksu spotek handlowych, kazdy Niezalezny
Cztonek Rady Nadzorczej moze zgdac:

- zwotania Walnego Zgromadzenia;
- wprowadzania okre$lonych spraw do porzadku obrad Walnego Zgromadzenia.

3. Usuniecie spraw umieszczonych w porzgdku obrad na zgdanie osoby lub oséb uprawnionych
wymaga ich zgody.

4. Zarzad Spotki, otrzymawszy stosowny wniosek, jest zobowigzany niezwtocznie, nie pozniej jednak
niz w terminie 14 dni od daty wptywu wniosku, zwota¢ Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie.

5. Jezeli Zarzad Spotki w przepisanym terminie nie zwota Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia,
prawo zwotania przystuguje akcjonariuszom sktadajgcym wniosek o zwofanie Walnego
Zgromadzenia — po uzyskaniu upowaznienia Sgdu Rejestrowego, Radzie Nadzorczej, jezeli
wystepowata do Zarzgdu z wnioskiem o zwofanie Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia lub
tacznie co najmniej dwém Niezaleznym Czionkom Rady Nadzorczej.

6. Ztozenie w Sgdzie Rejestrowym wniosku o opublikowanie ogtoszenia nie powinno nastgpi¢ pozniej
niz po dwoch tygodniach od ztozenia wniosku o zwotanie Walnego Zgromadzenia.

§13

1. Walne Zgromadzenie zwotuje sie przez ogtoszenie dokonywane na stronie internetowej Spétki oraz
w sposob okreslony dla przekazywania informacji biezgcych i okresowych zgodnie z przepisami
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ustawy o ofercie publicznej i warunkach wprowadzania instrumentéw finansowych do
zorganizowanego systemu obrotu oraz o spoétkach publicznych. W przypadku utraty przez Spotke
statusu spétki publicznej zwofanie walnego zgromadzenia powinno by¢ dokonane w sposéb
okreslony w przepisach Kodeksu spotek handlowych.

2. Porzadek obrad Walnego Zgromadzenia publikowany jest w ogtoszeniu.
§14

Wszystkie sprawy wnoszone przez Zarzad Spoétki na Walne Zgromadzenie powinny by¢ uprzednio
przedstawione Radzie Nadzorczej do zaopiniowania.

§15

1. Akcjonariusze majg prawo uczestniczenia w Walnym Zgromadzeniu oraz wykonywania prawa
gtosu osobiscie lub przez petnomocnika. Nie mozna ogranicza¢ Akcjonariuszowi prawa
ustanawiania petnomocnika na walnym zgromadzeniu i liczby petnomocnikdw.

2. Do udziatlu w Walnym Zgromadzeniu posiadajg takze prawo czionkowie organéw Spdiki, a takze
osoby wyznaczone przez Zarzad do obstugi Walnego Zgromadzenia.

§16
1. Walne Zgromadzenie jest zdolne do podejmowania uchwat, jezeli zostato prawidtowo zwotane.

2. Walne Zgromadzenie otwiera Przewodniczacy Rady Nadzorczej albo jego zastepca. W razie
nieobecnosci tych oséb Walne Zgromadzenie otwiera Prezes Zarzadu albo osoba wyznaczona
przez Zarzad. W przypadku zwotania Walnego Zgromadzenia z upowaznienia Sgdu, Walne
Zgromadzenie otwiera jeden z akcjonariuszy, ktoérzy skfadali wniosek o zwofanie Walnego
Zgromadzenia lub przewodniczgcy Walnego Zgromadzenia mianowany przez Sad.

3. Osoba otwierajgca Walne Zgromadzenie zgodnie z postanowieniami ust. 2, przeprowadza wybor
Przewodniczacego Walnego Zgromadzenia.  Gtosowanie nad wyborem Przewodniczgcego
Walnego Zgromadzenia odbywa sie tajnie. Podczas gtosowania nad kandydaturg
Przewodniczgcego Walnego Zgromadzenia akcjonariuszom i ich przedstawicielom przystuguje tyle
gtoséw ile wynika z listy sporzadzonej przez Zarzad w trybie art. 407 § | Kodeksu spotek
handlowych.

4. Uchwatly porzadkowe dotyczyé mogg wytgcznie kolejnosci rozpatrywania spraw zawartych w
porzadku obrad, ogtoszenia przerwy w obradach, powotania petnomocnika Spotki do
reprezentowania Spoétki w postepowaniu o stwierdzenie niewaznosci lub uchylenie uchwat
Walnego Zgromadzenia, ewentualnie zwotania Walnego Zgromadzenia celem rozpatrzenia spraw
wniesionych przez akcjonariuszy, cztonkéw Zarzadu lub Rady Nadzorczej, a nie zawartych w
porzgdku Walnego Zgromadzenia ustalonym przez Zarzad.

5. Uchwaty Walnego Zgromadzenia zapadajg bezwzgledng wiekszoscig gtosdéw oddanych, chyba ze
bezwzglednie obowigzujgcy przepis prawa lub Statut stanowig inaczej.

6. Glosowanie jest jawne. Gtosowanie tajne zarzadza sie przy wyborach, oraz nad wnioskami o
usuniecie cztonkéw organdw Spoiki lub likwidatorow, o pociggnieciu ich do odpowiedzialnosci, jak
réwniez w sprawach osobowych lub na wniosek chociazby jednej z oséb uprawnionych do udziatu
w Walnym Zgromadzeniu.

7. Glosowanie imienne zarzagdza sie w przypadkach przewidzianych przez Kodeks spoétek
handlowych. Jezeli ustawa przewiduje gtosowanie imienne, wniosek o gtosowanie tajne jest
bezskuteczny.

§17
1. Przedmiotem Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia powinno byc:

1) rozpatrzenie i zatwierdzenie sprawozdania finansowego i sprawozdania Zarzadu z dziatalnosci
Spotki, a takze skonsolidowanego sprawozdania finansowego grupy kapitatowej, w ktorej
Spotka jest jednostkg dominujgcg oraz sprawozdania z dziatalnosci tej grupy, jak réwniez
sprawozdania Rady Nadzorczej, o ktérym mowa w art. 382 § 3 Kodeksu spétek handlowych

2) powziecie uchwaty o sposobie podziatu zysku badz pokrycia strat za poprzedni rok obrotowy,
3) powziecie uchwat w sprawie udzielenia absolutorium cztonkom organéw Spétki,
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4) dokonanie wyboru nowych organoéw Spofki, jezeli sg one wybierane przez Walne Zgromadzenie
a mandaty ich cztonkéw wygasajg z dniem odbycia Walnego Zgromadzenia.

2. Do wytgcznej kompetenciji Walnego Zgromadzenia nalezy ponadto:
1) powotywanie i odwotywanie cztonkdw Rady Nadzorczej, z zastrzezeniem § 18 ust. 5 Statutu,
2) zmiana Statutu Spofki,
3) emisja obligacji zamiennych na akcje, lub obligacji z prawem pierwszenstwa objecia akcji
Spoiki,
4) ustalanie zasad wynagradzania oraz wynagrodzenia czionkéw Rady Nadzorczej,
5) potgczenie lub rozwigzanie Spotki oraz wybér likwidatoréw,
6) zbycie i wydzierzawienie przedsiebiorstwa Spétki lub ustanowienie na nim prawa uzytkowania,

7) roszczenia o naprawienie szkody wobec czionkdéw organdw Spétki lub zatozycieli Spoétki z tytutu
naprawienia szkody wyrzgdzonej ich bezprawnym dziataniem.

8) uchwalenie regulaminu obrad Walnego Zgromadzenia.

3. Nie wymaga zgody Walnego Zgromadzenia nabycie i zbycie przez Spoétke nieruchomosci,
uzytkowania wieczystego lub udziatu w nieruchomosci lub uzytkowaniu wieczystym.

B. Rada Nadzorcza
§18

1. W sktad Rady Nadzorczej wchodzi od 5 do 7 cztonkdéw, powotywanych przez Walne
Zgromadzenie, z zastrzezeniem § 18 ust. 5 Statutu.

2. Liczbe cztonkéw Rady Nadzorczej okresla Walne Zgromadzenie przed przeprowadzeniem
wyboréw cztonkéw Rady.

3. Mandat cztonka Rady wygasa:

-z chwilg zamknigcia obrad Walnego Zgromadzenia zatwierdzajgcego sprawozdanie finansowe
za ostatni rok kadencji Rady;

z chwilg wyboru cztonka Rady Nadzorczej w sktad Zarzadu Spétki;

z chwilg odwotania przez Walne Zgromadzenie;

z chwilg ztozenia pisemnej rezygnacji na adres Spofki;

z chwilg Smierci.

4. Rada Nadzorcza wybierana jest na kadencje trzyletnig. W przypadku przeprowadzenia wyboru
cztonka Rady w czasie trwania kadencji Rady, jego kadencja uptywa razem z uptywem kadencji
wszystkich pozostatych cztonkéw Rady.

5. W przypadku, gdy w trakcie trwania kadencji Rady Nadzorczej jej sktad osobowy zmniejszy sie
ponizej minimum okreslonego w uchwale, o ktérej mowa w § 18 ust. 2 Statutu, pozostali
cztonkowie Rady Nadzorczej mogg w drodze uchwaty dokona¢ wyboru nowego cztonka. Wybor
nowego cztonka Rady w tym trybie wymaga zatwierdzenia przez najblizsze Walne Zgromadzenie.
Odmowa zatwierdzenia wyboru przez Walne Zgromadzenie nie uchybia czynnosciom podjetym
przez Rade Nadzorczg z udziatem czionka wybranego w trybie, o ktéorym mowa w zdaniu
pierwszym. Postanowien niniejszego ustepu nie stosuje sie w przypadku, gdy sktad osobowy
Rady Nadzorczej zmniejszy sie ponizej minimum okreslonego w Kodeksie spétek handlowych.

§19

1. W skfad Rady Nadzorczej, z zastrzezeniem postanowien § 21 Statutu wchodzi nie mniej niz dwéch
cztonkdw, ktorzy spetniajg kryteria okreslone w ustepie 2 ponizej - zwanych w niniejszym Statucie
.Niezaleznymi Cztonkami Rady Nadzorcze;j”.

2. Niezalezny Cztionek Rady Nadzorczej winien spetnia¢ nastepujgce warunki:

1) nie moze by¢é Podmiotem Powigzanym ani wspodlnikiem, udzialowcem, akcjonariuszem,
pracownikiem doradcg lub cztonkiem organdéw Spétki lub Podmiotu Powigzanego;
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2) nie moze by¢ krewnym lub powinowatym do drugiego stopnia pracownika Spétki lub Podmiotu
Powigzanego;

3) nie moze bezposrednio lub posrednio prowadzi¢ jakichkolwiek intereséw ze Spotkg lub

Podmiotami Powigzanymi;

4) nie moze by¢ pracownikiem, doradca, czionkiem organéw, wiascicielem, wspolnikiem,

akcjonariuszem lub udziatowcem spétki lub spoétdzielni, czy innego przedsiebiorcy
prowadzgcego dziatalnos¢ konkurencyjng, jak rowniez osobg bliskg takiej osobie.

§20
Rada Nadzorcza wybierana grupami liczy pieciu cztonkow.
§21

1. Uchwaty Rady Nadzorczej mogg by¢ powzigte, jezeli wszyscy cztonkowie zostali prawidtowo
zaproszeni na posiedzenie.

2. Uchwaty Rady Nadzorczej podejmowane sg bezwzgledng wiekszoscig gtoséw oddanych, chyba ze
Statut stanowi inaczej.

3. W przypadku réwnej liczby gtoséw, decyduje gtos osoby Przewodniczgcego Rady Nadzorcze;.
§22

1. Pracami Rady Nadzorczej kieruje jej Przewodniczgcy a w jego nieobecnosci Wiceprzewodniczgcy,
wybierani przez Rade Nadzorczg sposrod jej czionkdw na pierwszym posiedzeniu Rady
Nadzorczej w glosowaniu tajnym.

2. Pierwsze posiedzenie Rady Nadzorczej zwotuje Zarzad w terminie 14 (czternastu) dni od daty jej
powotania.

3. Obstuge sekretariatu Rady Nadzorczej zapewnia Zarzad.
§23
1. Cztonkowie Rady Nadzorczej wykonujg swe obowigzki wytgcznie osobiscie.

2. Rada Nadzorcza moze delegowaé swoich czionkéw do wykonywania okreslonych czynno$ci
nadzoru indywidualnie.

3. Czlonkdéw Rady Nadzorczej, delegowanych do wykonywania czynnosci nadzoru indywidualnie lub
delegowanych przez grupe mniejszosci obowigzuje zakaz konkurencji, w tym samym zakresie, co
cztonkow Zarzadu.

4. Rada Nadzorcza moze zawiesi¢ w czynnosciach poszczegdinych lub wszystkich czionkéw
Zarzadu.

5. W posiedzeniach Rady Nadzorczej mogg bra¢ udziat cztonkowie Zarzadu z gtosem doradczym.

6. Czlonkowie Rady Nadzorczej otrzymujg za wykonywanie swoich czynnosci wynagrodzenie w
wysokos$ci okreslonej przez Walne Zgromadzenie.

7. W przypadku delegowania czionka Rady Nadzorczej do wykonywania funkcji zarzadu, zawieszeniu
ulega jego mandat w Radzie Nadzorczej i prawo do wynagrodzenia. Za wykonywanie funkcji
zarzgdu delegowanemu cztonkowi Rady Nadzorczej przystuguje odrebne wynagrodzenie
okreslone w uchwale Rady Nadzorczej.

§24

1. Posiedzenia Rady Nadzorczej sg zwotywane przynajmniej raz na kwartat przez jej
Przewodniczacego a w razie jego nieobecnosci przez Wiceprzewodniczgcego, z inicjatywy
wiasnej, na wniosek Zarzadu lub cztonka Rady Nadzorczej.

2. Posiedzenia Rady Nadzorczej zwotlywane sg za pomocg listéw poleconych lub przesytek nadanych
pocztg kurierskg, wystanych na adres do doreczen okreslony przez czionka Rady Nadzorczej.
Zamiast listu poleconego lub przesytki nadanej pocztg kurierskg, zawiadomienie moze by¢ wystane
cztonkowi Rady Nadzorczej pocztg elektroniczng, jezeli uprzednio wyrazit na to pisemng zgode,
podajgc adres poczty elektronicznej, na ktory zaproszenie powinno zosta¢ wystane. Do
zaproszenia powinien by¢ dotgczony porzgadek obrad zwotywanego posiedzenia Rady Nadzorczej.
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Do

Zaproszenie wraz z materiatami winno by¢ wystane na co najmniej 5 (pie¢) dni przed planowanym
posiedzeniem Rady.

Posiedzenia Rady Nadzorczej mogg sie odbywac takze bez formalnego zwotania, jezeli wszyscy
cztonkowie Rady Nadzorczej sg obecni i wyrazajg zgode na odbycie posiedzenia i umieszczenie
okreslonych spraw w porzgdku obrad.

W sprawach, ktére nie zostaty wprowadzone do porzadku obrad na posiedzeniu Rady Nadzorcze;j
cztonkowie Rady Nadzorczej mogg oddac swoj gtos na pisSmie za posrednictwem innego cztonka
Rady Nadzorczej. Nie dotyczy to spraw okreslonych w art. 388 § 4 Kodeksu spoétek handlowych

Rada Nadzorcza moze podejmowac uchwaty w trybie pisemnym lub przy wykorzystaniu srodkow
bezposredniego porozumiewania sie na odlegtosé, z wyjgtkiem spraw okreslonych w art. 388 § 4
Kodeksu spétek handlowych. Datg podjecia uchwaty zapadiej w trybie pisemnym, jest data
ztozenia podpisu przez ostatniego z cztonkéw Rady Nadzorczej. Uchwaty podjete przy
wykorzystaniu  Srodkéw bezposredniego porozumiewania sie na odlegtos¢ sg dopisywane do
protokotu najblizszego posiedzenia Rady Nadzorczej. Szczegdtowy tryb27 procedowania Rady
Nadzorczej w trybie pisemnym i za pomocg srodkéw porozumiewania sie na odlegtos¢ okresla
Regulamin Rady Nadzorczej.

§25

kompetencji Rady Nadzorczej nalezy sprawowanie statego nadzoru nad dziatalnoscig Spofki.

Poza sprawami okreslonymi w przepisach prawa oraz w innych postanowieniach Statutu do
kompetencji Rady Nadzorczej nalezy:

1)
2)
3)
4)
5)
6)

7)

8)
9)

10)

wyboér podmiotu uprawnionego do badania lub przeglgdu sprawozdania finansowego Spofki,
powotywanie i odwotywanie cztonkéw Zarzgdu,

ustalanie wysokosci i zasad wynagradzania oraz zatrudniania cztonkéw Zarzadu,

wyrazenie zgody na wyptate przez Spétke zaliczki na poczet przewidywanej dywidendy,
reprezentowanie Spoétki w umowach i sporach z cztonkami Zarzadu,

ocena sprawozdania finansowego i sprawozdania Zarzadu z dziatalno$ci Spétki, a takze
skonsolidowanego sprawozdania finansowego grupy kapitatowej, w ktérej Spotka jest jednostkg
dominujgcg oraz sprawozdania z dziatalnosci tej grupy zaréwno co do zgodnosci z ksiegami i
dokumentami, jak i ze stanem faktycznym, oraz wnioskéw Zarzadu co do podziatu zysku i
pokrycia straty oraz sktadanie Walnemu Zgromadzeniu corocznego sprawozdania pisemnego z
wynikéw tej oceny;

zawieszanie, z waznych powoddw, w czynnosciach poszczegdlnych lub wszystkich cztonkéw
Zarzadu, a takze delegowanie cztonka lub czionkéw Rady, na okres nie dluzszy niz trzy
miesigce, do czasowego wykonywania czynnosci czionkéw Zarzgdu, ktérzy zostali odwotani,
ztozyli rezygnacje lub z innych przyczyn nie mogg sprawowac swoich czynnosci;

zatwierdzanie rocznych planéw rzeczowo - finansowych (budzet);

wyrazanie zgody na dokonanie sprzedazy aktywow trwatych Spofki (Srodkow trwatych, wartosci
niematerialnych i prawnych, udziatéw lub akcji w innych podmiotach), ktérych wartos¢
przekracza 10% (dziesie¢ procent) kapitatdw witasnych Spotki, wedtug bilansu za ostatni rok
obrotowy,

z zastrzezeniem postanowien punktu 9 powyzej oraz punktu 11 ponizej, wyrazanie zgody na
rozporzgdzenie prawem lub zaciggniecie zobowigzania o wartosci przekraczajgcej 1 000 000
(jeden milion) ztotych, niezaleznie od tego, czy dotyczy to jednej czy kilku powigzanych ze sobg
czynnosci. W przypadku zaciggniecia zobowigzan o charakterze ciggtym lub okresowym, dla
potrzeb postanowien zdania poprzedzajgcego zlicza sie warto$¢ swiadczen za caty okres ich
trwania, a jezeli sg zaciggniete na czas nieokre$lony, za okres 12 miesiecy. Postanowien
niniejszego punktu nie stosuje sie do czynnosci polegajgcych na zbywaniu lub nabywaniu
towarédw w ramach biezgcej dziatalnosci handlowej Spétki oraz dokonywaniu  zakupow
surowcow i potproduktéw stuzagcych do wytwarzania towaréw przez Spotke;

11) wyrazanie zgody na zawarcie umowy kredytu, pozyczki lub poreczenia lub udzielenie gwarancji,

o wartosci przekraczajgcej 2 000 000 (dwa miliony) ztotych;
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12)

13)
14)
15)

wyrazanie zgody na nabycie, zbycie lub obcigzenie nieruchomosci, uzytkowania wieczystego lub
udziatu w nieruchomosci lub uzytkowaniu wieczystym,

wyrazanie zgody na zajmowanie sie interesami konkurencyjnymi przez Cztonka Zarzadu;
zatwierdzanie Regulaminu Zarzgdu;
opiniowanie spraw wnoszonych przez Zarzad pod obrady Walnego Zgromadzenia.

§ 26

Rada Nadzorcza dziata na podstawie uchwalonego przez siebie regulaminu

C. Zarzad
§ 27
Zarzad sktada sie z jednego do czterech cztonkdw, w tym Prezesa powotywanych i odwotywanych
przez Rade Nadzorcza.

Do skfadania oswiadczen woli w imieniu Spétki uprawniony jest kazdy cztionek Zarzgdu dziatajacy
samodzielnie.

Spotke reprezentowaé mogg roéwniez petnomocnicy powotani przez Zarzad, na podstawie i w
granicach udzielonego im petnomocnictwa.

Kadencja kazdego czionka Zarzadu trwa trzy lata. Mandat czionka wygasa z dniem odbycia
Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia zatwierdzajgcego sprawozdanie finansowe za ostatni rok
jego kadenciji.

Zarzad, jak rowniez poszczegdlni jego cztonkowie, mogg by¢ odwotani przez Walne Zgromadzenie
przed uptywem kadencji.

§28
Zarzad kieruje dziatalnoscia Spotki, zarzadza i rozporzadza jej majatkiem ruchomym i

nieruchomym oraz prawami przystugujgcymi Spoétce, podejmuje uchwaty i decyzje we wszelkich
sprawach niezastrzezonych dla Walnego Zgromadzenia lub Rady Nadzorczej.

Zarzad jednomysinie postanawia o udzieleniu prokury. Odwotaé prokure moze kazdy z czionkdw
Zarzadu.

Uchwaty Zarzadu zapadajg bezwzgledng wiekszoscig gtosow. W przypadku réwnosci gtosow
decyduje gtos Prezesa Zarzagdu. Zakres praw i obowigzkéw Zarzadu, a takze tryb jego dziatania
okresla regulamin Zarzadu uchwalany przez Zarzad i zatwierdzany przez Rade Nadzorczg

§29

Do konca trzeciego miesigca od zakonczenia roku obrotowego, Zarzad Spotki sporzgdza roczne
sprawozdanie finansowe oraz sprawozdanie z dziatalnosci Spofki.

Sprawozdania wymienione w ustepie poprzednim, po ich zaopiniowaniu przez biegtych
rewidentow, wraz z projektem uchwaty w sprawie podziatu zysku oraz opinig i raportem biegtych
rewidentow, Zarzad przedktada Radzie Nadzorczej w celu przeprowadzenia przez nig oceny w
trybie przepisu art. 382 § 2 Kodeksu spotek handlowych nie pdzniej, niz na 30 dni przed terminem
Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spofki.

V. Rachunkowos¢ Spofki
§30
Kapitatami wtasnymi Spétki sa:
1) kapitat zaktadowy,
2) kapitat zapasowy,
3) kapitaty rezerwowe.
Rok obrotowy Spétki pokrywa sie z rokiem kalendarzowym.
§31
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Kapitaty rezerwowe moga by¢ tworzone lub likwidowane stosownie do potrzeb na podstawie uchwat
Walnego Zgromadzenia.

§32

Zysk pozostaty po dokonaniu obowigzkowych odpiséw przeznaczony jest na:

1) pokrycie strat za lata ubiegte,

2) dywidende dla akcjonariuszy w wysokosci okreslonej corocznie przez Walne Zgromadzenie,

3) inne cele stosownie do uchwat Walnego Zgromadzenia.

§33

Akcjonariusze majg prawo do udziatu w zysku, przeznaczonym uchwatg Walnego Zgromadzenia
do podziatu pomiedzy akcjonariuszy (dywidenda).

Uchwata Walnego Zgromadzenia w sprawie podziatu zysku winna okresla¢ date ustalenia prawa
do dywidendy oraz termin wyptaty dywidendy, nie diuzszy - jednak niz sze$¢ miesiecy od daty
powziecia uchwaty.

Projekt uchwaty przedstawia Zarzad.

Jezeli jakiekolwiek akcje Spétki znajdujg sie w publicznym obrocie, projekt uchwaty przedstawia
Zarzad, po uzgodnieniu wyzej wymienionych termindw z Krajowym Depozytem Papieréw
Wartosciowych.

Zarzad Spotki jest upowazniony do wyptaty akcjonariuszom zaliczki na poczet przewidywanej
dywidendy na koniec roku obrotowego, jezeli Spdtka posiada $rodki wystarczajgce na wyptate.
Wyptata zaliczki wymaga zgody Rady Nadzorczej. Spotka moze wyptaci¢ zaliczke na poczet
przewidywanej dywidendy, jezeli jej zatwierdzone sprawozdanie finansowe za poprzedni rok
obrotowy wykazuje zysk. Zaliczka moze stanowi¢ najwyzej potowe zysku osiggnietego od konca
poprzedniego roku obrotowego, wykazanego w sprawozdaniu finansowym, zbadanym przez
biegtego rewidenta, powiekszonego o kapitaty rezerwowe utworzone z zysku, ktérymi w celu
wyptaty zaliczek moze dysponowaé Zarzgd oraz pomniejszonego o niepokryte straty i akcje
wiasne.

VI. Postanowienia koncowe

§34

skreslony

§35

W niniejszym Statucie, wyrazenia pisane z duzej litery rozumiane sg nastepujgco:

1.
2.
3.

Spotka — Hygienika S.A.,
Walne Zgromadzenie, Rada Nadzorcza, Zarzad — odpowiednie organy Spotki,

EBITDA - zysk na sprzedazy Spdtki wedtug rachunku zysku i strat za dany rok obrotowy
powiekszony o dokonane odpisy z tytutu amortyzacji, okreslony na podstawie sporzgdzonych,
zgodnie z polskim prawem i polskimi standardami rachunkowo$ci sprawozdan finansowych.

Podmiot Powigzany — Podmioty dominujgce w stosunku do Spétki, podmioty zalezne od
podmiotéw dominujgcych, czionkowie organéw Spétki i tych podmiotdéw oraz inni wspdlnicy,
udziatowcy lub akcjonariusze tych podmiotow.

§ 36

skreslony
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2.2. Tresc¢ podjetych uchwal Walnhego Zgromadzenia w sprawie
zmian Statutu Spotki nie zarejestrowanych przez sad

Do dnia ztozenia wniosku o wprowadzenie Obligacji Serii H do obrotu w ASO nie byty podejmowane
zadne uchwaty w sprawie zmian Statutu Spofki, ktére nie bytyby zarejestrowane przez sad.
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3. Peiny tekst uchwat stanowiacych podstawe emisji dtuinych instrumentéow
finansowych objetych Nota Informacyjng

Uchwata Nr 9/2014

Rady Nadzorczej HYGIENIKA Spétka Akcyjna
z dnia 22 kwietnia 2014 r.
w sprawie wyrazenia zgody na emisje Obligacji serii H

Rada Nadzorcza uchwala co nastepuje:

§1
1. Rada Nadzorcza, na podstawie § 25 ust. 1 pkt 10 Statutu HYGIENIKA S.A. oraz art. 2 pkt 1 ustawy
z dnia 29 czerwca 1995 roku o obligacjach (Dz. U. z 2001 roku Nr 120, poz. 1300, z p6zn. zm.),
wyraza niniejszym zgode na emisje obligacji Spdtki oraz zaciggniecie zobowigzan finansowych w
drodze emisji obligacji na okaziciela serii H o wartosci maksymalnej 3.000.000,00 PLN (stownie:
trzech miliondéw ztotych) w ramach tej Emisji.

2. Upowaznia sie Zarzgd Spoftki do okreslenia szczegdtowych warunkéw emisji obligacii serii H.

§2

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Uchwata Nr 12/2014

Rady Nadzorczej HYGIENIKA S.A. z siedzibg w Lublincu
(dalej Hygienika lub Spétka)
z dnia 6 maja 2014 r.

w sprawie: akceptacji zmiany warunkéw emisji obligaciji serii H
Zwazywszy, ze:

(A) Zarzad Spotki na mocy uchwaty nr 14/2014 z dnia 22 kwietnia 2014 r (dalej: Uchwata Zarzgdu nr
14/2014) zwrdcit sie do Rady Nadzorczej m. in. o akceptacje warunkéw emisji Obligacji Serii H
wedtug brzmienia wskazanego w zatgczniku nr 1 do Uchwaty Zarzgdu nr 14/2014 oraz o
upowaznienie Zarzgdu Spotki do okreslenia szczegdtowych warunkéw emisji Obligacji Serii H.

(B) Rada Nadzorcza Uchwatg RN nr 9/2014 z dnia 22 kwietnia 2014 r. (dalej: Uchwata RN 9/2014)
m. in. zaakceptowata warunki emisji Obligacji Serii H wedtug brzmienia wskazanego w zatgczniku
nr 1 do Uchwaly Zarzadu nr 14/2014 oraz upowaznita Zarzgd Spotki do okreslenia
szczegotowych Warunkow emisji Obligacji Serii H.

(C) zaplanowany i ustalony przez Spoétke w zatgczniku nr 1 do Uchwaty Zarzadu 14/2014 termin
emisji do 30.000 (trzydziesci tysiecy) Obligacji Serii H na okaziciela o wartosci nominalnej 100,00
(sto) zt kazda o tgcznej wartosci nominalnej do kwoty 3.000.000,00 (trzy miliony) ztotych ulega
przesunieciu z dnia 7 maja 2014 r. na dzien 13 maja 2014 r.,

(D) Zarzad Spotki na mocy uchwaty nr 19/2014 z dnia 6 maja 2014 r. (dalej: Uchwata Zarzadu nr
19/2014), dziatajgc na mocy § 5 ust. 4 w zw. z § 25 pkt 10 Statutu Spétki zwrécit sie do Rady
Nadzorczej Spotki o zaakceptowanie nowych warunkéw emisji Obligacji Serii H stanowigcych
zatgcznik nr 1 do Uchwaty Zarzadu nr 19/2014 zawierajgcych nowy termin emisji obligacji serii H

Rada Nadzorcza postanowita podjgé uchwate nastepujace;j tresci:

§1
1. Rada Nadzorcza dziatajgc na mocy § 5 ust. 4 w zw. z § 25 pkt 10 Statutu Spofki niniejszym:
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a) Akceptuje nowe warunki emisji Obligacji Serii H wedtug brzmienia wskazanego w zatgczniku
nr 1 do Uchwaty Zarzadu nr 19/2014

2. Potwierdza obowigzywanie Uchwaty RN 9/2014 w pozostatym zakresie tj. w szczegdlnosci w
czesci dotyczgcej upowaznienia Zarzadu Spoétki do okreslenia szczegdtowych warunkow emisiji

3. Obligacji Serii H Uchwata Zarzgdu nr 19/2014 wraz z zatgcznikami stanowi zatgcznik do niniejszej
Uchwaty.

4. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.
§2

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Uchwata Nr 15/2014
Zarzadu HYGIENIKA Spétka Akcyjna

z dnia 23 kwietnia 2014r.

w sprawie emisji Obligacji Serii H i 0 ustanowieniu zabezpieczenia
zmieniona Uchwatg nr 20/2014 Zarzadu Hygienika S.A. z dnia 6 maja 2014 roku

[ tekst jednolity ]
§1
Emisja Obligacji Serii H

1. Daziatajgc zgodnie z postanowieniami art. 2 pkt 1 ustawy z dnia 29 czerwca 1995 r. o obligacjach
(Dz. U. z 2001 r. Nr 120, poz. 1300 z p6zn. zm.), biorgc pod uwage uchwate Rady Nadzorczej nr
9/2014 z dnia 22 kwietnia 2014r. w sprawie wyrazenia zgody na emisje Obligacji serii H, Zarzad
Hygienika Spoétka Akcyjna (,Spotka”) niniejszym postanawia o emisji do 30.000 (trzydziesci
tysiecy) Obligacji Serii H na okaziciela o wartosci nominalnej 100,00 (sto) zt kazda (,Obligacje
Serii H”) o tgcznej wartosci nominalnej do kwoty 3.000.000,00 (trzy miliony) ztotych.

2. Emisja Obligacji Serii H dojdzie do skutku, jezeli objete zostang Obligacje Serii H w ilosci 10.000
(stownie: dziesie¢ tysiecy) sztuk o wartosci, liczonej weditug ich Ceny Emisyjnej, co najmniegj
1.000.000,00 PLN (stownie: jeden milion ztotych).

3. Obligacje bedg emitowane w trybie oferty niepublicznej, na podstawie art. 9 pkt 3) Ustawy o
obligacjach, tj. poprzez skierowanie Propozycji Nabycia Obligacji Serii H do potencjalnych
nabywcow w liczbie nie wiekszej niz 149 osob.

4. Obligacje Serii H nie bedg miaty formy dokumentu i bedg emitowane zgodnie z art. 5a Ustawy o
Obligacjach.

5. Cena Emisyjna jednej Obligacji Serii H bedzie rowna jej warto$ci nominalnej, tj. 100,00 PLN (sto
ztotych).

6. Obligacje Serii H bedg oprocentowane wediug statej stopy procentowej rownej 8,00% w skali
roku dla kazdego okresu odsetkowego. Okres odsetkowy wynosi¢ bedzie 3 miesigce.

7. Obligacje Serii H bedg miaty termin wykupu emisji ustalony na dzien 31 maja 2016 roku,
z mozliwoscig wczesniejszego wykupu.

8. W dacie wykupu Obligatariusz otrzyma warto$¢ nominalng Obligacji Serii H.

9. Obligacje Serii H bedg zabezpieczone bedg w formie zastawu lub zastawdw rejestrowych
ustanowionych na rzecz obligatariuszy bez imiennego ich wskazywania, na:

e prawach do znaku towarowego Hygienic Baby bedgcego witasnoscig spdtki Mr. House
Europe S.A. do maksymalnej tgcznej wartosci 2.567.164,59 zt (stownie: dwa miliony pie¢set
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10.

11.

12.

=

sze$cdziesigt siedem sto szescdziesigt cztery 59/100).

e prawach do znaku towarowego Linell bedgcego wtasnoscig spétki Mr. House Europe S.A. do
maksymalnej tgcznej wartosci 1.747.200,60 zt (stownie: jeden milion siedemset czterdziesci
siedem tysiecy dwiescie 60/100).

Podmiotem udzielajgcym zabezpieczenia Obligacji Serii H bedzie wiasciciel wyzej wymienionych
znakoéw - spoétka Mr. House Europe S.A.

Srodki pozyskane z emisji Obligacji Serii H przeznaczone zostang przez Spétke na rozwdj
biznesu dystrybucyjnego Hygienika S.A.

Emisja Obligacji Serii H zostanie przeprowadzona w terminie nie pdzniejszym niz do dnia
13 maja 2014 roku.

Data Emisji Obligacji Serii H oznacza date wyemitowania Obligacji Serii H, ktéra szczegotowo
zostanie wskazana w warunkach emisji Obligacji stanowigcych zalgcznik nr 1 do niniejszej
Uchwaty.

§2
Do czasu rejestracji Obligacji Serii H w depozycie papierow wartosciowych, w rozumieniu art. 5
ust. 1 pkt 3 ustawy z dnia 29 lipca 2005 r. o obrocie instrumentami finansowymi (Dz. U. z 2010 Nr
211 z pézn. zm.), zwanej dalej Ustawg o Obrocie, czynnosci zwigzane z prowadzeniem ewidencji
Obligacji Serii H jak réwniez dokonywaniem w imieniu Spétki wyptat Swiadczen z obligacii
zostang powierzone Domowi Maklerskiemu Capital Partners z siedzibg w Warszawie.
Zarzad Spotki postanowit o podjeciu dziatann zmierzajgcych do wprowadzenia Obligacji Serii H do
alternatywnego systemu obrotu, zgodnie z postanowieniami Ustawy o Obrocie, prowadzonego
przez Gietde Papierow Wartosciowych w Warszawie S.A. w systemie Catalyst.
Zarzad Spotki podejmie wszelkie czynnosci faktyczne i prawne niezbedne do zawarcia przez
Spotke  z Krajowym  Depozytem  Papieréw  Wartosciowych ~ S.A.  z  siedzibg
w Warszawie umowy, ktérej przedmiotem bedzie rejestracja w depozycie obligacji serii H
(dematerializacja).
Zarzad Spotki podejmie wszelkie inne czynnosci niewskazane powyzej niezbedne do wykonania
niniejszej Uchwaty, w tym m. in. zawarcie umowy z administratorem zastawu.

§3

Uchwata zostata podjeta jednomysinie.

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.
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4. Dokument okreslajacy warunki emisji dtuznych instrumentow finansowych

Zalacznik nr 1

do Uchwaty Nr 15/2014 Zarzadu Hygienika S.A. z dnia 23 kwietnia 2014 r.

w sprawie emisji Obligacji Serii H i o ustanowieniu zabezpieczenia

zmieniona Uchwatg nr 20/2014 Zarzgdu Hygienika S.A. z dnia 6 maja 2014r..

WARUNKI EMISJI OBLIGACJI SERII H

Obligacje na okaziciela Serii H o wartosci nominalnej PLN 100,00 zt (stownie: sto ztotych)
kazda o terminie wykupu 31 maja 2016 roku sa emitowane przez HYGIENIKA S.A.
z siedzibg w Lublincu ul. Powstancéw Slaskich 54, 42-700 Lubliniec, wpisana do rejestru
przedsiebiorcow Sad Rejonowy w Czestochowie XVII Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000128922, z kapitatem zaktadowym , optaconym w
catosci, w wysokosci 43.281.624,00 zt, o numerze NIP 5220100924.

Obligacje nie sa przedmiotem oferty publicznej.

Obligacje beda przedmiotem ubiegania si¢ o wprowadzanie do obrotu w alternatywnym
systemie obrotu organizowanym przez Gietde Papierow Wartosciowych w Warszawie S.A.
- w systemie Catalyst. Obligacje nie majg formy dokumentu. Obligacje beda
zdematerializowane w rozumieniu Ustawy o Ofercie i bedg zapisane na rachunku papieréow
wartosciowych, a w przypadku niespetnienia tego warunku Obligacje beda zapisane w
ewidencji prowadzonej przez firme inwestycyjna.

1) DEFINICJE
Nastepujace definicje odnosza sie do odpowiednich wyrazen uzywanych w niniejszych
Warunkach Emisji i Propozycji Nabycia Obligacji:
a) Cena Emisyjna - oznacza cene emisyjng Obligacji, rowna 100,00 zt.
b) Data Emisji - oznacza Dzien Przydziatu Obligacji okreslony na 13 maja 2014 roku.

c) Dzien Roboczy - oznacza dzien nie bedacy sobota ani dniem ustawowo wolnym od
pracy.

d) Dzien Wykupu - oznacza przypadajacy na dzien 31 maja 2016 roku dzien,
w ktorym dokonywana jest wyptata rowna wartosci nominalnej Obligacji tytutem
wykupu.

e) Dzien Wyptaty Odsetek - oznacza przypadajacy na ostatni dzien kazdego Okresu
Odsetkowego dzien, w ktoérym dokonywana jest wyplata odsetek za dany Okres
Odsetkowy.

f) Emitent lub Spotka - oznacza spotke akcyjna Hygienika S.A. z siedziba w Lublincu.

g) Ewidencja lub Ewidencja Obligacji lub Rejestr - oznacza ewidencje, o ktdrej mowa
w art. 5a Ustawy o Obligacjach, prowadzong przez Dom Maklerski Capital
Partners S.A.

h) Formularz Przyjecia Propozycji Nabycia oznacza formularz przyjecia Propozycji
Nabycia Obligacji, stanowiacy zatacznik do Propozycji Nabycia.

i) Inwestor - oznacza osoby, do ktdrych zostata skierowana Propozycja Nabycia.

j) Obligacje - oznacza nie wiecej niz 30.000 zabezpieczonych obligacji na okaziciela
Serii H o wartosci nominalnej 100,00 zt (sto ztotych) kazda, emitowanych przez
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Emitenta na podstawie uchwaty Nr 15/2014 Zarzadu Emitenta z dnia ... kwietnia
2014 roku w sprawie emisji obligacji, ktore sa przedmiotem Propozycji Nabycia.

k) Obligatariusz - oznacza osobe uprawniong z Obligacji, wpisana do Ewidencji.

) Odsetki (Kupon Odsetkowy) - oznaczaja nalezne Obligatariuszowi Swiadczenia
Z tytutu oprocentowania obligacji ptatne co 3 miesiace w Dniu Wyptaty Odsetek
przypadajacym na ostatni dzien kazdego Okresu Odsetkowego.

m) Okres Odsetkowy - oznacza jeden z okresow 3 miesiecznych, za ktore nalezne sa
Odsetki. Okresy odsetkowe w kazdym roku ustala sie nastepujaco:

od 1 marca do 31 maja,
od 1 czerwca do 31 sierpnia (w roku 2014 - od 7 maja do 31 sierpnia),
od 1 wrzesnia do 30 listopada
od 1 grudnia do 28 lutego (w roku 2016 do 29 lutego).
n) Oferujacy - Dom Maklerski Capital Partners S.A. z siedzibg w Warszawie

0) PLN, Ztoty, zt - oznacza ztoty polski, prawny Srodek ptatniczy w Rzeczypospolitej
Polskiej.

p) Propozycja Nabycia - oznacza dokument, sporzadzony zgodnie z przepisami prawa
i stanowiacy jedynie prawnie wigzacy dokument, na podstawie ktorego sktadana
jest Inwestorom propozycja nabycia Obligacji.

q) Rachunek Oferujacego - oznacza rachunek bankowy prowadzony na rzecz
Oferujacego przez PKO BP S.A. numer 20 1020 1026 0000 1002 0197 1514

r) Rachunek Papierow Wartosciowych Obligatariusza - oznacza rachunek papierow
wartosciowych wskazany w Formularzu Przyjecia Propozycji Nabycia lub inny
rachunek papieréw wartosciowych wskazany przez Obligatariusza na pismie
i zaakceptowany przez Emitenta lub Oferujacego.

s) Rachunek Inwestora - oznacza otwarty i prowadzony na rzecz Inwestora rachunek
bankowy wskazany w Formularzu Przyjecia Propozycji Nabycia lub inny rachunek
wskazany przez Obligatariusza na pismie i zaakceptowany przez Emitenta lub
Oferujacego.

t) Stopa Procentowa (r) - 8,00% w skali roku

u) Uchwata Emisyjna - oznacza uchwate Nr 15/2014 Zarzadu Emitenta z dnia 23
kwietnia 2014 roku w sprawie emisji obligacji Serii H.

v) Ustawa o Obligacjach - oznacza ustawe z dnia 29 czerwca 1995 roku o obligacjach
(tj. Dz. U. 2001 roku Nr 120, poz. 1300 z pdzn. zm.).

w) Ustawa o Ofercie - oznacza ustawe z dnia 29 lipca 2005 roku o ofercie publicznej
i warunkach wprowadzania instrumentow finansowych do zorganizowanego systemu
obrotu oraz o spotkach publicznych (tj. Dz.U. z 2009 r. Nr 185, poz. 1439 z pozn.
zm.).

x) Zapis Na Obligacje - oznacza nalezycie wypetniony Formularz Przyjecia Propozycji
Nabycia.

2) PODSTAWA PRAWNA EMISJI
Podstawa prawna emisji jest Ustawa o Obligacjach oraz Uchwata Emisyjna Emitenta.

3) CELE EMISJI
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Zgodnie z Uchwata Emisyjna, celem emisji Obligacji jest pozyskanie srodkdéw na rozwoj
biznesu dystrybucyjnego Hygienika S.A. .

4) MINIMALNY ZAPIS NA OBLIGACJE

Wartos¢ minimalna Zapisu Na Obligacje wynosi 50.000 PLN, przy czym Emitent moze
przydzieli¢ kazdemu z Inwestoréw Obligacje za dowolng kwote.

5) PRZENOSZENIE PRAW Z OBLIGACJI

Przenoszenie praw z Obligacji nie jest w zaden sposob ani w zadnym zakresie ograniczone.

6) STATUS ZOBOWIAZAN EMITENTA | ZABEZPIECZENIE OBLIGACJI

7)

a)

Obligacje Serii H beda zabezpieczone beda w formie zastawu lub zastawow
rejestrowych ustanowionych na rzecz obligatariuszy bez imiennego ich
wskazywania, na:

e prawach do znaku towarowego Hygienic Baby bedacego wtasnoscia spotki Mr.
House Europe S.A. do maksymalnej tacznej wartosci 2.567.164,59 zt (stownie:
dwa miliony piecset szesc¢dziesiat siedem sto szescdziesiat cztery 59/100).

e prawach do znaku towarowego Linell bedacego wtasnoscig spotki Mr. House
Europe S.A. do maksymalnej tacznej wartosci 1.747.200,60 zt (stownie: jeden
milion siedemset czterdziesci siedem tysiecy dwiescie 60/100).

Podmiotem udzielajacym zabezpieczenia Obligacji Serii H bedzie wtasciciel wyzej
wymienionych znakow - spotka Mr. House Europe S.A.

b)

Zastaw rejestrowy ustanowiony zostanie na rzecz Obligatariuszy bez ich imiennego
wskazywania. Na rzecz Obligatariuszy dziatat bedzie Administrator Zastawu,
powotany do petnienia swej funkcji zgodnie z art. 4 ust. 4 Ustawy z dnia 6 grudnia
1996 r. o zastawie rejestrowym i rejestrze zastawow. Umowa z Administratorem
Zastawu zawarta zostanie nie pézniej niz w Dniu Przydziatu.

Przedmiot zastawu zostat poddany wycenie przez uprawnionego biegtego. Wycena
przedmiotu zastawu powinna bedzie udostepniona Inwestorom wraz z Propozycja
nabycia Obligacji.

PLATNOSCI

a)

Wszelkie ptatnosci z tytutu Obligacji dokonywane beda przez Emitenta w drodze
przelewu na Rachunek Inwestora badz na rachunek pieniezny stuzacy do obstugi
Rachunku Papierow Wartosciowych Obligatariusza. Zadne kwoty przypadajace do
zaptaty z tytutu Obligacji nie beda wyptacane Obligatariuszowi w gotowce.
Ptatnosci beda uwazane za nalezycie dokonane w dacie dokonania przelewu.

b) Wyptaty z tytutu Obligacji podlegaja wszelkim przepisom podatkowym i innym

<)

przepisom obowigzujacym w miejscu ptatnosci.

Emitent bedzie uprawniony, wedtug wtasnego uznania i po uzyskaniu zgody
wtasciwego sadu, do ztozenia do depozytu sadowego kwoty wykupu z tytutu danej
Obligacji, jezeli:
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i) Emitent nie otrzymat od Obligatariusza informacji koniecznych do dokonania
wyptaty kwoty wykupu na rzecz tego Obligatariusza; lub

ii) istnieje spor co do osoby Obligatariusza; lub

iii) w ocenie Emitenta dokonanie wyptaty z tytutu Obligacji na rzecz Obligatariusza
wigzatoby sie z naruszeniem przepisow prawa lub narazitoby Emitenta na
zaptate grzywny lub inng szkode.

8) ZMIANA WARTOSCI NOMINALNEJ OBLIGACJI
Zmiana wartosci nominalnej Obligacji nie jest dopuszczalna.
9) WYKUP

Wykup Obligacji nastepuje poprzez spetnienie sSwiadczenia pienieznego w wysokosci
100,00 zt (stownie: sto ztotych) za kazda Obligacje. Swiadczenie Pieniezne zostanie
spetnione poprzez przelew Srodkéw pienieznych na Rachunek Inwestora badz na rachunek
pieniezny stuzacy do obstugi Rachunku Papierow Wartosciowych Obligatariusza. Date
obciazenia Rachunku Emitenta kwotg przelewu uwazac sie za date dokonania wykupu
Obligacji.

Z chwila wykupu Obligacje podlegaja umorzeniu.

10) PRZEDTERMINOWY WYKUP

a) Emitentowi przystuguje prawo zadania wczesniejszego wykupu catosci lub czesci
emisji Obligacji od dnia 1 grudnia 2014 r. do Dnia Wykupu.

b) Obligacje zostang wykupione przez Emitenta poprzez zaptate kwoty w wysokosci
wartosci nominalnej Obligacji oraz naleznych odsetek liczonych od poczatku
ostatniego Okresu Odsetkowego do dnia Przedterminowego Wykupu (wtacznie z tym
dniem).

c) Zawiadomienie o Przedterminowym Wykupie wraz z wskazaniem daty
wczesniejszego wykupu zostanie podane do publicznej wiadomosci w formie raportu
biezacego lub przestane Obligatariuszom najpozniej na 20 dni przed planowanym
terminem wykonania prawa Przedterminowego wykupu. Dniem Ustalenia Prawa do
kwoty wykupu w ramach Przedterminowego wykupu bedzie 6 (szosty) Dzien Roboczy
poprzedzajacy dzien wczesniejszego wykupu.

d) Poczawszy od pierwszego dnia notowan Obligacji na Catalyst Emitent moze nabywac
Obligacje w drodze transakcji zawartej na rynku Catalyst.

e) Przedterminowy Wykup obligacji odbedzie sie zgodnie z aktualnymi regulacjami
Krajowego Depozytu Papierow Wartosciowych.

11) PRZEDAWNIENIE

Roszczenia z tytutu Obligacji ulegaja przedawnieniu z uptywem dziesieciu lat.

12) PRZYPADKI NARUSZENIA
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Wszystkie przypadki badz okolicznosci opisane w niniejszym Punkcie stanowia Przypadki
Naruszenia.

a)

b)

f)

Brak zaptaty. Emitent, pomimo spetnienia sie warunkow koniecznych, nie zaptaci
w terminie wymagalnosci jakiejkolwiek kwoty naleznej od Emitenta na rzecz
jakiejkolwiek Obligatariusza z Obligacji lub osoby, ktora byta Osoba Uprawniong
z Obligacji.

Niezgodnos¢ zobowigzan z prawem. Okaze sig, ze zobowigzania

z Obligacji sa lub zostaty zaciagniete niezgodnie z prawem.

Nieprawdziwosc oswiadczen. Jakiekolwiek oswiadczenie lub zapewnienie w sposob
wyrazny lub dorozumiany ztozone przez Emitenta, zawarte w jakimkolwiek
Dokumencie Finansowym, jest lub okaze sie nieprawdziwe w stosunku do stanu
faktycznego obowiazujacego w momencie, w ktorym takie oswiadczenie lub
zapewnienie zostato ztozone w sposob wyrazny lub dorozumiany, lub zostanie
ztozone przez osobe nieuprawniong do sktadania takich oswiadczen lub zapewnien
w imieniu Emitenta.

Niewykonanie zobowigzan z dokumentéw finansowych. Emitent nie wykona
jakiegokolwiek zobowigzania wynikajacego z dokumentow finansowych lub wykona
je nienalezycie i nie naprawi takiego naruszenia w terminie trzydziestu Dni
Roboczych od dnia doreczenia mu pisemnego wezwania Obligatariusza

do naprawienia takiego naruszenia.

Zbycie sktadnikow majatku. Jezeli Emitent dokona w ramach pojedynczej
transakcji lub kilku powigzanych lub kilku niepowigzanych transakcjach zbycia lub
rozporzadzenia jakakolwiek czescia swojego majatku z naruszeniem
obowiazujacych przepisow prawa, a zbywane aktywo (zbywane aktywa) wedtug
swojej wartosci rynkowej nie zostanie (zostana) zastgpione innym aktywem (innymi
aktywami) o takiej samej lub zblizonej wartosci rynkowej.

Niewyptacalno$¢. Emitent bedzie niezdolny lub zadeklaruje niezdolnosé do
terminowej sptaty zadtuzenia lub zawiesi dokonywanie sptat z tytutu swojego
zadtuzenia, lub z powodu rzeczywistych lub przewidywanych trudnosci finansowych
rozpocznie negocjacje z jednym lub wiecej sposrod swoich wierzycieli zmierzajace
do restrukturyzacji zadtuzenia, dokona ogolnej cesji na rzecz wierzycieli lub zawrze
uktad z wierzycielami lub ogtoszone zostanie moratorium w odniesieniu do
jakiegokolwiek zadtuzenia Emitenta.

Postepowanie w zwiazku z niewyptacalnoscia. Emitent ztozy wniosek o ogtoszenie
upadtosci albo wniosek w przedmiocie ogtoszenia upadtosci Emitenta zostanie
ztozony przez wierzyciela Emitenta, chyba ze wniosek taki zostanie ztozony przez
wierzyciela w ztej wierze, albo jezeli w chwili ztozenia wniosku nie istnieja
podstawy do ogtoszenia upadtosci Emitenta lub wniosek zostanie prawomocnie
oddalony.

Zostang podjete czynnosci zmierzajace do postawienia Emitenta w stan likwidacji

Zostanie wyznaczony zarzadca, zarzadca przymusowy, kurator lub inny urzednik
petnigcy podobne funkcje w stosunku do Emitenta

Egzekucja lub zajecie mienia. Zostanie skuteczne wszczete postepowanie
egzekucyjne z jakiegokolwiek zabezpieczenia ustanowionego na majatku lub wobec
majatku Emitenta, ma miejsce wywtaszczenie, zajecie, zajecie sadowe lub
egzekucja w stosunku do aktywow Emitenta lub ich czesci o wartosci
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przewyzszajacej kwote 1.000.000 PLN (stownie: jeden milion ztotych) lub
réwnowartosc tej kwoty w innej walucie. W przypadku zajecia lub zajecia
sadowego, gdy zajecie to nie zostanie zwolnione w ciagu 90 (dziewiecdziesieciu)
dni od dnia dokonania tego zajecia.

k) Niezgodnos$¢ z prawem. Wykonywanie przez Emitenta jego zobowiazan
wynikajacych z Obligacji, stanie sie niezgodne z prawem, przy czym jezeli w ocenie
Osoby Uprawnionej mozliwe jest usuniecie takiej niezgodnosci (w tym przez
dokonanie czynnosci czy ztozenie oswiadczen przez Emitenta) Przypadek Naruszenia
wystapi tylko, jezeli Emitent nie doprowadzi do usuniecia takiej niezgodnosci w
terminie 30 (trzydziestu) dni od dnia doreczenia mu zadania Osoby Uprawnionej w
tym zakresie.

l) Zaprzestanie prowadzenia dziatalnosci. Emitent zaprzestanie prowadzenia
dziatalnosci w catosci lub w istotnej czesci lub oswiadczy, ze zamierza to zrobic.

m) Istotna zmiana przedmiotu dziatalnosci. Walne Zgromadzenie Emitenta podejmie
uchwate o istotnej zmianie przedmiotu dziatalnosci Emitenta.

n) Kwestionowanie dokumentéw finansowych. Emitent bez uzasadnienia
zakwestionuje tres¢ zobowiazan wynikajacych z Obligacji lub innych dokumentow
finansowych.

0) Okres naprawczy. Z zastrzezeniem postanowien pkt. 12 lit. f Osoba Uprawniona nie
bedzie mogta powotywac sie na zaistnienie Przypadku Naruszenia jezeli uprzednio
nie wezwie na pisSmie Emitenta do usuniecia Przypadku Naruszenia wyznaczajac
termin nie krétszy niz 30 (trzydziesci) Dni Roboczych a Emitent przed uptywem
powyzszego terminu usunie Przypadek Naruszenia.

13) UPRAWNIENIA W PRZYPADKU NARUSZENIA

a) W sytuacji zaistnienia lub trwania ktoregokolwiek Przypadku Naruszenia po
realizacji przez Osobe Uprawniong obowigzku wskazanego w pkt. 12 lit. o
ktorakolwiek z Osdb Uprawnionych moze doreczy¢ Emitentowi pisemne
zawiadomienie, ze swiadczenia z Obligacji przez nig posiadanych staja sie
natychmiast wymagalne i ptatne (,,Zawiadomienie”).

b) W przypadku doreczenia Emitentowi Zawiadomienia, o ktorym mowa w lit. a
powyzej, Emitent zobowiazany jest do wykupu Obligacji, w stosunku do ktorych
zostato ztozone Zawiadomienie, w terminie 30 (trzydziestu) Dni Roboczych od dnia
doreczenia mu Zawiadomienia.

14) ZAWIADOMIENIA

Wszelkie zawiadomienia kierowane do Obligatariuszy beda wazne, jezeli zostaty przez
Emitenta opublikowane na jego stronie internetowej www.hygienika.pl lub przekazane
za posrednictwem systemu lub ESPI albo przekazane Obligatariuszom listem poleconym
na adresy wskazane w Ewidencji.

15) PRAWO WLASCIWE

Obligacje zostaty wyemitowane zgodnie z prawem polskim i wszelkie stosunki prawne
z nich wynikajace podlegaja prawu polskiemu.

Wszelkie spory zwiazane z Obligacjami beda rozstrzygane w postepowaniu przed sadem
powszechnym wtasciwym dla siedziby Emitenta.
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5. Kopie aktualnych odpisow z rejestru zastawow zawierajace wpisy zastawow
ustanowionych na zabezpieczenie Obligacji Serii H

CENTRALNA INFORMACIA
Ekspozytura w Warszawie
ul. Czerniakowska 100
00-454 WARSZAWA

Aktualny odpis z Rejestru Zastawow
Numer Pozycji Rejestru 2400432

DO4A

Rub 1

1. Numer pozycji rejestru  {2400432

2. Oznaczenie sadu

d Rejonowy KATOWICE-WSCHOD W KATOWICACH

3. Numer kolejny wpisuw |1 5. Data ziozenia wniosku o wpis 2014-05-14
danej pozycji rejestru 6. Data wydania postanowienia o wpisie 2014-05-22
4.5ygnatura akt KA.IX.Ns-Rej.Za 3570/14/978 7. Data dokonania wpisu w rejestrze 12014-05-22

Rubryka 2 - Zastawnik

Numer | opis pola Wpis
1, Numer kolejny pedmioctu w rubryce 1
2, Oznaczenie podmiotu Inny podmiot
3. Nazwisko - pierwszy czion BRODOWSKI
4, Nazwisko - drugi czlon —emeem
5. Pierwsze imie DANIEL
6. Drugle imie —eemen
7. PESEL 77012002959
8. Kraj POLSKA
9. Miejscowosé PIONKI
10. Gmina PIONKI
11. Wojewddztwo MAZOWIECKIE
12. Ulica ELIZY ORZESZKOWE]
13. Numer domu 3
14. Numer lokalu 3
15. Kod pocztowy 26670
16. Poczta PIONKI

Rubryka 3 - Zastawca
Numer i opis pola Wpis

1. Numer kolejny podmiotu w rubryce

1

2. Oznaczenie podmiotu Inny podmiot

3. Nazwa MR HOUSE EUROPE SPOEKA AKCYINA

7. REGON 142222638

8. Kraj POLSKA

44 [ DABROWSKA MARTA DO4A Strona 1z 3
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9. Miejscowosc LUBLINIEC j
10. Gmina LUBLINIEC N
11. Wojewddztwo SLASKIE
12. Ulica POWSTANCOW SLASKICH
13. Numer domu 54
14. Numer lokalu semeae
15. Kod pocztowy 42700
16. Poczta LUBLINIEC
Rubryka 4 - Diuznik

Numer i opis pola Wpis
1, Numer kolejny podmiotu w rubryce 1
2. Oznaczenie podmiotu Inny podmiot
3. Nazwa HYGIENIKA SPOLKA AKCYINA
7. REGON 011302860
8. Kraj POLSKA
9. Miejscowosé LUBLINIEC
10. Gmina LUBLINIEC
11. Wojewddztwo SLASKIE
12, Ulica POWSTANCOW SLASKICH
13. Numer domu 54
14. Numer lokalu S
15. Kod pocztowy 42700
16. Paczta LUBLINIEC

Rubryka 5 - Przedmiot zastawu

Numer | opis pola

Wpis

1. Nazwa przedmiotu zastawu

PRAWO Z REJESTRACII ZNAKU TOWAROWEGO

2. Numer pozycji katalogu

ES

3. Cecha A-PODMIOT UPRAWNIONY

MR HOUSE EUROPE S.A., 42-700 LUBLINIEC, UL. POWSTANCOW
SLASKICH 54

4. Cecha B-RODZAJ ZNAKU TOWAROWEGQ WRAZ Z JEGO OPISEM

ZNAK SEOWNO-GRAFICZNY HYGIENIC BABY KLASYFIKACIA NICEISKA
03,05

5. Cecha C-NUMER SWIADECTWA OCHRONNEGO

|230457

6. Cecha D-DATA PRAWIDLOWEGO ZGLOSZENIA DO REJESTRACII

|23-12-2009

7. Cecha E-PRAWA OGRANICZAJACE

8. Cecha F-WARTOSC SZACUNKOWA ZABEZPIECZENIA

2.567.194,59 ZLOTYCH NA DZIEN ZAWARCIA UMOWY WEDEUG
WYCENY SZACUNKOWE) Z LISTOPADA 2013- WYCENA SZACUNKOWA
WARTOSCI RYNKOWE]

9. Sposdb oznakowania przedmiotu zastawu

44 | DABROWSKA MARTA

DO4A Strona2z 3
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DO4A
Rubryka 6 - Szczegoly dotyczace zastawu
Numer i opis pola Wpis
1. Okreélenie rodzaju ujawnionej kwoty NAJWYZSZA SUMA ZABEZPIECZENIA
2. Wysokos¢ kwoty 2567194,59
3. Oznaczenie kwoty PLN
4. Wzmianka o sposobie zaspokojenia okreslonym w art.22 TAK
5. Wzmianka o sposobie zaspokojenia okreslonym w art.24 TAK
6, Wzmianka o sposobie zaspokojenia okreglonym w art.27.1 NIE
7. Wzmianka o sposobie zaspokojenia okredlonym w art.27.3 NIE
9. Wzmianka o zastrzezeniu dotyczacym zbycia przedmiotu zastawu TAK
10. Wzmianka o zastrzezeniu dotyczacym obcigzenia przedmiotu zastawu TAK
Sporzadzony odpis zgodny jest ze stanem rejestru zastawéw z dnia 14.07.2014 godz. 15:38
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CENTRALNA INFORMACIA
Ekspozytura w Warszawle
ul. Czerniakowska 100
00-454 WARSZAWA

Aktualny odpis z Rejestru Zastawow

Numer Pozycji Rejestru 2400576

Rubryka 1

1. Numer pozycijl rejestru 400576
2. Oznaczenie sadu d Rejonawy KATOWICE-WSCHOD W KATOWICACH

3. Numer kolejny wpisuw |1 S. Data zlozenia wniosku 0 wpis 2014-05-14
danej pozycjl rejestru 6. Data wydania postanowienia o wpisie 2014-05-23
4.Sygnatura akt KA.IX.Ns-Rej.Za 3569/14/266 7. Data dokonania wpisu w rejestrze 12014-05-23

Rubryka 2 - Zastawnik

Numer i opis pola Wpis

1. Numer kolejny podmiotu w rubryce 1

2. Oznaczenie podmictu Inny podmiot

3. Nazwisko - pierwszy czion BRODOWSKI

4. Nazwisko - drugi czion e

5. Pierwsze imig DANIEL

6. Drugie imie —eeeen

7. PESEL 77012002959

8. Kraj POLSKA

9. Miejscowosc PIONKI

10. Gmina PIONKI

11. Wojewddztwo MAZOWIECKIE

12. Ulica ELIZY ORZESZKOWE)

13. Numer domu 3

14. Numer lokalu 3

15, Kod pocztowy 26670

16, Poczta PIONKI

Rubryka 3 - Zastawca
Numer i opis pola Wpis

1. Numer kolejny podmiotu w rubryce 1

2. Oznaczenie podmiotu Inny podmiot

3. Nazwa MR HOUSE EUROPE SPOEKA AKCYINA

7. REGON 142222638

8. Kraj POLSKA
42 | DABROWSKA MARTA DO4A Strona 123
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9. Miejscowosc LUBLINIEC
10. Gmina LUBLINIEC
11. Wojewddztwo SLASKIE
12. Ulica POWSTANCOW SLASKICH
13. Numer domu 54
14, Numer lokalu e
15. Kod pocztowy 42700
16. Poczta LUBLINIEC
Rubryka 4 - Dluznik
Numer i opis pola Wpis
1, Numer kolejny podmiotu w rubryce 1
2. Oznaczenie podmiotu Inny podmiot
3. Nazwa HYGIENIKA SPOLKA AKCYINA
7. REGON 011302860
8. Kraj POLSKA
9. Miejscowosé LUBLINIEC
10. Gmina LUBLINIEC
11, Wojewédztwo SLASKIE
12. Ulica POWSTANCOW SLASKICH
13. Numer domu 54
14, Numer lokalu e
15. Kod pocztowy 42700
16. Poczta LUBLINIEC

Rubryka 5 - Przedmiot zastawu

Numer i opis pola

Whpis

1. Nazwa przedmiotu zastawu

PRAWO Z REJESTRACII ZNAKU TOWAROWEGO

2. Numer pozydji katalogu

ES

3. Cecha A-PODMIOT UPRAWNIONY

MR HOUSE EUROPE S.A., 42-700 LUBLINIEC, UL. POWSTANCOW
SLASKICH 54

4. Cecha B-RODZAJ ZNAKU TOWAROWEGO WRAZ Z JEGO OPISEM

IZNAK StOWNO-GRAFICZNY LINELL KLASYFIKACIA NICEJSKA 05

5. Cecha C-NUMER SWIADECTWA OCHRONNEGO

230462

6. Cecha D-DATA PRAWIDEOWEGO ZGLOSZENIA DO REJESTRACII

|27-10-2008

7. Cecha E-PRAWA OGRANICZAJACE

8. Cecha F-WARTOSC SZACUNKOWA ZABEZPIECZENIA

1.747.200,60 ZLOTYCH NA DZIEN ZAWARCIA UMOWY WEDLUG
WYCENY SZACUNKOWE) Z LISTOPADA 2013 - WYCENA
SZACUNKOWE] WARTOSCI RYNKOWE)

9. Spostb oznakowania przedmiotu zastawu

42 { DABROWSKA MARTA

DO4A Strona2z3
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DO4A
Rubryka 6 - Szczegély dotyczace zastawu
Numer i opis pola Wpis
1. Okreslenie rodzaju ujawnionej kwoty NAIWYZSZA SUMA ZABEZPIECZENIA
2. Wysokoséé kwoty 1747200,60
3. Oznaczenie kwoty PLN
4. Wzmianka o sposobie zaspokojenia okreslonym w art.22 TAK
5. Wzmianka o sposobie zaspokojenia okreslonym w art.24 TAK
6. Wzmianka o sposobie zaspokojenia okredlonym w art.27.1 NIE
7. Wzmianka o sposobie zaspokojenia okreslonym w art.27.3 NIE
9. Wzmianka o zastrzezenlu dotyczacym zbycia przedmiotu zastawu TAK
10. Wzmianka o zastrzezeniu dotyczacym obciazenia przedmiotu zastawu TAK
Sporzadzony odpis zgodny jest ze stanem rejestru zastawéw z dnia 14.07.2014 godz. 15:37
dpi
14.07.2014
DZ-4 | WA/14.07.0M42/2014
Wnioskodawca|
DOM MAKLERSKI CAPITAL PARTNERS S.A.
CENTRALNA INFORMACIA
ozytura w Warszawi

ul. Czerniakowska 100
00-454 WARSZAWA [ <

’,.;} R S 4
Pobrano oplate w kwocie ZKQM *jed*hie* zlotych)

" &
42 / DABROWSKA MARTA
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6.  Wycena wartosci znakow towarowych Hygienic Baby i Linell

- BOREDZTWO COSPODARCZE.
OWE TECHN \_-QGEE, YARGISTY A

s DRIARCSEAY: CIEBAL
i 05 S04 Pruckine ). Tobea 1863
MiP: 534-101-25.95 RTGON 014551740
el {220 72630 57,48, ko, S0A 579 593

OSZACOWANIE
WARTOSCT GODZIWEJS ZNAKU TOWAROWEGO HYGTENIC BABY
BEDACEGO WEASNOSCIA PRZEDSIEBIORSTWA
MR. HOUSE EUROPE S.A. Z SIEDZIBA
W (42-700) LUBLINCU PRZY UL, POWSTARCOW SLASKICH 54

(wg stanu na dzien 30.09.2013 r. i prognoz na lata 2013-2018)

Wartos¢ oszacowania: 2 567 194,59 7§ Sqdh Olaagowedo ¥ ERamTs

e Vet S TG :- ":'-'-“3'}=| N BT
- - Ol - 2

SLOWNIE ZLOTYCH: DWA MILIONY PIECSET SZESCDZIESIAT SIEDEM TYSIECY STQ
DZIERTECDZIESIAT CZTERY 59/100.

Warszawa, listopad 2013 roku

56



Nota Informacyjna Obligacji Serii H HYGIENIKA S.A.

57

Oszacowania dokonal:

dr Jarostaw Cicpal

Przysiegly Biegly Sadowy

Sgdu Okregowego w Warszawie
d/s Wyceny Ruchomodc

1 Ekonomiki Przedsichiorstw

05 — 804 Pruszkdw, ul, Dobra 18/63
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{Jszacowanie wartoscl znaku towarowego. ..
e —

1. ZLECENIODAWCA

Zleceniodawes ruinlejszepo oszacowania jest spolka Hyplenika S.A. z

siedziba w (42-700) Lublificu przy ul. Powstancéw Slaskich 54.

2. CEL WYCENY

Celem wyceny jest oszacowania wartosel godziwe) znaku towarowego pn.

HHygienic baby” dla potrzeb wlasnych Spétki.

3. ZRODEA DANYCH MERYTORYCZNYCH

W opracowaniu wykorzystano informacje ¢ wielkosci sprzedazy do

wrzeénia 2013 roku w podziale na kanaly dystrybucji (patrz Aneks 1).

4. USTALENIE DAT ISTOTNYCH DLA OKRESLENIA WARTOSCI

4.1. DATA SPORZADZENIA WYCENY

20.11.2013 1.

4.2. DATA, NA KTORA OKRESLONG WARTOSC

wedhig danych na 30.09.2013 r.
i prognoz na lata 2013-2018 s,
/', w'f '-!‘
dr JM@W% CIEPAS
Sieglt Olvcgowagn e Fonezhs

i ey Rt b ingd sy ,'.,,
Pruszkfan /At nhes AR
DF-E04 £ ,ﬁ P

if
w
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5, INFORMACIE O PRZEDSIEBIORSTWIE MR. HOUSE EUROPE S.A.

Spitka zostata zarejestrowana w Krajowym Rejestze Sadowym (Sad
Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XII Wydziat Gospodarczy KRS) w
daiu 11.02.2010 r. pod firma Mr. Heuse Europe Spotka Akeyina z siedziba w (00-
832) Warszawie, ul. Zelazna 40 lok. 6.

Spotka zestata powolana za aktem notarialmym Rep. A nr 1/2010 z dnia
04.01.2010 r. — Akt zawiazania spolki akcyvjne], nadania statutu 1 objgcia ake)l.
Kapitat zaktadowy Spotki wynosi 500 000,00 zt 1 dzieli sig na 1 000 akeji seril A ¢
warto$ci nominanej 500,00 zt za kazdg akcje (akcje nie sq uprzywilgjowane).
Jedynym akejonariuszem Spotki jest XTO Capital Limited, ktory posiada 100%%
akeji.

Organem uprawnionym do reprezentacji Spotki jest Zarzad.

Sposéb  reprezentacji Spdlki: kardy Crzlonek Zarzadu dzietajacy
samodzielnie.

Spétka zajmuje si¢ produkcia i spreedaza wyrobdw wiasne] marki oraz
poérednictwem w sprzedazy wyrobow innych producentéw na podstawic umow.

Przedmiotem dziatalnogci Spétki, wynikajacym z statutu i wpisu do rejestru
sadowego jest:

— produkeja artylkooldw spozywezych,

— produkc)a napojdw,

— produkcja napejow tytoniowych,

— produkeja wyrobéw tekstylnych,

— produkcia odziezy,

— produkcja skér i wyrobdw ze skor wyprawionych,

— produkcja wyrobow z drewna oraz korka, z wylaezeniem mebli; produkcja

wyrobow ze stomy i materialéw uzywanych do wyplatania,

= produkcja papieru i wyrobdéw z papieru,
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— poligrafia i reprodukcja zapiganych noénikéw informagyl,

— wyhwarzanie 1 przetwarzanie koksu 1 produktdsy rafinacii ropy naftowe),

— produkeja chemikaliéw 1 wyrobow chemicznych,

— produkcja podstawowych substancji farmaceutyeznych oraz lekow 1
pozostatych wyrobéw farmaceutycznych,

— produkcja wyrobdw z gumy I tworzyw sztucznych,

— produkcja wyrobow z pozostalych mineralnych surowcow niemetalicznych,

— produkeja metali,

— produkcja metalowych wyrobéw gotowych, z wylaczeniem maszyn i
urzadzen, produkeja komputerdw, wyrobow elektronicznych i optycznych,

— produkcja urzadzen elektrycznych,

— produkeja maszyn i urzadzen, gdzie indzief niesklasyfikowana,

— produkcja pojazdow samochodowych, przyczep 1 naczep, z wylaczeniem
motecykls,

— produkeja pozostalego sprzetu transportowego,

— produkeja mebli,

— pozostata produkeja wyrobow,

~ naprawa, konserwacja i instalowanie maszyn i urzadzen,

— wytwarzanie I zaopatrywanie w energi¢ elektryczna, gaz, parg wocdng goraca
wode i powietrze do ukladdw klimatyzacyjnych,

— pobér, uzdatpianie 1 dostarczanie wody,

— odprowadzanie i oczyszezanie sciekéw,

- dziatalnoéé zwiszana ze zbieraniem, przetwarzaniem i unieszkodliwianiem
odpadéw, odzysk surowcow,

— dziatalinodé zwiazana = rekultywacja i pozostala dziatalnesé uslugowa

: x %
Zwlgzana z gospodarka odpadami, ¥ tﬁb
G\
bt
roboty budowlane zwigzane z¢ Wznoszeniem budynkdw, S B e
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— roboty budowlane specjalistyczne,

— bandel hurtowy i detaliczny pojazdami samochodowymi; naprawa pojazdow
samochodowych,

— handel hurtowy, z wylaczeniem handlu pojazdami samochodowymi,

— transpori ladowy oraz transport rurcciggowy,

— magazynowanie i dziatalnodé vslugowsa wspomagajaca transpott,

— zakwaterowanie,

— dzialalnesé ushugowa zwiazana z wyZzywieniem,

— dziataino$é wydawnicza,

— dzialalnosé zwiazana z produkcja filméw, nagran wideo, programow
telewizyjnych, nagraf dzwigkowych i muzyeznych,

— drialalnodé zwiazana z oprogramowaniem 1 doradztwem w  zakresie
informatyki oraz dzialalnos¢ powiazana,

— dziatalno$é ushugowa w zekresie informacii,

- pogostala finansowa dziatalnodé ushugowa, pdzie indziej niesklasyfikowana, z
wylaczeniem ubezpieczen 1 funduszow emerytalnych,

— pozostala dzistalnosé wspomagajaca ushigi finansowe, z wylaczeniem
ubezpieczen i funduszdw emerytalnych,

— dziatalnosé zwiazana z ocena ryzyka i szacowaniem poniesionych strat,

—~ dzialalnosc zwigzana z obstuga rynku nieruchomesei,

— driatalnodé firm centralnyvch (head offices); doradztwo z zarzadzaniem,

- dziatalnodé w zakresie architektury 1 inzvnierii, badania i analizy techniczne,

— reklama, badania rynku i opinii publicznej,

— pozostata dziatalnosé profesjenalna, naukowa i techniczna,

— wynajem i dzierzawa,

driatalnesé zwigzana z zatmdnieniens,
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— dziatalnosé organizatordw turystyki, posrednikow 1 agentdw turystycznych
araz poxostata dziatalnosé ushugowa w zakresie rezerwacji 1 dziafalnosci » nia,
ZW13zZane,

— drzialalnodé ushigows zwiazana z utrzymaniem porzadku w budynkach 1
zagospodarowaniem terenow zielend,

— driatalno$é zwiszana 7 administracja obstuga biura i pozostata dziatalnosé
wspomagajaca prowadzenic dziatalnodei gospodarczey,

— pozaszkolne formy edukacji,

— dzialalnosé sportowa, rozrywkowa 1 rekreacyjna,

— naprawa i konserwacja komputeréw 1 artykutéw uzytku osobistego i

domowego,

pozostata indywidualna dziatalnos¢ ustugowa.
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6. OPIS PRZEDMIOTU OSZACOWANIA

Przedmiotem oszacowania jest znak towarowy ,.Hygienic baby” (slowno-

graficzny) w postaci logo {(patrz rvs. ponizej).

Hygicrnic

Znak towarowy ,,Hygienic baby” posiada prawo ochronne nr 234457 Urzedu
Patentowego Rzeczypospolitej Polskie] na zmak towarowy stowny wydany
23.12.2009 1.

Klasyfikacja produktéw objetych znakiem towarowym ,.Hygienic baby™:

Klasa Wykaz
03 |chusteczk] nasaczene plynami kosmetycznymi

podpaski higieniczne i menstruacyjne, higieniczne opaski,

‘kompresy, higienicrme wkiadki ochronne, majtki mensiruacyjne,

tampony higieniczne i menstruacyjne, $rodki odkazajace,

05 |higieniczne, materialy opatrunkowe, chusteczki nasaczone

plynami dezynfekujacymi, reczniki impregnowane lotonami

medycznymi lub odkazajacymi, pieluchy dla os6b z brakiem

kontroli czynnodci fizjologicznych

pieluchy 1 p1e]ucho—ma_]tl<_1 z celulozy, Wj;rob\. z papieru do uzytku

domowego; reczniki papierowe, serwetki papierowe stolowe i do

16 |demekijazu, chusteczki do nosa papierowe lub z celulozy, papier

toaletowy, sliniaki papierowe, jednorazowe maty, podktady

absorbujace z papieru fub z celulozy

24 Ichusteczki z materiatu teksiylnego /-\
]

odziez papierowa, pieluszki i pietucho- majtki dla dzieci z
materialow tekstylnych, majtki dzieciece, ubrania dla dzieci z

25
materiatow tekstvlnych, serwetki dla dzicei z materialow 7 4B
1ekstvinveh, éliniaki z materiatéw iekstylnych e
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7. METODOLOGIA QSZACOWANIA WARTOSCI FIRMY
ZASTOSOWANA W OPRACOWANIU

Podstawa merytoryczng eszacowania wartodei godziwej znaku towarowegoe
sa przepisy 1 wytvezne zawarte w Rogporzadzeniach Komisjl Wspdlnot
Europejskich (WE) publikowanyeh w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej
uwzgledniajgeymi Rozporzedzenia Parlamentu Europejskiego:

—Miedzynarodowy Standard Sprawozdawczogel Finansowej (MSSF) 3

Polaczenia jednostek™,

— Miedzynarodowy  Standard rachunkowosci (MSR) 38  Wartodcei

miematerialne” w powiazaniu z MSSFE 3.

Zgodnie z definicja zawarta w MSR 38, wartodé godziwa jest kwota, za jaka
na warunkach rynkewyceh skladnik aktywow moglby zostad wymieniony pomiedzy

zainteresowanymi i dobrze poinformewanymi stronami transake]i.

7.5 PODSTAWA PRAWNA WYCENY ZNAKU TOWAROWEGO

Znaki towarowe moga byé nabyte lub wytworzone we wiasnym zakresie
przez przedsighiorstwo. W mysl przyjetege MSR pr 38 [ Wartosci nlematerialne”
marki, ktére byly przedmiotem zakupu, wymagaja odzwierciedlenia w bilansie
jako wartoscl niematerialne i podlegaja amortyzac)l przez okres ich uzytecznoscl.
Zaklada sig przv tym, ze ekonomiczny zZywot takich aktywdw nie moze
przekraczaé 20 lat. To ograniczenie moze nie byé uwzglednione, jezeli mozna
udowodnié — przy wykorzystaniu wiarygodnych argumentdw — ze Zywotnosc

takich aktywéw jest diuzsza. Warto$é takich aktywow powinpa by regularnie

werylikowana w celu uwzglednienia ewentualne] utraty ich wartosci 1 uniknigcia
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Jednorazewego odpisa. Weryfikac)i wyceny powinien dekonywad, metoda
zdyskontowanych przephrwow gotdwkowych, niezalezny podmiot.

Podobnie w Polsce, zgodnie z art. 3 ust. 1 pkt 14 oraz art. 28 ust. 1 pki 1
ustawy o rachunkowosci, cene nabycia, a wiec wartosé zakupionego znaku
towarowego zalicza glg do wartoscl niematerialnych i prawnych wykazywanych w
bilansie. Znak towarowy powinien by¢ amortyzowany przez okres jego

ekonomiczne) uzytecznosct.

7.2. ZASTOSOWANIE WYNIKOW WYCENY MARKI

1} podstawa do poprawnego ustalenia ceny zakupu calego przedsiebiorstwa 1 jej
uzasadnienie, szczegdlnie gdy cena ta znaczaic przewyzsza warlosé aklywdw
netwo; w przypadku fuzji (taczenia spotek) moze decydowat o parytecie
wymiany akc)i lgczacych sie firm na rzecz ich wihascicieli; wycena taka,
uwzgledniajgea efekty synergii wobec wlaczenia przejetej marki do juz posia-
danego przez fimme porifela marek, moze doslarczyé argumentdw za zapta-
ceniem ckreslong] ceny,

2) pomoe w uzyskaniu kredytow, szezegdlnie jezeli akivwa netto fimmy s juz
obcigzene lub nie odzwierciedlaja rzeczywiste; wartodei firmy, wartosciowa
marka moze stanowié zabezpieczenie kredytu,

3y podstawa ustalenia wysokesci oplat licencyjnych w przypadku korzysiania z
markl przez podmioty niepowiazane z jej whascicielem,

4y pomoc w sporach sadowych toczacych sige przeciwko firmom bezprawnie
wykorzystujgcym marke do udowodnienia jej wartosei,

5y argument obronny przedsiebiorstwa, ktére vzyskawszy wysoki udziat w rynku
jest oskarzane o nieuczciwe praktyki handlowe, ktdre umozliwity mu zdobyeie
takiego udziatu, dzigkl wythumaczeniu pozych firmy sifa je) marki, a nie ni

uczelwyvmi dziataniami,
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6) pomoc w uzasadnieniu przed organami skarbowymi wysokodcl oplaty licencyj-
nej, jakie ptaca zagraniczne firmy corki na rzecz centrali,

7) ocena efeltywnosci dziatari zarzadu, a takze oséb odpowiedzialnych za korzy-
stanie z marek, stanowiac istony element systemu motywacyjnego dzialajacego
w przedsicbiorstwie,

8)pordwnywanie rentownosci réznveh marel produlddw 1 na tef podstawie
decydowanic o przenoszeniu Srodkéw, a takze o preyszlodci poszezegdlnyeh
marek (w co inwestowaé, a z czego sig wycofad), mozna rowniez oceniaé

kampanie marketingowe 1 zespoly za nie odpowiedzialne.

7.3, ZASADY WYCENY ZNAKU TOWAROWEGO

W przypadku znaku towarowege przedmiotem wyceny sa dodatkowe
korzysci, jakie osiaga firma dzigki oznaczaniu produktow znakiem towarowym,
ponad te korzyidci, jakie bylyby jej udziatem, gdyby sprzedawata takie same
produlsty, ale nisoznaczone znakiem towarowym. O tym, jaka sile posiada znak
towarowy (marka), decyduje postawa nabywecow, ktorzy okreslong nazwg (marke)
traktuja jako noénik dodatkowyeh korzysel, przedstawiajacych dla nich wariosé.

Silna marka oddziatuje zwylkle na cziery Zrédla tworzenia przychodéw dla
przedsicbiorstwa: zwigkszenie liczby klientow, zwiekszenie uzywalnoser markl
przez obecnych Klientéw, zwickszenie lojalnodci Kientdw 1 wreszeie mozliwosc
rozszerzenia marki na nowe produkty, co spowoduje pozyskanie nowych klientow
iflub zwickszenie sprzedazy. Opisane efekty stosowania znakéw towarowych
(marek) powoduja rozszerzenie, przyspieszenie oraz stabilnos¢ przephywow
gotdwkowych, co zwicksza wartoéé dla akcjonarinszy. Silna marka i zwlazana z

nig pewnosé uzyskiwania dochoddéw moze znalezé przelozenie rowniez na spadek

kosziu kapiiatu przedsigbiorstwa.
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7.4. PRZESLANKI DO WYBORU METODY WYCENY ZNAKU
TOWAROWLEGO (MARKI)

Wrybierajac okreslong metode wyceny zoaku towarowego, nalezy wziaé pod
uwage nastepujace elementy:

— sposdb wyceny zalezy od celu jej dokonania; na skutek tego marka moze mieé
jednoczesnie kilka réznych wartosci;

— finansowa wartos¢ marki, w przypadku laczenia sie przedsicbiorstw badZ ich
zakupu, zalezy od celéw i charakterystyki przedsigbiorstwa, ktoére kupuje
marke: bierze sig to z réznorodnosei celdw strategicznych i pozycjl w stosunku
do danej marki;

— finansowa wartos¢ marki zalezy od jej zdolnogci wypracowanla w przysziosci
przyphvwéw gotdéwkowych; stad stosujac dana metode wyceny, musimy brac
pod uwage przyszle perspektywy marki i uwzgledniaé wplyw marki na przyszia

zyskownosé przedsiebiorstwa.

Znaczenie marki w tworzeniu wartoscl dla klieniow jest rozne w roznych
branzach. Marki maja najwieksze znaczenie w branzach produktéw luksusowych 1
konsumpcyjnych, natomiast mniejsze np. w przedsiebiorstwach komunalnych lub
surowcowych. Specyfika branzowa jest uwzgledniana w wycenle markl w
sposobie szacowania dodatkowych dochodow, jakie sa udzialem firmy dzigk:

stosowaniu marki.

7.5. METODY WYCENY ZNAKU TOWAROWEGO (MARKT)

Do wyeceny marki stosuje sie nastepujace metody:

— kosztowe (koszt reprodukeji i koszt zastgpienia),
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~ rynkowe (pordwnywalna sycena, na podsiawic ekonomiczme] wartoscel
produktu, na podstawie warto$ci rynkowe) przedsichiorstwa),

— dochodowe (mnoinik zysku, zdyskomowane przeplywy gotéwkowe, oplaty
licencyjne),

— oparie na wycenie opcji realnych zwigzanych z marka.

7.5.1 Kosztowe metody wyceny marki

W przypadku stosowania metody kosztowe] warto$é marki okresla sie na
podstawic kalkulacji kosztéw, jakic nalezaloby poniedd, aby w przyvsziosei
otrzymac takie same korzydci, jakich dostarcza juz istniejaca marka. Wypracowano
dwie odmiany tej metody — oparte na koszcie reprodukeji lub na koszcie
zastgpienia.

Koszt reprodukeji jest to koszt, jaki nalezatoby poniesé dla uzyskania
dokladnej repliki marki. Dla ismiejace] marki okreslenie kosztéw dokiadne] jej
reprodukeji jest problematyczne, poniewaz odtworzenie wszystkich dziataf, kidre
doprowadzity marke do obecnego stanu jest w prakiyce miemozliwe. Diatego
fatwiejsza w praktycznym stosewaniu jest metoda kosztow zastapienia, polegajaca
na ustaleniu Kosztow, ktére trzeba by poniesé dla zastapienia istnigjacej marki jej
alternatywa, zapewniajgca taka sama wielkosc sprzedazy i zysku.

W realiach rynkowych metody kosztowe ustalania marki sa mate uzyteczne

z powodu ich ograniczed.

7.5.2 Rynkowe metody wyceny marki

Metody te sa oparte na zasadzie zapozyczone] z handlu nieruchomosciami, a

mianowicie, ze wartos¢ marki ustala sie na podstawie wartosci rynkowej
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Aby mozna bylo zastosowaé rynkowa metode wyeeny marki, musza bvé
spetnione trzy warunki:
— musi istoiec rvnek, na ktérym nasiepujg transakcije markami podobnymi do tej,
ktora ma by¢ wyceniona,
— sa dostepne informacje o doktadnych warunkach takiej rynkowej wansakeji, tak
aby mozna byto dokonad poréwnan,
— {ransakcje, na ktorych opiera si¢ wycena, powinny byly nastgpié w ostatnim

¢zasie, 2 od tego momentu nie zaszly istotne zmiany warunkdw rynkowych.

Trudnoedé stogowania tej metody wynika przede wszystkim z tego, ze kazdy
podmiot kupujacy znak towarowy (marke) ma w tym inny cel. Kupujacy postuguje
sie zestawem subiektywnych kryteridw 1 parametréw do okreslenia wartoscl marki.
Stad jej wartosé meze byc rézna dla réznych nabyweow.

Dodatkowg trudnosé stanowl brak rozwiniglego rynku transakc]i znakami
towarcwymi. Transakcie takie zdarzaja sie sporadycznie, sa czesto czgscia
wicksze] catodel (kupna calej firmy), a warunki umowy pozestaja tajemnica — stad

brak obiektywne|, wystarczajace] bazy do pordwnan.

7.5.3 Wycena marki na podstawie ekonomicznej wartosci produktu

W te] metodzie oblicza si¢ jednostkows premie cenowa, jaka sa skionm
placié Klienci za okreslong marke. Najogdlniej metoda ekonomiczne] wartosei
polega na podzieleniu ceny, jaka jest ptacona za prodokt, na dwie skladowe.
Pierwsza to cena odzwierciedlajaca obiektywne wlasciwodel produktu, druga to
premia za jego ,nieobiektywne™ cechy, czyli marke.

Wrycena marki metodg ekonomiczne] wartosci przebiega wedlug

nastepujacych etapdw:
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1) wybér atrybutow, wedtug kidrvch jest oceniany produkl, i przypisanie kazdemu
atrybutowi wag odzwierciedlajgcych jego wamosé (suma wag dla wsxystkich
alrybutdw wynosi 1),

2)ocena badanych produkidw w odniesieniu do kazdego z atrybutéw (np. w skali
1-10, 1 — ocena najnizsza, 10 — ocena najwyzsza) oraz obliczenie waZonej
ekonomiczne] wartodei kazdego produktu (swma iloczynu wag 1 oceny produktu
w odniesieniu do atrybutu),

3)poréwnanie ceny produktu z jego ekonomiczng wartoscig 1 obliczenie ceny
odzwierciedlajace) warto$é ekonomiczng produktu,

Ayobliczenie premii cenowe] za marke przy uwzglednienfu wydatkow
marketingowych (przeznaczonych na budowe marki); premia ta jest liczona dla

pojedynczego produkiu

7.5.4 Wycena marki metoda zdyskontowanych przeptywiw gotowkowych

Metoda ta nalezy do metod dochodowych, w ktoryeh wartosé marki oznacza
biezaca wartos¢ przeplywow gotowkowych, jakie sa udziatem przedsieblorsiwa
dzigki posiadane] marce. Ryzyko zwigzane z uzyskaniem tych przeplywéw jest
uwzglednione w koszeie kapitatu (wspétezynniku dyskontowym).

Zaletami te] metody jest je] zorientowanie na diugi okres oraz mozliwedé
zastosowania do wszystkich sektorow 1 sytuacji, kiedy zachodzi koniccznosc
wyceny marki.

Istnieje wiele odmian wyceny marki metoda DCF. Podstawowa rdznica
mi¢dzy nimi polega ma sposcbie wydzelenia z przeplywéw pieniedmych
przedsighiorstwa tych, kidre wynikaja z posiadania marki oraz na sposobis

obliczenia wspdlczynnika dyskontowego.

Przephywy picniezne zwiazane z marks moga by wydzelone przy
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jakie preynosi sprzedaz wyrobow oznaczonmych marka wydziela sie czedd

przeplywow ,przyvpadajaca” na zaangazowane w  przedsiowziccic aklywa

bilansowe. Z pozostalych prezeplywow, kiore stanowis skutek zaangazowania
aktywow niematerialnych, wyodrebnia si¢ te zwiazane z marks, a nastgpnie
dyskontuje odpowiednim wspotezyonikiem.

W pedejsciu bezposrednim  sposobem  wyodrebnienia  przeplywow
aotdwkowych zwiazanych z marka moze by¢ obliczenie dodatkowe] marzy
gotdwkowe] uzyskiwanej dzigki marce jako efektu wyzszej ceny lub/i nizszych
kosztdv, skorygowanej o wydatki zwigzane z podirzymaniem pozycji marki.

Wycena metoda, DCF opiera sie zwykle na przeptywach pienieznych z
kolejnych 3-10 lat. Dodatkowe dla ostainiego roku jest obliczana koncowa wartodd
marki — najczescie] jako renta wieczysta, co 0znacza przyjecie zalozenia, ze efekty
osiagane dzieki marce bgda yzyskiwane w nieskoficzonosc.

Procedura wyceny marki przy wykorzystaniu zdyskontowanych przeptywow
gotowkowych moze przebiegac¢ wedhug nastepujacych etapdw:

Vyustalenie prognozy wielkosel przychoddw ze sprzedazy (w tvym wielkosel
koncowe]} zwigzanej z produktami ,,markowymi" i obliczenie na tej podstawie
przewidywanego zysku operacyjnego za kolejne lata,

2)ckreslenie niematerialne] wartoscl dodanej, czyli dodatkowych przeplywiow
ponad te, ktére moZna przypisa¢ zaangazowaniu aktywow materialnych,

3y wydzelenie z niematerialng) wartodel dodaney (wytworzong) dzieki wszystkim
aktywom niematerialnym) czesci, ktéra moze byc przypisana marce,

4) okredlenie ity marki i na tej podstawie cbliczenie wspélezynnika beta marki,
potrzebnego do obliczenia wspdlezynnika dyskontowego,

5)obliczenie wartosct marki na podstawie biezace] wartodcl przeptywow z nia

zwigzanych.
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Zatozenia dolyczgce wyceny:

1)53 znane przychody finny zwigzane ze sprzedaza produktéw markowych za 6
kolemych lat,

2} wymagany zwrol Z zaangazowanych aktvwdw materialnych jest rowny 10%,

3)udzial marki wsréd aktywdw niematerialnych  w twotzeniu niematerialne]
wartosel dodane) wynosi 80%,

4) sila marki ksztaltuje si¢ na poziomie rednim dla branzy i wynosi 40 punktow w
skali 0-100,

5}premia za ryzyko zaangazowania kapitatu wiasnego wynosi facznie 5%,

6} dzialalnos¢ firmy jest w catodci finansewana kapitatem wiasnvm,

7) marka begdzie w nieskonczono$é (wartosé koncowa) przynosita takie dochody,

Jjak w ostatnim roku objetym prognoza,.

7.5.5 Wycena marki na podstawie {zwolnienia z) oplat liceneyjnych

Metoda ta jest oparta na zatozeniu, ze gdyby na stesowanie marki byta przez
Jej wlasciciela udziclana licencja, to licencjobiorca musialby uiszezaé odpowiednia
oplate licencyjna, liczong jako procent od przychodéw realizowanych dzigki
marce. Dzieki posiadaniu marki jej wlasciciel unika placenia optat licencyjnych.
Metoda wyceny polega na oszacowaniu przyszltych przychodéw, jakie przyniesie
marka [ ebliczeniu na tej podstawie potencjalnych przysziych opiat licencyjnych.
Oplaty te sa przeliczane wspdtezynmikiem dyskontujacym na dzieft obecny, co
pozwala oszacowal wartos¢ markl. Metoda ta jest odmiang metody DCF, w ktdrej
zamiast wartodci dodanej uzyskanej dzieki marce wystgpuja teoretyczne oplaty

licencyjne. Wapdtezynnik dyskontowy dla przephywow moze byé obliczony

analogicznie do metody DCF. Ty
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7.5.6 Metoda mnoznikowa wyceny znaku towarowego (marki) na podstawie

biezacego wykorzystania

Metoda ta opiera sig ona na idei, ze marka moze byd wyceniona przy
zastosowaniu mnoznika do istniejacych przepivwéw  gotdwkowych ub
przychodéw zwiazanych z marka. Wartosé mnozmika zalezy od wskaZnika sify
marki.

Chcac zastosowac metodg mnoznikowa do wyceny marki, nalezy obliczye
nastepujace wielkodci:

— biezaca dechodowodé marki {przeplywy gotéwkowe zwigzane z marka),
— site marki w celu obliczenia mnoznika,

— przedzial, w jakim wystgpuje mooziik.

W celu okreslenia biezacej dochodowosdci marki najezedcie] wykorzystuje
sic 3-letnia $rednig wazona przephywow gotdwkowyeh zwiazanych z marka z
ostatnich lat. Okreslajac tg wielkosé, nalezy wziaé pod uwage nastepujace
czynniki:
~ przeplywy gotowkowe zwigzane z marka muszg by¢ okreslone po

opodatkowaniu,

— historyczne dane musza by¢ przedstawiane w cenach biezacych,
— nalezy zastosowac wagl dla ostatnich 3 lat,

— nalezy wigksze wagi przypisaé¢ dochodom z ostatnich lat.

Podobnie jak w przypadku metody DCF, najwi¢kszym problemem przy

okreslaniu wielkosei przeplywéw gotdéwkowych generowanych przez marke jest

2

ich wydziclenie z catoici dochoddw firmy. W praktyee ,dechodowosé” marki

mozna czgsto obliczy¢ na podstawie premil cenowe) lub okreslic ja w wysokogehs-
. ; ¥ ) ) i ln‘ﬁ(. k! : |
potencjainej oplaty licencyinej. S A
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W celu obliczenia mnoznika nalezy okreslic site marki. Wymaga (o
doktadnego przegladu pozycji marki, konkurencii, wielkosci rynku, przesziych
wynikow oraz perspektyw na przysziosc.

W praktyce wykorzystuje sie siedem wazonych czymmikéw. Sa to:

- przywodzitwo — jezeli chodzi o udzial w rynku, przywodziwo cenowe,
dominacje w kanatach dystrybucji, odpomosé na dzialania konkurentdw,

— stabilnesé ~ wskazuje na lojalnosé wobec marki, a talize czas jej obecnosci na
vk,

— rynek — marki w niektérych kategoriach wyrobdw, jak zywnos¢ czy napoje, 53
uwazane za silniejsze niz marki wystepujgce w dziedzinach zaawansowanych
technologicznie, ktore sa narazone na clagle innowacje,

— umiedzynarodowienie — marka z miedzynarodowa akceptacja jest silniejsza niz
ta, ktdra wystepuje tylko w danym kraju lub regienie,

— trend — dhugookresowy trend marki,

— poparcie — marka, ktére uzyskuje ciggle poparcie, jest silnigjsza,

— ochrona — zarejestrowane znaki Towarowe oraz ochrona patentowa zwigkszaja

site marki.

7.6. WPROWADZENIE DO OSZACOWANIA WARTOSCI GODZIWET
ZNAKU TOWAROWEGO (MARKI)

Znak towarowy (logo, logotyp, nazwa) posiadajacy czesto najwyZzsza
wartosé spedrdd aktywow firmy, modelowo peni trzy funkeje:
— pochodzenia,

— EWArancyjng,

— reklamowa.

20
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Funkcja pochodzenia informuje o komercyjnym pochodzeniv produktow,
funkeja gwarancyjna — gwarantuje okreslona jakosc produktu, funkcja reklamowa
— utrzymywanie pozadanege przez konsumenta poziomu jakosci produkiu stanowi
reklamg.

Najskuteczniejsza metodg ochrony znaku towarowego jest rejestracja, ktora
zapewnia mozliwoscl nalezytego wykorzystania funkeji znaku, a ponadto pozwala
znacznic zminimalizowaé ryzvko dziatalnoscl gospodarcze]. Nalezy nadmienié, ze

istnieja prawne mozliwosei sprzedazy praw do znaku towarowego.

7.7. STRATEGIA ROZWOJU MARKI STOSOWANA MR HOUSE EUROPE
S.A. THYGIENIKA S.A.

Pakiet dziatan marketingowych shuzacych budowie sity marki ztozony moze
byé w szerokim rozumieniu z elementdw traktowanych jako przyvkiadowe:

— analiza rynku i segmentu rynku dla danej marki,

— wszelkie dzialania ATL (publiczne dziatania reklamowe produkiu prowadzons
w mediach: telewizja, radio, prasa, intemet, outdoor itp.),

— wszelkie dzialania BTL (pozamedialne dziatania promujace produkt,
wykorzystujace materialy drukowane, problki produktu, promocje sprzedazy
1p.),

— DPropozycje POZYCIONOWania cenowego,

— projektowanie zasad kontaktow handlowych dla danej marki,

— przygotowanie wzornikow,

~ telemarketing do klientdw,

— wizyty indywidualne,

— szkolenia pracownikdw,
— prezentacje indywidualne, Pl o

- konferencje dla potencjalnych klientow,
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— przygotowanie wzorow do wydrukow prébnych,

— zlecenie 1 wycena wydrukdw prabnych,

kompletagja 1 wydawanie informacji techniczno-ceriyfikacyjnej dla danego
znaku towarowego,

— informacia prasowa I konterencje prasowe,

— informacje inlernetowe,

— propozycje dziatan promocyjnych,

— projekty i realizacje produktéw wypierajacych sprzedaz,

— informacia e-mailowa,

— nadzorowanie sprzedazy,

- rejestracja Znaku Towarowego dla danego produktu,

— opracowanie elementow tozsamosci oraz wpis do ksigzki tozsamosel znaku,

— analiza realizacji i skutecznosci dziatan marketingowych 1 handlowych

zwigzanych z wprowadzeniem znaku owarowego na rynek,
— anahiza zyskow, strat 1 kosziow wynikajacych z wprowadzenia danej marki na

rynek.

W przeszitosci zawarto szereg umow, kidre w zasadniczy sposdb wplywaja
na efekty ekonomiczne wycenianego podmiotu.

Istotnym elementem jest wspommiana wczesmie] wspolpraca firmy M.
House Burope 8.A, ktéra dysponuje duza 1 dobrze funkejonujaca siecia kanalow
dyvstrybucji, z firmg Hygienika S.A. i jej sieciy sprzedazy, co znacznie zwieksza

mozliwodel wzrostu sprzedazy towarow, jak rowniez propagacji samego znaku

-
towarowego. ¥
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7.8. METODA WYCENY ZASTOSOWANA W OPRACOWANIU

W niniejszym opracowaniu, do oszacowania wartocl znaku towarowego,
zastosowano metode zdyskontowanych przeplywdéw plenigznych, uznajac ja za
najbardzie] odpowiednia dla firmy o takim profilu dziatalnoéci (patrz pkt. 5).

Celem metody DCF (ang. discounted Cash flow), czyli zdyskontowanych
przeplywdw plenigrnych jest ustalenie tzw. wartodel wewnetrzng).

Metoda DCF okresla obecna wartodc oplerajac sie na prognozach, ile
gotdwk spotka jest w stanic wytworzy¢ w przysziosel w odniesieniu do towardw
sprzedawanych pod dang marka. Aby uzyskaé obecna wartoi¢ konieczne jest
zaprognozowanie 1 zdyskontowanie przyszivch przeplywow  spotki, czyli
okreslenie ich cbecnej wartoscl. Wynika to z fakin, ze pieniadze otrzymane
obecnie sq wigee] warte niz otrzymane w przysziosci.

Wycena metoda DCF wymaga analizy specyfiki dzialania przedsighiorstwa,
uwarunkowad i perspektyw branzy, jak réwniez zjawisk makroekonomicznych.
Precyzyine okreslenie zalozen ma kluczowe maczenie dla ostateczne] wyceny
udziatow.

Schemat przeprowadzenia wyceny metoda DCF przedstawicno w
ponizszych punktach:

1. Okredlenie ckresu prognozy,
Ustalenie prognozowanej stopy wzrostu przychoddw,

Wryliczenie przeplywow pienigznyeh,

BB B

Zdyskontewanie przeptywow pienieznych stopg WACC,
Wyliczenie wartodel rezydualnej spotki,

Obliczenie catlkowitej wartosci spotki,

SIS

Wyznaczenie wartoscl jednego udziatu.
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Okrcslenic okresu prognozy

Okres prognozy pewinien obejmowad tyle lat, przez ile spitka bedzie w
stanie osiggna¢ zwroty z aktywdw wyzsze niz koszt kapitalo. Po tym okresie
branza wchodzi w okres stabilizacji (spowolnienia wzrostu), a zmiany przychoddw
nie sa tak dynamiczne jak wezedniej. Okres prognozy wskazuje na ile lat konieczne
jest szezegdlowa prognoza przeplywow plenigznych spélia. Sciste okreslenie jak
diugi powinien byé okres prognozy jest rudne, zwykle przyjmuje sie okres od 5 de
10 lat. Zalezy to gldwnie od galezi, w jakiej spotka prowadzi swoja dziatalnosc. Im
bardziej dojrzata branza i mniejsze bariery wejscia oraz mniejsze marze tym okres
prognozy bedzie kidtezy - w branzach silnie konkurencyjnych, z niskimi marzami
okres ten moze wynosic¢ tylko jeden rok. W branzach z duzymi barierami wejscia
na nynck oraz przy mocnej pozycjl przedsigbiorstwa okres ten wydhuza sig. Dla
kazdego roku z okresu prognozy trzeba przvgotowaé osobno przeplyw pienigzny.

Dla potrzeb niniejsze] wyceny przyjgto 7-leyni okres prognozy.

Ustalenie stopy wzrostu przychodow

Aby okreslié przeplywy pieniezne dla poszczegolnych lat, nalezy okresli¢
stope wzrostu przychodéw. Nastepnie trzeba rowniez ckreslié dynamike zmian
pozosiatych elementéw majacych wplyw na ostateczna wartos¢ przeplywow
pienieznych (m.in. kosztéw operacyinych, podatkdw czy zapotrzebowania na
kapital obrotowy). Okredlenie tempa wzrosta przychodow jest istotnym
elementem, poniewaz niewielka réznica w przyviete] dynamice zmian przychoddw
moge prowadzié do bardzo rozbiesmych wynikéw koficowych w wycenie
udzialéw. Przede wszystkim nalezy przeanalizowaé branze, w ktérej dziala
przedsiebiorstwo - czy jest to branza rozwijajaca sig, czZy raczej jej sila slabnie.
Dodatkowo nalezaloby okreélié pozycje przedsigbiorstwa na tle braniy oraz

perspektywy rozwoju - czy udzial przedsigbiorstwa w rynlku bedzie wzrastal, czy

raczej zmnigjszal sie.
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Wryliczenie przeplywow pienieZinych

Gdy stopa wzrostu przychodéw zostanie ustalona, moinza przej$¢ do
oszacowania wolnych przeplywéw pieniegnych (FCF - ang. Free CdSh Flow) w
przedsigbiorstwie. Wolne przephywy pienigzne otrzymuje sie po pomnizfszeniu
wygenerowanych przychoddw o koszty operacyjne, podatki, inwestycie netto
(nowe Inwestycje pomnigjszone o amortyzacie 1 zbycie starych) oraz zmiany w

kapitale obrotowym netto.

Obliczenie WACC

(Gdy wolne przeplywy pieniezne sa juz ustalone, nalezy przejéé do ustalenia
ich biezace] wartoscl. Jest to niezwykle istotne, gdvz rdimica stopy nawet ¢ 1 punkt
procentowy moze znaczaco zmieniaé obliczona wartesé przedsiebiorstwa. Za stopg
dyskonta w metodzie wyceny DCF spdlek prayjmuje sie zwykle ich sredni wazony
koszi kapitatu (WACC - ang. Weighted Average Cost of Capital). Abyv obliczyé
sredni wazony koszt kapitalu (WACC) nalezy najpierw wyliczyé koszt kapitatu

wiasnego oraz kapitatu obcego.

Koszi kapitalu wlasnego

Powszechnie stosowang metoda okre$lania kosztu kapitahy wiasnego jest
model CAPM {ang. Cdpital Asset Pricing Model - model wyceny aktywow
kapitatowych).

Koszt kapitalo obeego
Koszt kapitatu obcego, jest to drednia wazona stopa procentows, jaka spdthka
placi od swoich dhlugéw. Odsetki placone od diugu spdtki przyezyniajg sig do

zmmejszenia  podstawy  opodatkowania, poniewaz  sg

przedsigbiorstwa.
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Gdy wyliczone s juz dwic kategorie koszm kapitatu moZna przejéé do
obliczenia stopy dyskonta w postaci WACC.

Obliczona stopa WACC stosowana jest do dyskontowania przeplywow
pienigznych w kelegjnych latach. Kazdy przepltyw pienieimy musi zostad
zdvskontowany na chwile obecng, czyvll musl zostaé cobliczena jego obecna

wartoss.

Wartoéé rezydualna spitki

Majac obliczone przyszle oraz zdyskontowane na chwile obeena przephywy
pienigine w szezegotowo badanym okresie, nalezy jeszcze policzy¢ tzw. wartosé
rezydualng spotki. Jest to wartodé przeplywow pienieznyvch, kidre wystapig po
okresie prognozy. Jezeli nic zostaloby to uwzglednione, oznaczatoby to, e spitka
koniczy swoja dziatalno$¢ po okresie prognozy. Przy obliczaniu wartodel
rezydualne) spotki, ze wzgledu na trudnos¢ przy prognozowaniu odleghych w
czasie przeplywow, przyjmuje si¢ stale tempo wzrostu wolnych przeplywow

pienigZnych.

26
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8. OSZACOWANTE WARTOSCT UDZ1ALOW

Ponize] dokenuje sig obliczenia wartosci marki przy zastosewaniu metody
zdyskontowanych przeplywow pienieinych w rozbiciu na kanaly dystrybucii:

Hygienika, Mr. House, Emarket.

Wskainiki zastosowane priy wycenie

Stopa wolna od rvzvka w % 4,47
Premia za ryzvko w % 4.00
Oprocentowanie kredvtu w % .25
Koszt kapitahn 0,85
Diug/EV w % 14,00
WACC 0,88
Wspélezynnik dyskonta 0,92
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Oszacowanie warto$cl znaku towarowego...

Obliczenic wartosci marki (kanod dystrybucji Hygienika)

Suma zdyskontowanych dochodiw (DCFy) 1 836 AT2.63
Wartodd pozostata

Dochedy dla wiasciciela (FCF) w 6 roku 486 992,10
Wzrost po ¢ latach w %% .03
Dochody dla wiadciciela (FCE) w 7 roku 32503147
Stopa kapitalizac)i % 0,00
Wartosd na konice 6 toku 528 423 .44
Wipdlenynnilk dvslconta na konise 6 rola 0.60
Zdyskourowana wartosé nozostata 31837254
Rzeczywista wartosé znaku 2 155 (45,17

Obliczenie wartosci marki (kanai dystrybucii Mr, House)

Snma zdyskontowanych dochaddw (DCTY) 326 497,72
Warlodé pozostata

DBachody dla whasciciela (FCT) w 6 roku 82 462,73
Wzrost po 6 latach w %o RS
Dochody dla wdasceiciela (FCF) w 7 roku 8O 050,75
Stopa kapitalizacji % 0,00
Wartosé na koniec 6 roku 89 478,33
Wepolemwmaik dyskonta na konisc & roky 0,60
Zdyskontowana wartodc pozostata 5391026
Rzeczywista wartodé znaku 380 407,97

Obliczenie wartosci marki (kanal dystrybucii Emarket)

Suma zdyvskontowanych dochoddw (DCFy) 27 435,04
Wartose pozostata

Dochody dla wlasciciela (FCF) w 6 roku 6 5R7 21
Warost po 6 latach w %% 0.08
Dachody dla whasciciela {FCF) w 7 roku 711419
Stopa kapitalizacii % 0.00
Wartosc na koniee 6 roku T 147,63
Wspdlezymmik dvskonta aa konisc 6 roku 0,60

Zdvskontowana wartosé pozostata 430641

Rzeczywista wartosé znaku 31 741,45
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Zagregowana wartod¢ znaku wynosi:
2567 194,59

SY.OWNIE ZY.OTYCH: DWA MILTONY PIE@SE T8Z E‘S"’C'DZIESH T SIEDEM TYSTECY STO

DZIEWIECDZIESIAT CZTERY 39/100.

Oszacowana wartosé jest wartoécia brutto,

32
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T DORABITIWO GOSEFODARCZE,
S o 'wov.lzTE{'l{\iJme LOGISTY RA

904 Prisrirom, Al Dabra !&\ﬁs

e, 534 111126 56 REGOM DT 1SE1 70
te, 2y TISAN 07 el ko S £TH 693

OSZACOWANIE
WARTOSCI ZNAKU TOWAROWEGO LINELL
BEDACEGQ WEASNOSCIA PRZEDSIEBIORSTWA
MR. HOUSE EUROPE S.A. Z STEDZIBA
W (42-700) LUBLINCU PRZY UL. POWSTANCOW SLASKICH 54

(wg stanu na dziei 30.09.2013 r. § prognoz na lata 2013-2018)

Wartosé oszacowania: 1 747 200,60 71
SLOWNIE ZY.OTYCH: JEDEN MILION SIEDEMSET CZTERDZIESCI SIEDEM TYSIECY
DWIESCIE 607160,

Warszawa, listopad 2013 reku
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szacowania dokonat:

dr Jarostaw Ciepat

Przysiggly Biegly Sadowy

Sadu Okregowego w Warszawie
d/s Wyceny Ruchomosel

1 Ekonomiki Przedsieblorstw

(5 — B804 Pruszkow, ul. Dobra 18/63
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Oszacowanie wartosci znaku towarowego. ..

*ﬁ

L ZLECENIODAWCA

Zleceniodawea niniejszego oszacowania jost spolka Hygienilka S.A. =z

siedziba w (42-700) Lublitcu przy ul. Powstatieow Slaskich 54.

2. CEL WYCENY

Celem wyceny jest oszacowania warto§ei godziwef znaku towarowego P

»Linell” dla potrzeb wihasnych Spotid.

3. ZRODEA DANYCH MERYTORYCZNYCH

W opracowaniu wykorzystano informacje o wielkosci sprzedazy do

wrzesiia 2013 roku w podziale na kanaly dystrybucii (patrz Aneks 1).

4. USTALENIE DAT ISTOTNYCH DLA OKRESLENIA WARTOSCI

4.1. DATA SPORZADZENIA WYCENY

20.11.2013 .

4.2. DATA, NA KTORA OKRESLONQ WARTOSC

wedhug danych na 30.09.2013 r.
1 prognoz na lata 2013-2018
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Oszacowanis wartodel znaku towarowego. ..
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5. INFORMACJE O PRZEDSIEBIORSTWIE

Nazwa, siedziba, przedmiot dzialalnoéci gospudarczej
HYGIENTKA S.A.
Siedziba firmy: 42-700 Lubliniec, ul. Powstaficéw Slaskich 54
Sad Rejestrowy: Sad Rejonowy w Czestochowie, XVII Wydzial Gospodarczy
Krajowego Rejestrz Sgdowego, numer rejestru KRS 0000128922
Przedmiot dziataloosci:
— produkeja papierowych artykutéw dla gospodarstwa demowego, toaletowych
1 sanitarnych,
— sprzedaz detaliczma kosmetykéw i artykuléw toaletowvch,
— pozostala sprzedaz hurtowa wyspecjalizowana,
— badania i apalizy techniczne,
— reklama w zakresie zwiazanym z prowadzong dzialalnoscia. Branza:
Higieniczna

Czas trwania Spélki: nieoznaczony

Rada Nadzoreza HYGIENIKA S.A.

Na dzien 28 sierpnia 2012 rolu sklad Rady Nadzorcze] byt nastepuiacy:
Przewodniczaey Rady Nadzoreze] — Pawel Miller

Wiceprzewodniczaey Rady Nadzorcze) — Tadeusz Pletka

Czlonkowie Rady Nadzorczej — Marcin Iwaszkiewicz, Zbigniew Sienkiewicz,

Dawid Sukacz.

Strategia rozwoju

Spotka konsekwentnic realizuje zalozepla rozwoju, ktérych skulkiem jest

intensyfikacja dziatan handlowych nakierowanych na wzrost wielkosci sprzedazy i
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Oszacowanic wartoscl znalku towarowego. . .
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wykorzystania posiadanych mocy produkeyjnych. W celu zapewnienia realizacji
przyjgtych ralozen renegocjowano obowiazujgce kontrakty w zakresic wielkogel
dostaw, jak i podwyZszenia marzy, kidra zapewni podwyzszenie rentownosci
sprzedazy. Ponadto podpisano kontrakiy z nowvmi, duzymi odbiorcami sieciami w
kraju 1 zagranica, co w znaczacy sposSh wphynie na zwickszenic wykorzystania
mocy produkeyjnych, a tym samym zwigkszenle obrotdw Spotki.

Realizowana przez Zarzad strategia Spotki koncentrujc sig na nastepujacych
celach dhigookresowych:

— zdobycia znaczacej pozveli na rynku krajowym, jako producent higieny
dziecigee] 1 kobiecej oraz znaczne umocnienie sig produktéw markowych
Spolki wegledem konkurencii,

— clagly rozwdj IHygienika — inwestowanie w kapitat ludzki i udeskonalaniu
metod produkeji. Wszystko w celu dostarczenia wyrobow praktycznych,
skutecznych, ale przede wszystkim zgodnych z wymaganymi standardami
bezpieczenstwa,

— ponadto Hygienika czuje si¢ zobowiazana do budowania dlugotrwatvch,
opartych na zaufaniu i wzajemnych korzyéciach relacji nie tylko z Klicntami,
ale takze z dostawcami ~ to miedzy innymi dzigki nim jest w stanie zapewnié
najwyzsza jakos¢ produktdw i utrzymaé pozytywny wizerunek firmy,

— Spétka rozwaza mozliwodéé konselidacli z innymi podmiolami z branzy

higieniczno-kosmetyczne.

Spotka podzielona jest na trzy segmenty branzowe:
1. higiena dziecigca — segment obejmuje produkeje pieluch dla dzieci;
2. higiena kobleca — segment obejmuje produkeje podpasek 1 widadek;

towary dystrybucyjne — segment obejmuje handel chemia gospodarcza,

)

kosmetykami, itp. o

93



Nota Informacyjna Obligacji Serii H HYGIENIKA S.A.

Oszacowanie wartosel znaku towarowege. ..
T —————— e —— — e ————

Produkty w ramach segmentdw:

1. pieluchy produkowane sq w dwoch grupach asortymentowvch:
— Ceratowe;

- oddychajace;

. podpaski 1 wltadki:

— FLUFF/grube;

— DAMBI/grube;

— ULTRA/cienkie;

]

3. towary dystrybucyjne:

~ chemia gospodarcza;

kosmetyki;

— chusteczki;

|

zele do mycia;

tampony.
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6. OPIS PRZEDMIOTT OSZACOWANIA

Przedmiotem  oszacowapia jest znak slowno-graficeny w  postaci  logo,
przedstawiajacy napis .Linell” w formie zaprezentowane) na ponizszym rysunku

(patrz rvs. ponizej).

Znak towarowy ,Linell” podiega prawu ochronnemu nr 230462 na terenie Polski,
wydawanego przez Urzad Patentowy Rezeczypospolitej Polskisj. Prawo ochronne
trwa od 27.10.2008 r. do 27.10.2018 r. Gbecnie trwa procedura zgtoszenia nowego

lego , Linell” (patrz rys. ponizej).

Klasyfikacja produktdow objetych znakiem towarowym ,.Lineli™:

Klasa | Wrykaz
plelucho-majtki i pieluchy z celulozy, opaski higieniczae,

5  podpaski, kompresy, wkiadki higieniczne, majtki menstruacyine,

i tampony menstrracyjne
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7. MEFODOLOGIA OSZACOWANTA WARTOSCI FIRMY
ZASTOSOWANA W OPRACOWANIU

Podstawa merytoryczng oszacowania wartoscl godziwej znaku towarowego
sq przepisy 1 wytyczne zawarte w Rozporzadzeniach Komisii Wspdlnot
Europejskich (WE} pubfikowanych w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskie)
wwzgledniajacymi Rozperzadzenia Parlamentu Europejskiego:

—Migdzynarodowy Standard Sprawezdawczoéci  Finansowej (MSS[)y 3
~Potaczenia jednostek™,
- Migdzynarodowy  Standard  rachunkowodci (MSR) 38 . Wartodci

niematerialne” w powiazaniu z MSSF 3.

Zgodnie z definicjq zawarta w MSR 38, wartos¢ godziwa jest kwota, za jakg
na wartmkach rynkowych sktadnik aktywow méglby zostaé wymieniony pomiedzy

zainteresowanymi i dobrze poinformowanymi stronami transakeji.

7.1 PODSTAWA PRAWNA WYCENY ZNAKU TOWAROWEGO

Znaki towarowe mogg byé¢ nabyte lub wytworzone we wilasnym zakresie
przez przedsigbiorstwo. W mysl przyjetege w grudniu 1998 r. MSR nr 38
»Wartosci niematerialne” marki, ktore byly przedmiotem zakupu, wymagaja
odzwierciedlenia w bilansie jako wartodel niematerialne i podlegaja amortyzaci
przez okres ich uzytceznodel. Zakdada sie przy tym, ze ekonomiczny zywot takich
aktywow nie moze przekraczaé 20 lat. To ograniczenie moze nie biyé
wwzglednione, jezell mozna udowodnié — przy wykorzystaniu wiarygodnych

argumentow — ze zywoinosé taliich aktywéw jest dhuzsza, Wartodé takich aktywéw

powinna by¢ regulamie weryfikowana w celu uwzglednienia ewentualnej utraty
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dokonywad, metods zdvskontowanvch przeptywow gotéwkowych, niezalezny
podmiot.

Podobnie w Polsce, zgodnie 7 art. 3 ust. 1 pkt 14 oraz art. 28 ust. 1 pkt 1
ustawy © rachunkowodcl, cene nabycia, a wige wartoéé zakupionege znaku
towarowego zalicza sig do wartosci niematerialnych i prawnych wykazywanych w
bilansie. Znzk towarowy powinien byé amortyzowany przez okres jego

ekonomicznej uzytecznode.

7.2. ZASTOSOWANIE WYNIKOW WYCENY MARKI

1} podstawa deo poprawnego ustalenia ceny zakupu calego przedsiebiorstwa 1 jej
uzasadnienie, szczegdlnie gdy cena 1a xnacznie preewvzsza wartodé aktvwdw
netto; w przypadku fuzji (laczenia spélek) moize decydowad o parvtecie
wymtiany akcji faczacych sie firm na rzecz ich wladcicieli; wycena taka,
uwzgledniajaca efekty synergh wobec wlaczenia przejete] marki do juz posia-
danego przez firme portfela marek, moze dostarczy¢ argumentéw za zapha-
ceniem okreslongj ceny,

2) pomoc W uzyskaniu kredvtow, szezegélnie jezeli aktywa netto firmy sa juz
obcigzone lub nie edzwierciediajg rzeczywiste] wartosci firmy, wartosciowa
marka moze stanowié zabezpicczenie kredyuu,

3} podstawa ustalenia wysokosci optat licencyinych w przypadku korzystania z
marki przez podniioty niepowiazane z jej wlascicielem,

4) pomoc w sporach sgdowych toczacych sie preeciwko firmom bezprawnie
wykorzystujacym marke do udowodnienia jej wartogci,

5) argument obronny przedsigbiorstwa, ktére uzyskawszy wysoki udzial w rynku
jest oskarZane ¢ nieuczeiwe praktyki handlowe, ktére umezliwity mu zdobycie
takiepo udziatu, dzigki wythunaczeniu pozyeji firmy sily jej marki, a nie nie-

uczeiwymi dzialaniami,
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6} pomoc W uzasadnieniu przed organami skarbowymi wysokoscl oplaty licencyj-
nej. jakic placg zagraniczne frmy corkl na rzecz centrali,

7) ocena efektywnosci dziatan zarzadu, a takze osob odpowiedzialnych za korzy-
stanie z marek, stanowiac istotny element systemu motywacyjnego dzialajgcego
w przedsiebiorstwie,

8) poréwnywanie rentownosel roznych marek produktéw 1 na tej podstawie
decydowanie o przenoszeniu $rodkéw, a takie o przysziodcl poszezegdlnych
marek (W co Inwestowacd, a z czego sie wycofad), mozna réwniez oceniad

kampanie marketingowe 1 zespoly za nie odpowiedzialne.

73. ZASADY WYCENY ZNAKU TOWAROWEGO

W przypadku znaku towarowego przedmiotem wyceny sa dodatkowe
korzysci, jakie osiaga firma dzieki oznaczaniu produkidw zmakiem towarowym,
ponad te korzyici, jalkde bylyby jej udziatem, gdyby sprzedawala iakie same
produkty, ale niecznaczone znakiem towarowym. Q tvm, jaka sile posiada znak
towarowy (marka), decyduje postawa nabywcow, ktdrzy okreslong nazwe (marke)
traktuja jako nosnik dodatkowych korzysel, przedstawiajacych dla nich wartogé.

Silna marka oddziatuje zwykie na cztery zrodta tworzenia przychoddw dla
przedsighiorstwa: zwickszenie liczby klientdw, zwigkszenie wrywalnoscl marki
przez obecnych klientow, zwigkszenie lojalnodci klientdw 1 wreszole mozliwodé
rezszerzenia marki na nowe produkty, co spowoduje pezyskanie nowych klientdw
flub zwigkszenie sprzedazy. Opisane efekty stosowania znakdéw towarowych
{marek) powodujg rozszerzenie, przyspieszenie oraz stabilnosé przephywow
gotowkewych, co zwieksza wartesé dla akcjonariuszy. Silna marka i zwiazana z

nig pewnosé uzyskiwania dochodow moze znalezé przetozenie rowniez na spadek

kosztu kapitatu przedsiebiorstwa.
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7.4. PRZESLANKI DO WYBORU METODY WYCENY ZNAKU
TOWAROWEGO (MARKI)

Wyblerajac okreslong metode wyceny znaku towarowego, nalezy wzigd pod
uwage nasigpujace elementy:

— sposth wyceny zalezy od celu jej dolkonania; na skutek 1ego marka moze mieé
Jednoezesnie kilka réznych wartodei;

— Hnansows warto$¢ marki, w preypadku laczenia sie przedsiebiorstw badz ich
zakupu, zalezy od ceiéw i charaktervstyki przedsiebiorstwa, Kiore kupuje
marke; bierze sig to z roznorodnoge] celéw strategicznych i pozyeji w stosunku
do danej marki;

~ finansowa wartoéé markd zalezy od jej zdolnosci wypracowania w przysztoscei
przypiywow gotowkowych; stad stosujac dana metode wyceny, musimy braé
pod uwage przyszle perspektywy marki i uwzgledniaé wplyw marki na przyszia

zyskownosé przedsiebiorstwa.

Znaczenic marki w tworzeniu warlosci dla klientéw jest rézne w réznych
branzach. Marki majs najwigksze zoaczenie w branzach produktéw luksusowych i
konsumpcyjnych, natomiast mniejsze np. w przedsiebiorstwach komunalnych lub
surowcowych. Specyfika branfowa jest uwzgledniana w wycenie marki w
sposchie szacowaniz dodatkowych dochodéw, jakie sa udziafem firmy dzicki

stosowaniu marki.

7.5. METODY WYCENY MARKI

Do wyceny marki stosuje sig nastepujace metody:

~ kosztowe (koszt reprodukcji i koszt zastapienia),

12
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— ryrkowe (poréwnywalna wycena, na podstawie ckonomiczne] wartosc
produiktu, na podstawie wartosci rynkowej przedsieblorstwa),

— dochodowe {(mnoznik zysku, zdyskontowane przeptywy gotdwkowe, oplaty
licencyjne),

— oparte na wycenie opcl realnych zwiazanych z marka.

7.5.1 Kosztowe metody wvceny marki

W przypadku stosowania metody kosztowe] wartodé marki okresla sie na
podstawie kalkulacji kosztdw. jakie nalezaloby poniesé, aby w przysziodel
otrzymac takie same korzysel, jakich dostarcza juz istniejaca marka. Wypracowano
dwic odmiany te] metody — oparte na koszcie reprodukcji lub na koszeie
Zastaplernia.

Koszt reprodukeji jest io koszt, jaki nalezatoby poniesé dla uzyskania
doktadne] repliki marki. Dla istnicjgce) marki ckreslenie kosztow dektadnej jej
reprodukeji jest problematyvezne, poniewaz odtworzenie weazystkich dziatan, ktore
doprowadzily marke do obecnego stanu jest w praktyce niemozliwe. Dlatego
tarwiejsza w praktycznym stosowaniu jest metoda kosztdw zastaplenia, polegajaca
na ustaleniu kosztow, kidre trzeba by poniesc dla zastapienia istniejace] marki jej
alternatywa, zapewniajaca taka sama wielkosé spreedazy i zysku.

W realiach rynkowych metody kosztowe ustalania marki sa malo uZyteczne

z powodu ich ograniczen.

7.5.2 Rynkowe metody wyceny marki

Metody te sa oparte na zagadzie zapozyczone) z handlu nieruchomosdciami, a

mianowicie, ze wartod¢ marki ustala sie na podstawie wartosel rynkowe]
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Aby mozna bylo zastosowad rynkows metode wyceny marki, musza byé
spehnione trzy warunki:
— musi istnie rverek, na ktérym nastgpujg transakcje markami podobnymi de tej,
ktdra ma byvé wyceniona,
— sz dostepne informacje o doktadnych warunkach takiej rinkowej transakeji, tak
abv mozna byto dokonad pordwnaf,
— transakcie, na ktérych opiera sig wyocena, powinny byly nastapi¢ w ostatnim

czasie, a od tego momentu nie zaszly istotne zmiany warunkdw rynkowych.

Trudnos¢ stosowania te] metody wynika przede wszystkim z tego, 7e kazdy
podmiot kupujacy znak towarowy {marke} ma w tvm inny cel. Kupujacy postuguje
sig zestawem subiektywnych kryteridw 1 parametréw do okreslenia wartoscl marki.
Stad jej wartod¢ moze byé rézna dla réznveh nabvwedw.,

Dodatkowa, trudnoéé stanowi brak rozwinietego rynku transakcji znakami
towarowyml. Transakcje takie zdarzajg sie sporadycznie, sa czesto czesclg
wigksze] catodel (kupna calej firmy), a warunkl umowy pozostaja tajemnica — stad

brak obiektywnej, wystarczajacej bazy do pordownan.

7.5.3 Wycena marki na podstawie ekonomicznej wartosei produkiu

W te] metodzie oblicza sie jednostkowa premie cenowa, jaka sa sktonni
placié khenci za okreslona marke. Najogolnie] metoda ekonomicime] wartodel
polega na podzieleniu ceny, jaka jest placona za produkt, na dwie skiadowe.
Pierwsza to cena odzwierciedlajaca obiektywne whadciwosci produktu, druga to
premia za jego ,nieobiektywne” cechy, czyli marke.

Wycena marki metoda ekonomiczne] wartosci przebiega wedlug

nastepujacych etapow: o f?ﬁ“‘-‘
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1}y wybor atrybutéw, wodlug ktdrych jest ocenfany produki, 1 przvpisanie kazdemu
atrybutowi wag odzwierciedlajacych jego waznosc (suma wag dla wszystkich
atrybutdw wynosi 1),

2)ocena badanych produktéw w odniesieniu do kazdego z atrybutow (np. w skali
1-10, 1 — ocena najnizsza, 10 — ocena najwyzsza) oraz obliczenie wazonej
ekonomiczne] wartosécei kazdego produktu (suma lloczynu wag 1 oceny produkiu
w odniesieniu do atrybura),

3) poréwnanie ceny produktu z jego ekonomiczna wartoscla 1 obliczenie ceny
odzwierciedlajace) wartos¢ ekonomiczna produktu,

4)obliczenie premii cenowe] za marke przy uwzglednieniu wydatkow
marketingowych (przeznaczonych na budewe marki); premia ta jest liczona dla

pojedvnczego produkiu,

7.5.4 Wycena marki metodg zdyskontowanych przeplywow gotéwkowyeh

Metoda ta nalezy do metod dochodowveh, w ktdrych wartosé marki oznacza
biezaca wartos¢ przephywéw gotdwkowyceh, jakie sg udziatem przedsigbiorstwa
dzieki posiadane] marce. Ryzyko zwigzane z uzyskaniem tych przeptywow jest
uwzglednione w koszceie kapitatu (wspotezynniku dyskontowym).

Zaletaani 1e] metody jest jej zoriemtowanie na diugi okres oraz mozliwosc
zastosowania do wszystkich sektoréw 1 sytvagjl, kiedy zachodzi keniecznosé
wyceny marki.

Istnieje wiele odmian wyceny marki metoda DCF. Podstawowa rdznica
miedzy mnimi polega na sposobie wydzielenia z przeplywow pienigznych
przedsiebiorstwa tych, kiore wynikajg z posiadania marki oraz na sposobie

obliczenia wspolczynnika dyskentowego.

Przeptywy pienigzne zwiazane » marka moga byé wydrielone przy
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jakie przyvnosi sprzedaz wyrobdw oznaczonych marks wydziela sie czess

przeplywdw _przypadajaca”™ na zaangazowane w  przedsigwziccie aklywa

bilansowe. Z pozostalych przephywdw, ktdre stanowla skutek zaangazowania
aktywoéw niematerialnych, wyodrebnia sie te zwigzane z marka, a nastgpnie
dyskontuje edpowiednim wspblezynnikiem.

W podejsciu  bezpodrednim  sposobem  wyodrebnienia przeptyvwow
gotéwkowych zwigzanych z markg moze byé obliczenie dodatkowe] marzy
gotéwkowej uzyskiwanej dzigki marce jako efektu wyzsze] ceny lub/i nizszych
kosztdw, skorygowane] o wydatki zwiazane z podtrzymaniem pozycji marki.

Wycena metoda DCF opiera gie zwykle na przeplywach pieniginych z
kolejnych 5-10 Jat. Dodatkowo dla ostatniego roku jest obliczana koficowa wartoseé
marki — najezgscie] jako renta wieczysta, co oznacza przyjecie zatozenia, ze efekty
osiagane dzieki marce beda uzyskiwane w nieskoficzonodé.

Procedura wyceny marki przy wykorzystaniu zdyskontowanych przeplywow
gotéwlkowych moze przebiegad wedhug nastepujacveh etapow:

1) ustalenie prognozy wielkoscl przychodow ze sprzedazy (w tym wielkosc
konicowej) zwiazane] z produktami ,markowymi" i obliczenie na tej podstawie
przewldywanego zyvsku operacyjnego za kolejne lata,

Z2) okreslenie niematerialng] wartoscl dodanei, czyl dedatkowwch przeplywow
ponad te, ktére mozna przypisad zaangazowanin aktywow materialnych,

3)wydzielenie z niematerialnej wartosci dodanej (wylworzone] dzigki wszystkim
aktywom niematerialnym) czesel, ktdra moze by$ przypisana marce,

4) okreslenie sity marki i na tej podstawie obliczenie wspdtczynnika beta marki,
potrzebnego do obliczenia wspotczynnika dyskeontowego,

5) obliczenie warto§el marki na podstawle biezace] wartodel przeplywéw z nig

zwigzanych.

Zatozema dotyczace wyceny:
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1) sa znane przychody fimmy zwiazane ze sprzedaza produktéw markowych za 6
kolejnych [at,

2) wymagany zwret z zaangazowanych aktywow materialnych jest réwmny 10%,

3)udzial marki wsréd aktywow niematerialnych w tworzeniu niematerialne]
wartodcei dodane] wynosi 80%,

4} sita marki ksztattuje sie na poziomie $rednim dla branzy 1 wynosi 40 punktdw w
skali 0-100,

5)premia za ryvzyvko zaangazowania kapitatu wlasnego wynosi tacznie 5%,

6) dziatalnosé firmy jest w calosei finansowana kapitatem wiasnym,

7)marka bedzie w nieskodczonos¢ (wartosé koricowa) przynosila takie dochody,

jak w ostatmim roku objetym prognoza.

7.3.3 Wycena marki na podstawie (zwolnienia z) oplat licencyjnych

Metoda ta jest oparta na zatozeniu, ze gdyby na stosowanie marki byla przez
Jej whasciciela udzielana licencja, to licencjobiorea musiatby uiszezaé edpowiednia
oplatg licencying, liczona jako procent ed przvchoddw realizowanych dzieki
marce. Dzieki posiadaniu marki jej whaseiclel unika placenia oplat licencyjnych.
Metoda wyceny polega na oszacowaniu przysziyeh przychoddw, jakie przyniesie
marka j obliczeniu na tej podstawie potencjalnych przyszivch optat licencyjnych.
Oplaty te sg przeliczane wspdlezynnikiem dyskontujacym na dzien obecny, co
pozwala oszacowaé wartos¢ marki. Metoda ta jest odmiang metody DCF, w ktdrej
zamiast wartodci dodanej uzyskane) dzigki marce wystepuja teoretyczne oplaty
licencyjne. Wspolczynnik dyskontowy dla przeplywdw moze byé obliczony

analogicmie do metody DCF.

17
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7.5.6 Metoda mnoznikowa wyceny znaku towarowego (marki) na podstawie

biezacego wykorzystania

Metoda ta opiera sig ona na idei, ze marka moze byé wyceniona przy
zastosowaniu mneznika do  istniejacych przeplywdéw gotdwkowyeh lub
przychodow zwigzanych z marks. ‘Wartosé mnoznika zalezy od wskaznika sity
marki.

Cheac zastosowad metode mnoznikowa do wyveeny marki, nalezy obliczyé
nastepurace wielkodcei:

— biezacs dochodowodé mark] (przeptywy gotdwkowe zwiazane z marka,
— silg markl w celu obliczenia mnoznika,

— przedziaf, w jakim wystepuje mneznik.

W celu okredlenia biezace] dochodowodci marki najezesciej wykorzystuje
si¢ 3-letnig $rednia wazong przeplywdw gotéwkowvch zwiazanych z marka z
ostatnich lat. Okredlajac te wielkodd, nalezy wziaé pod uwage nastepujace
czynniki:
— przeptywy gotdwkowe zwiazane z marka musza byé clreslene po

opodatkowaniu,

- historyczne dane muszq byé przedstawiane w cenach biezacych,
— nalezy zastosowad wagl dla ostatnich 3 lat,

— nalezy wigksze wagi przypisa dochodom z ostatnich lat.

Podobnie jak w przypadku metody DCF, najwiekszym problemem przy
ekreslaniu wielkodei przeplywow gotdwkowsyeh generowanych przez marke jest
ich wydzielenie z calodci dochodéw firmy. W prakivee ,.dochodowosdd” marki

mozna czesto obliczy¢ na podstawie premil cenowe lub okresii¢ jg w wysokodei

potencialnej oplaty licencyjnej.
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W celu obliczenia mnoinika nalezy okredli¢ site marki. Wymaga to
dokladnego przegladu pozyejl marki, konkurencji, wielkodel rynku, przesztvch
wynikow oraz perspektvw na przyszlodé.

W prakiyvce wykorzystuje sie siedem wazonych czynnikéw. Sa to:

— prywodztwo — jezeli chodzi o udzial w rynlu, przywédziwo cenowe,
dominacje w kanatach dystrybucii, odpornoéé na dziatania konkurentéw,

— stabilnos¢ — wskazije na lojalnesé wobec marki, o takze czas jej obecnoscei na
rvnku,

— rynek — marki w niektérych kategoriach wyrobdw, jak zywnosé czy napoje, sg
uwazane za silniejsze niz marki wystgpujace w dziedzinach zaawansowanych
technologicanie, ktdre sa narazone na ciagle innowacje,

— umiedzynarodowienie — marka z migdzynarodowa akceptacia jest silniejsza niz
ta, kidra wystgpuje tylko w danym kraju lub regionie,

— trend — dhugookresowy trend markd,

— poparcie — marka, ktére uzyskujc clagle poparcie, jest silniejsza,

— ochrona — zarejestrowane znaki towarowe oraz ochrona patentowa zwiekszaja

site marki.

7.6. WPROWADZENIE DO OSZACOWANIA WARTOSCI GODZIWEJ
MARKI

Znak lowarowy (logo, logotyp, nazwa) posiadajacy czesto najwyzsza
wartoss sposrod aktywow firmy, modelowo pelni trzy funkcje:
— pochodzenia,

— gwWarancyjna.

— reklamowa,

19
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Funkcja pochodzenia informuje o komercyjinym pochodzeniv produktéw,
tunkeja gwarancyjna — gwarantuje okreslong jako$é produktu, funkcja reklamowa
= utrzymywanie pozadanego przez konsumernta poziomu jakosel predukiu stangwi
reklame.

Najskuteczniejsza metods ochrony znaku towarowego jest rejestracja, kidra
zapewnia mozliwosci nalezytego wykorzystania funkcji znaku, a ponadto pozwala
zhacznie zminimalizowad ryzyko dzialalnoéci gospodarcze]. Nalezy nadmienié, ze

istniejg prawne mozliwosa sprzedazy praw do znaku towarowego.

7.7. STRATEGIA ROZWOJU MARKI STOSOWANA PRZEZ HYGIENIKA
S.A.

Pakiet dzialafi marketingewych stuzacych budowie sity marki Ztozony moze
by¢ w szerokim rozumieniu z elementdw traktowanych jako przykiadowe:

— analiza rynku 1 segmentu rynku dla danej marki,

— wszelkie dziatania ATL {publiczne dziatania reklamowe produkiu prowadzone
w mediach: telewizja, radio, prasa, internet, outdoor itp. ),

— wszelkie dzialania BTL (pozamedialne dziatania promujace produkt,
wykorzystujaee materiaty drukewane, prébki produktu, promocje sprzedazy
itp.),

— Propozycje POZYCionowania cenowego,

— projektowanie zasad kontaktow handlowych dla danej marki,

— przygotowanie wzornikow,

— telemarketing do klientéw,

- wizyty indvwidualne,

— szkolenia pracownikdw,

~ prezentacje indywidualne,

— konferencie dla potencjalnych klientow,

20
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— przygotowanie wzorow do wydrukdw probnych,

zlecenie i wycena wydrukdw probnych,

kompletacja i wydawanie informacji techniczno-certyfikacyjnej dla damego
znaku towarowego,

infermacja prasowa i kenferencje prasowe,

informacje internetowe,

propozycie dziatan promocyjnych,

projekty I realizacje produktow wypierajacych sprzedaz,

informacja e-mailowa,

nadzorowanie gprzedazy,

rejestracja Znaku Towarowego dla danege produktu,

opracowanie elementdw tezsamodel oraz wpis do ksiazki tozsamodci znaku,
analiza realizacji 1 skutecznodci dzialan marketingowveh 1 handlowych
zwigzanych z wprowadzeniem znaku towarowego na rynek,

analiza zyskow, strat i kosztow wynikajacych z wprowadzenia danej marki na

rynek.

W przeszrtodei zawarto szereg uméw, ktére w zagadniczy sposob wplywaja

na efekty ekonomiczne wycenianego podmiotu.

Istotnym elementem jest wspomniana wezesnie] wspolpraca  firmy

Hygienika S.A, kitdra dysponuje duza i dobrze funkcjonujaca siecia kanatow

dystrybucii, z firmg Mr. House Europe S.A. i jej siecia sprzedazy, co znacznie

zwigksza mozliwoscl wzrostu sprzedazy towardw, jak réwniez propagacii samego

znaku towarowego.
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7.8. METODA WYCENY ZASTOSOWANA W OPRACOWANIU

W niniejszym opracowaniu, do oszacowania wartodcl znaku towarowego,
zastosowano metode zdyskontowanych przeplywoéw pienieimych, uznajac jg za
najbardziej odpowiednia dla firmy ¢ takim prefilu dzialalnosel (patrz pkt. S).

Celem metody DCF (ang. discounted Cash flow), czvli zdyskentowanych
przeplywéw pienigznych jest ustalenie tzw. wartodel wewngtrzne).

Metoda DCF okresla obecng warto$¢ opierajac sie na prognozach, ile
gotowld spotka jest w stanie wytworzy¢ w przysziosei w odniesieniu do towardw
sprzedawanych pod dang marks. Aby uzyskaé obecna warto$é konieczne jest
zaproghozowanie 1 zdyskontowanie przvszlych przeplywow spotki, czyli
okredlenie ich obecnej wartodcl. Wynika to z faktu, ze pieniadze otrzymane
obecnie sg wigcej warte niz otrzymane w preyszlosci.

Wycena metodg DCF wymaga analizy specyfiki dzatania przedsighiorstwa,
uwarunkowan i perspektyw branzy, jak réwniez zjawisk makroekenomicznyeh.
Precyzyine okreslenie zalozen ma kluczowe znaczenie dla ostateczne] wyceny
udziatow.

Schemat przeprowadzenia wyceny metoda DCF  przedstawiono w
ponizszych punltach:

1. Okreslenie okresu prognozy,

2

Ustalenie pregnozowanej stopy werostu przychoddw,
Wryliczente przepltywow pienieznych,

Zdyskontowanie przeptywow pienieznych stopg WACC,
Wyliczenle wartosel rezydualne] spotki,

Obliczenie catkowitej wartosci spotki,

N AW

Wyznaczenle wartosci jednego udziahu. (/
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Okreslenie okresn prognoxy

(Okres prognozy powinien obejmowad tyle lat, prezez ile spotka bedrie w
stanie osiagngé zwroty z aktywow wyzsze niz koszt kapitashu. Po tym okresie
branza wehodzl w okres stabilizacji (spowolnienia wzrostu), a zmiany przychodéw
nie sg tak dynamiczne jak wezesniej. Okres prognozy wikazuje na ile lat konieczne
jest szezegdlowa pregnoza przephywéw pienieznych spotki. Sciste okreélenie jak
diugi powinien by¢ okres prognozy jest rudne, zwylkle przvimuje sie okres od 3 do
10 Jat. Zalezy to gléwnie od gatezi, w jakiej spotka prowadzi swojg dzialalnosé. Im
bardziej dojrzata branza i mniejsze bariery wejdcia oraz mniejsze marze tym okres
prognozy bgdzie krotszy - w branzach silnie konkurencyinych, z niskimi marzami
okres ten moze wynosic tyvlko jeden rok. W branzach z duzymi batierami wejécia
na rynek oraz przy mocene] pozycjl przedsiebiorstwa okres ten wydluza sie. Dla
kazdego reku z okresu prognozy trzeba przygotowac osobno przeplyw pieniesny.

Dla potrzeb niniejszej wyceny przyjeto 7-leynt okres prognozy.

Ustalenie stopy wzrostu przychodow

Aby okreslié przeplywy picniezne dla poszezegdlnych lat, nalery okreslié
stope wzrost przychoddw. Nastepnie trzeba réwniez olreslié dynamike zmian
pozostalych elementéw majgcych wplyw na ostateczna wartosé przephywdw
pienieznych (m.in. kosztéw operacyinych, podatkéw czy zapotrzebowania na
kapitat obrotowy). Okreslenie tempa wzrostu przychodéw jest istotnym
elementem, poniewaZz niewiclka rdinica w przyvjeie] dynamice zmian przychoddw
moze prowadzi¢ do bardzo rozbiemych wynikéw kohcowwveh w wycenie
udzialow. Przede wszystkim nalezy przeanalizowaé branze, w ktorej dziata

przedsigbiorstwo - czy jest to branza rozwijajaca sig, czy raczej jej sita stabnie.

Dodatkowo nalezaloby okresli¢c pozyvcje przedsieblorstwa na ile branzy oraz
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Wyliczenie przeplywow pienigznych

Gdy stopa wzrostu przychoddw zostanie ustalopa, mozna przeisé do
oszacowania welnych przeplywdw pienieznych (FCF - ang. Free CdSh Flow) w
przedsigbiorstwie. Wolne przeplywy pieniezne otrzymuje sig po pomniejszeniu
wygenerowanych przychodow o koszty operacyjne, podatki, inwestycje netto
(nowe inwestycje pommniejszone o amortyzacje i zbycie starych) oraz zmiany w

kapitale obrotowym netto.

Obliczenie WACC

Gdy wolne przeplywy pieniezne sa juz ustalone, nalezy przejsé do ustalenia
ich biezace) wartoscl. Jest to niezwykle istotne, gdvz rdéznica stopy nawet o 1 punkt
procentowy moze znaczaco zmieniac¢ obliczona wartosc przedsigbiorstwa. Za stope
dyskonta w metodzie wyceny DCF spolek przyjmuje sie zwykle ich sredni wazony
koszt kapitato (WACC - ang. Weighted Average Cost of Capital). Aby obliczyé
$redni wazony koszt kapitatu {WACC) nalezy najpicrw wyliczyé koszt kapitatu

wlasnego craz kapitalu obecgo.

Koszt kapitatu wlasnego

Powszechnje stosowang metoda okredtania kosztu kapitatu wlasnego jest
model CAPM (ang. Cdpital Asset Pricing Model - model wyceny akivwow
kapitatowych).

Koszt kapitalu obcego
Kaszt kapitatu obceego, jest to srednia wazZona stopa procentowa, jaka spdtka
placi od swoich dhugdw. Odsetki ptacone od dlugn spéiki przyczyniaja sie do

zmniefszenia  podstawy  cpodatkowania, poniewaz sq  one  kosztem

przedsiebiorstwa. e
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Gdy wyliczone 83 juz dwie kategoric kosztu kapitalu mozna przejéé do
obliczenia stopy dyskonta w postaci WACC.

Obliczona stopa WACC stosowana jest do dyskontowania przeplywow
pienieznych w kolejnych latach. Kaidy preeplyw pieniezny musi zostaé
zdyskontowany na chwile obecna, czyli musi zosta¢ obliczona jego obecna

warlosé,

Wartos¢ rezydualna spolki

Majac obliczone przyszle oraz zdyskontowane na chwile obecna preephywy
pienigzne w szczegolowo badanym okresie, nalezy jeszeze policzyé tzw. wartodé
rezydualng spotki. Jest to warto$é przeplywdw pienieznyvch, kidre wystapia po
okresie prognozy. Jezeli nie zostaloby to uwzglednione, oznaczatoby to, ze spotka
koficzy swoja dziatalno$é po okresie prognozy. Przy obliczaniun wartogcl
rezydualnej spétki, ze wzgledu na trudnodé przy prognozowaniu odleglych w
czasie przephwow, przyjmuje sig stale tempo werostu wolnych przephywiéw

pienieznych.

)
L
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8. OSZACOWANIE WARTOSCE UDZIALOW

Ponizej dokonuje sig obliczenia wartosei marki przy zastosowsaniu metody
zdyskontowanych przeplywéw pieniginych w rozbiciu na kanaly dystrybucji:

Hygienika, Mr. House, Emarker.

Wskainiki zastosowane przy wycenie

Stopa wolna od rvzyka w % 4,47
Premia za rvzyko w % 4,00
Opracentowanie kredym w % 7,23
Koszt kapitahu 0,83
Dhug/EV w % 14,00
WACC 0,88
Wspdlezymik dyskonta 0,92
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Obliczenie warfosci marki (kanat dystrybucii Hygienika)

Suma zdyskeptowanych dochodéw (DCY %) 891 931,80
Wartoge porostata

Dochedy dla wlageiciela (FCF) w6 roku 293 346 38
Warost po 6 latach w % (.08
Dochedy dia wlasciciela (FCF) w 7 toku 31702999
Stopa kapitalizaeji % 0,00
Warlosce na konjec 8 roku 218 520003
Wepolezynnik dvskonta na koniec & roku 0,60
Zdyskonlewsnz wartosé pozostala 191 906,76
Rzeceywista wartos¢ znaku 1 083 538,62

Obliczenie wartosci marki (kanal dystrybucii Mr. House)

Suma zdyskontowanych dochodéw (DCFy) SI3 320,94
Wartasc pozostala

Dachody dlz wlasciciela (FCF) w § roku 168 940,35
Wzrost po § latach w %4 0,08
Dachody dla wlaseicicla (FCF) w 7 rola 182 455,79
Stopa kapitailzacl % 0.00
Warto£t na komige 6 roku 183 313,33
Wspolczynaik dyskonta na koniec 6 rola 0.60
Zdyskontowana wartosé pozostata [I0 44239
Rzeczywista warto$é znakm 623 766,33

Obliczenie wartosci marki (kanal dystrybucji Emarket)

Suma zdyskontowanych dachoddés (DCFy) 33 391,70

Wartos¢ pozostata

Dochody dla wlaseiciela (FCEY w 6 roku G 48075

Wazrost po 6 latach w % 008

Dochody dla wlasciciela {FCF) w 7 roku 10 245,93

Stopa kapilalizacyi % 0,00

Wartosc na konizc 6 roko 1029710

Wipdlezynnik dvskonta na koniec 6 rokn 0.6

Zdyskontowana wartose pozosiala 6 203,95

Rzecrywista wartnsé znakn 39 595,65 e p¥
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Zagregowana wartodc ¥naku wynosi:
1747 200,60 zi

SEOWXNIE ZLOTYCH: JEDEN MILION SIEDEMSET CZTERDZIESCT STEDEM PYSIECY
DWIESCIE 68/T00.

Oszacowana warto§é fest wartoécia brutto. o

31
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7. DEFINICJE | OBJASNIENIA SKROTOW

Alternatywny

System Obrotu, ASO

Alternatywny system obrotu, o ktérym mowa w art. 3 pkt 2 Ustawy o obrocie,
organizowany przez Gietde Papierow Wartosciowych w Warszawie S.A., zgodnie z
Regulaminem ASO

BondSpot

BondSpot S.A. z siedzibg w Warszawie- spotka organizujgca pozagietdowy rynek
regulowany i alternatywny system obrotu dtuznymi instrumentami finansowymi

Catalyst,
System Catalyst

System autoryzacji i obrotu dluznymi instrumentami finansowymi prowadzony przez
GPW oraz BondSpot, zgodnie z Zasadami Dziatania Catalyst

Nota Informacyjna,
Nota

Niniejsza Nota informacyjna Emitenta sporzgdzona na potrzeby wprowadzenia 16.900
Obligacji Serii H Spoétki o wartosci nominalnej 100,00 zt kazda do obrotu w ASO, w
systemie Catalyst.

Gietda, GPW

Gietda Papieréw Wartosciowych w Warszawie S.A.

Inwestor

Adresat propozycji nabycia Obligacji, Osoba dokonujgca zapisu na Obligacje

KDPW, Depozyt,
Krajowy Depozyt

Krajowy Depozyt Papierow Wartosciowych S.A. z siedzibg w Warszawie

Ustawa z dnia 15 wrzesnia 2000 r. - Kodeks spotek handlowych (Dz. U. Nr 94, poz.

KSH 1037 z pézn. zm.)
KRS Krajowy Rejestr Sagdowy
MSiG Monitor Sagdowy i Gospodarczy

Obligacje Serii H,
Obligacje

19.500 obligacji na okaziciela o nominale 100,00 zt kazda z terminem wykupu 31 maja
2016 roku o oprocentowaniu statym, emitowanych na podstawie uchwaty Zarzgdu
Emitenta nr 15/2014 z dnia 23 kwietnia 2014 roku.

Organizator ASO

Gietda Papierow Wartosciowych w Warszawie Spoétka Akcyjna

PKD

Polska Klasyfikacja Dziatalnosci

PLN, zt

ztoty polski - jednostka monetarna Rzeczypospolitej Polskiej

Regulamin ASO

Regulamin Alternatywnego Systemu Obrotu uchwalony Uchwatg Nr 147/2007 z dnia
1 marca 2007 r. (z p6zn. zm.) Zarzadu Gietdy Papieréw WartoSciowych w Warszawie
S.A.

Spoéika,
Emitent,
HYGIENIKA

HYGIENIKA Spoétka Akcyjna z siedzibg w Lublincu, wpisana do rejestru 2 wrzesnia
2002 roku pod nr KRS 0000128922 przez Sad Rejonowy w Czestochowie XVII Wydz.
Gospodarczy KRS z kapitatem zaktadowym 53.281.624,00 zt w petni optaconym.

Uchwata Emisyjna

Uchwata Nr 15/2014 Zarzgdu Emitenta z dnia 23 kwietnia 2014 roku w sprawie emisji
Obligacji Serii H i o ustanowieniu zabezpieczenia

Ustawa o obrocie

Ustawa z dnia 29 lipca 2005 r. o obrocie instrumentami finansowymi (tekst jednolity
Dz. U.z2010 r. Nr 211 poz. 1384 z p6zn. zm.)

Ustawa o ofercie

Ustawa z dnia 29 lipca 2005 r. o ofercie publicznej i warunkach wprowadzania
instrumentéw finansowych do zorganizowanego systemu obrotu oraz o spdtkach
publicznych (tekst jednolity Dz. U. z 2009 r. Nr 185 poz. 1439 z p6zn. zm.)

Ustawa o
rachunkowosci

Ustawa z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci (tekst jednolity Dz. U. z 2009 r.
Nr 152, poz. 1223, z pézn. zm.)

Zasady Dziatania
Catalyst

Ramowa regulacja obejmujgcam.in. zasady ogdlne funkcjonowania zorganizowanego
rynku obligacji autoryzacji dtuznych papieréw wartosciowych, obowigzki informacyjne
emitentéw, zasady kierowania obligacji do obrotu we wszystkich segmentach rynku
Catalyst i zasady uczestniczenia w obrocie przez instytucje finansowe.

Wz

Walne Zgromadzenie
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